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การตลาดจีน: หลายแบรนดสินคา ท้ังอาหารและเครื่องดื่ม 

เชิญนักกีฬาทีมชาติจีนข้ึนแทนแบรนดแอมบาสเดอร  

หลายแบรนดเครื่องดื่มและอาหารในจีนไดชูจุดขายของผลิตภัณฑตนเองโดยเชื่อมโยงกับจุดเดนของ

นักกีฬาทีมชาติจีน ท่ีประสบความสำเร็จ ไดรับเรียงรางวัลในกีฬาโอลิมปกท่ีผานมา 

“ชีวิตไมไดมีเพียงแคจังหวะเดียว จะเร็วหรือชาไมสำคัญ 

แตสำคัญท่ีประสบการณในทุกชวงเวลา การใชชีวิต และการออกสำรวจความสุนทรียของตนเอง” 

 

Nespresso Nais Paiso ประกาศอยางเปนทางการวานักปงปองชาวจีน Wang Chuqin ไดรับตำแหนงเปน     

แบรนดแอมบาสเดอรของ Nespresso Nais ท่ีแสดงใหเห็นถึงความสุนทรียโฉมใหม ตั้งแตความเฉียบคมขาง

สนามแขง ไปยังความสะดวกสบายของชีวิต และความเงียบสงบ ท่ีเปนการผสมผสานระหวางความรวดเร็วและ

ความเชื่องชาในชีวิต ท่ีทุกอยางยอดเยี่ยมและเต็มไปดวยความเปนไปได ทําใหการยกแกวด่ืมกาแฟในทุกครั้ง มี

รสชาติท่ีเปนเอกลักษณ และความสุนทรียตลอดเวลา 
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ผลิตภัณฑอาหารจานดวนอยาง Mo Xiaoxian ไดออกผลิตภัณฑอาหารจานดวนแบบไฮเอนด ท่ีเปนอาหารสำรอง

ของนักกีฬาทีมชาติจีนในการฝกซอม โดยมีเมนู ขาวหมอดินไสกรอกกวางตุง ขาวอบหมอดิน ท่ีมีนวัตกรรมพิเศษ 

คือขาวดังกลาวไมตองหุง โดยมีถุงความรอนใหขาวสุกอัตโนมัติ และยังคงดวยสารอาหารท่ีอุดมสมบูรณใหแกทีม

นักกีฬาจีน 

นอกจากนี้สาวนอยนารัก Sun Yingsha นักปงปองโอลิมปกทีมชาติจีน ไดเปนแบ

รนดแอมบาสเดอรใหกับแบรนดฟาสทฟูดอยาง KFC  

ในฐานะบุคคลสาธารณะ ทุกการเคลื่อนไหวของเธอไดรับความสนใจอยางมาก และ

ความรวมมือกับ KFC นี้ไดจุดประกายการอภิปรายอยางดุเดือด  

กลยุทธทางการตลาดของ KFC เหตุใด KFC จึงเลือก Sun Yingsha เปนโฆษกคน

ใหม? มีการพิจารณาตลาดอยางลึกซ้ึงอยูเบื้องหลังนี้ ในชวงไมก่ีปท่ีผานมาเนื่องจาก

แนวคิดเรื่องการรับประทานอาหารเพ่ือสุขภาพไดหยั่งรากลึกในหัวใจของผูคน 

อุตสาหกรรมอาหารจานดวนตองเผชิญกับความทาทายท่ีไมเคยมีมากอน เพ่ือ

ตอบสนองตอการเปลี่ยนแปลงนี้ KFC ไดปรับกลยุทธอยางตอเนื่อง เพ่ิมภาพลักษณเชิงบวก และความนิยม ท้ังนี้ 

ความเชื่อมโยงระหวางนักกีฬาและแบรนดอาหารจานดวนสามารถเชื่อมโยงกับพฤติกรรมการกินท่ีไมดีตอสุขภาพ 

ไมเพียงเทานั้นแบรนดดังกลาวยังถือเปนแบรนดขามชาติท่ีมีตนกำเนิดมาจากประเทศอีกข้ัวอำนาจของโลกดวย 

แหลงขาวท่ีมา: https://www.ellechina.com/fashion/news/a63987331/1740835830/ 

http://www.xfrb.com.cn/article/zx/10323188278550.html 

https://yule.sohu.com/a/842362697_122066679 
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