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การตลาดจีน: หลายแบรนดสินคา ท้ังอาหารและเครื่องดื่ม 

เชิญนักกีฬาทีมชาติจีนข้ึนแทนแบรนดแอมบาสเดอร  

หลายแบรนดเครื่องดื่มและอาหารในจีนไดชูจุดขายของผลิตภัณฑตนเองโดยเชื่อมโยงกับจุดเดนของ

นักกีฬาทีมชาติจีน ท่ีประสบความสำเร็จ ไดรับเรียงรางวัลในกีฬาโอลิมปกท่ีผานมา 

“ชีวิตไมไดมีเพียงแคจังหวะเดียว จะเร็วหรือชาไมสำคัญ 

แตสำคัญท่ีประสบการณในทุกชวงเวลา การใชชีวิต และการออกสำรวจความสุนทรียของตนเอง” 

 

Nespresso Nais Paiso ประกาศอยางเปนทางการวานักปงปองชาวจีน Wang Chuqin ไดรับตำแหนงเปน     

แบรนดแอมบาสเดอรของ Nespresso Nais ท่ีแสดงใหเห็นถึงความสุนทรียโฉมใหม ตั้งแตความเฉียบคมขาง

สนามแขง ไปยังความสะดวกสบายของชีวิต และความเงียบสงบ ท่ีเปนการผสมผสานระหวางความรวดเร็วและ

ความเชื่องชาในชีวิต ท่ีทุกอยางยอดเยี่ยมและเต็มไปดวยความเปนไปได ทําใหการยกแกวด่ืมกาแฟในทุกครั้ง มี

รสชาติท่ีเปนเอกลักษณ และความสุนทรียตลอดเวลา 
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ผลิตภัณฑอาหารจานดวนอยาง Mo Xiaoxian ไดออกผลิตภัณฑอาหารจานดวนแบบไฮเอนด ท่ีเปนอาหารสำรอง

ของนักกีฬาทีมชาติจีนในการฝกซอม โดยมีเมนู ขาวหมอดินไสกรอกกวางตุง ขาวอบหมอดิน ท่ีมีนวัตกรรมพิเศษ 

คือขาวดังกลาวไมตองหุง โดยมีถุงความรอนใหขาวสุกอัตโนมัติ และยังคงดวยสารอาหารท่ีอุดมสมบูรณใหแกทีม

นักกีฬาจีน 

นอกจากนี้สาวนอยนารัก Sun Yingsha นักปงปองโอลิมปกทีมชาติจีน ไดเปนแบ

รนดแอมบาสเดอรใหกับแบรนดฟาสทฟูดอยาง KFC  

ในฐานะบุคคลสาธารณะ ทุกการเคลื่อนไหวของเธอไดรับความสนใจอยางมาก และ

ความรวมมือกับ KFC นี้ไดจุดประกายการอภิปรายอยางดุเดือด  

กลยุทธทางการตลาดของ KFC เหตุใด KFC จึงเลือก Sun Yingsha เปนโฆษกคน

ใหม? มีการพิจารณาตลาดอยางลึกซ้ึงอยูเบื้องหลังนี้ ในชวงไมก่ีปท่ีผานมาเนื่องจาก

แนวคิดเรื่องการรับประทานอาหารเพ่ือสุขภาพไดหยั่งรากลึกในหัวใจของผูคน 

อุตสาหกรรมอาหารจานดวนตองเผชิญกับความทาทายท่ีไมเคยมีมากอน เพ่ือ

ตอบสนองตอการเปลี่ยนแปลงนี้ KFC ไดปรับกลยุทธอยางตอเนื่อง เพ่ิมภาพลักษณเชิงบวก และความนิยม ท้ังนี้ 

ความเชื่อมโยงระหวางนักกีฬาและแบรนดอาหารจานดวนสามารถเชื่อมโยงกับพฤติกรรมการกินท่ีไมดีตอสุขภาพ 

ไมเพียงเทานั้นแบรนดดังกลาวยังถือเปนแบรนดขามชาติท่ีมีตนกำเนิดมาจากประเทศอีกข้ัวอำนาจของโลกดวย 

แหลงขาวท่ีมา: https://www.ellechina.com/fashion/news/a63987331/1740835830/ 

http://www.xfrb.com.cn/article/zx/10323188278550.html 

https://yule.sohu.com/a/842362697_122066679 
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