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ส้มเป�นหนึ ่งในผลไม้ที่ปลูกกันอย่างแพร่หลายมากที่สุดในโลก ส้มไม่เพียงแต่เป�นที่ชื ่นชอบของ

ผู้บริโภคจีน เพราะมีคุณค่าทางโภชนาการ แต่ยังมีความเชื่อมโยงกับวัฒนธรรมความเชื่อของจีนด้วย และ

ป�จจุบันนี้ ผู้บริโภคชาวจีนถือเป�นผู้บริโภคส้มรายใหญ่ที่สุดของโลก ดังนั้น การพัฒนาของอุตสาหกรรมส้ม

ในจีน จึงได้รับความสนใจอย่างยิ่ง อย่างไรก็ตาม เบื้องหลังการพัฒนาอย่างรวดเร็วดังกล่าว ได้สอดแทรก

ไปด้วยป�ญหาและความท้าทายหลายประการ ดังนี้ 

1. ความสามารถในการผลิตท่ีมากเกินไป  

ในช่วงไม่กี่ป�ที่ผ่านมา การผลิตส้มของจีนเติบโตอย่างต่อเนื่อง ตามสถิติป� 2566 พบว่ามีการผลิตส้มจำนวน 

64 ล้านกิโลตัน ซึ่งถือเป�นอันดับต้นๆ ของโลก อย่างไรก็ตาม การเติบโตอย่างรวดเร็วนี้นำมาซึ่งป�ญหาการ

ผลิตส่วนเกิน โดยเฉพาะในพื้นที่ กว่างสี หูหนาน เสฉวน โดยอุปทานในบางพื้นที่หรือส้มบางสายพันธุ์ล้น

ตลาด อันส่งผลให้ราคาส้มในตลาดจีนตกต่ำอย่างต่อเนื่อง และส่งผลต่อความกระตือรือร้นของเกษตรกรใน

การเพาะปลูกอีกด ้วย  ในขณะเด ียวกัน  การแข่งขันในประเทศค่อนข้างด ุเด ือดในส้มระดับล่างและ

ระดับกลาง ส่วนส้มระดับพรีเมี่ยมนั้นมีการแข่งขันไม่ค่อยมากนัก ซึ่งหมายถึงส้มคุณภาพดีเป�นที่ต้องการ

ของตลาดมาก ดังนั้น อุปสงค์และอุปทานในตลาดจึงไม่สมดุลกัน  

2. ต้นทุนการผลิตท่ีเพ่ิมข้ึนและกำไรที่หดตัวลง 

เนื่องจากราคาที่ดิน ปุ๋ย ยาฆ่าแมลง เพิ่มสูงขึ้น ส่งผลต่อต้นทุนการผลิตส้มโดยรวมที่เพิ่มสูงขึ้น ซึ่งรวมถึง

ต้นทุนแรงงานในอุตสาหกรรมด้วยเช่นกัน จากต้นทุนที่เพิ่มขึ้น แน่นอนว่ากำไรของเกษตรกรจึงลดลง หรือ

สำนักงานท่ีปรึกษาการเกษตรต่างประเทศ ประจำกรุงป�กก่ิง 
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ถึงขั้นเกษตรกรบางรายต้องยอมขาดทุน ดังนั้น เกษตรกรจึงพยายามลดต้นทุนด้วยการใช้ปุ ๋ยและยาฆ่า

แมลงคุณภาพต่ำ ซึ่งไม่เพียงส่งผลต่อคุณภาพและความปลอดภัยของส้มเท่านั้น ยังก่อให้เกิดมลภาวะอัน

เป�นป�ญหาต่อสิ่งแวดล้อมอีกด้วย 

3. การขาดแคลนเทคโนโลยีและความสามารถ 

แม้ว่าระดับเทคโนโลยีทางการเกษตรของจีนจะได้รับการพัฒนาอย่างต่อเนื่องในช่วงไม่กี่ป�ที่ผ่านมา แต่

เทคนิคของอุตสาหกรรมส้มในจีนยังต่ำกว่าเมื่อเทียบกับประเทศที่พัฒนาแล้ว โดยเฉพาะในพื้นที่ห่างไกล ที่

เทคโนโลยีการเพาะปลูกและประสบการณ์ในการจัดการยังไม่มากนัก จึงเป�นเรื่องยากสําหรับการควบคุม

ประสิทธิภาพและคุณภาพของการปลูก นอกจากนี้แรงงานในพื้นที่ห่างไกลเป�นแรงงานผู้สูงอายุที่เพาะปลูก

ตามความคุ้นชินเดิม ไม่ได้ปรับใช้เทคโนโลยีและมีความสามารถทางเทคโนโลยีมากนัก ผลผลิตส้มในบาง

พ้ืนท่ีจึงไม่ได้เป�นเป�นตามมาตรฐานที่ต้องการ 

4. การตลาดและการสร้างแบรนด์ 

เมื่อพูดถึงการตลาด อุตสาหกรรมส้มยังมียอดขายไม่สูงนัก ประกอบข้อมูลที่ผ่านมาไม่ค่อยสมบูรณ์ จึงเป�น

เรื่องยากในการบริหารจัดการ ตั้งแต่การปลูก การขาย โดยเฉพาะการตลาด และเมื่อไม่ได้มีการสี่อสารที่

ถ ูกต ้องเก ิด ขึ ้น  ผลผล ิตจากบางพื ้น ที ่จ ึงไม ่ส ามารถขายได ้ หรือขายได ้ในราคาที ่ไม ่ส ูงมากน ัก  ใน

ขณะเดียวกันเนื่องจากบางพื้นที่ขาดการสร้างแบรนด์และกลยุทธ์ทางการตลาดที่มีประสิทธิภาพจึงเป�นเรื่อง

ยากที่จะเพิ่มมูลค่าเพิ่มของผลิตภัณฑ์ส้ม ประเด็นเหล่านี ้จึงส่งผลให้อุตสาหกรรมส้มเสียเปรียบในการ

แข่งขันในตลาดและยากต่อการเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจท่ีสูงขึ้น 

ทั้งนี้ จากประเด็นป�ญหาที่เกิดขึ้น ผู้เชี่ยวชาญและผู้ที่เกี่ยวข้องภายในประเทศต่างมีข้อเสนอแนะ 

ดังนี้  1. ปรับโครงสร้างอุตสาหกรรมให้เหมาะสม ลดการแข่งขันของส้มในระดับกลางและล่าง รวมถึง

เพิ่มการแข่งขันของส้มระดับบน เพื่อเพิ่มความสมดุลระหว่างอุปสงค์และอุปทานในตลาด 2. ลดต้นทุนการ

ผลิตโดยเสริมสร้างการกํากับดูแลจากเจ้าหน้าที่รัฐ กำกับไม่ให้ต้ทุนทางการเกษตรสูงจนเกินไป พร้อม

ส่งเสริมเทคโนโลยีขั้นสูง เช่น การชลประทานแบบประหยัดน้ ํา และการป้องกันและควบคุมศัตรูพืชเชิง

อนุรักษ์ อันมีส่วนในการช่วยลดต้นทุนการผลิต และรักษาสิ่งแวดล้อม 3. ให้การอบรมแก่บุคลากรด้าน

เทคโนโลยี เพิ่มการลงทุนด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีในอุตสาหกรรมส้ม ปรับปรุงเทคโนโลยีการปลูก

และเพิ่มประสิทธิภาพการจัดการของเกษตรกร พร้อมสนับสนุนให้คนหนุ่มสาวกลับบ้านเกิดเพื่อเริ ่มต้น

ธุรกิจของตนเองและช่วยผลักดันอุตสาหกรรมส้ม  4. เสริมสร้างการตลาดและการสร้างแบรนด์ เพื่อขยาย

ช่องทางการจัดจำหน่าย เพิ่มรายได้ สร้างมูลค่าเพิ่ม และเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันทางการตลาด

ของผลิตภัณฑ์ส้ม 
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ภาพรวมของอุตสาหกรรมส้มในจีน ยังมีช่องว่างในการพัฒนาอีกมาก เนื่องจากสอดคล้องและเป�น

ที่ต้องการของผู้บริโภค อย่างไรก็ตาม เมื่อเผชิญกับข้อจำกัดและการแข่งขันภายในประเทศ อุตสาหกรรม

ส้มจึงจําเป�นต้องได้รับการส่งเสริมทั้งจากภาครัฐและภาคเอกชน ในการปรับปรุงคุณภาพผลิตภัณฑ์และการ

บริหารจัดการอย่างต่อเนื่อง ซึ่งจะช่วยยกระดับภาพรวมของอุตสาหกรรม พัฒนาเศรษฐกิจภาพรวม และ

ช่วยให้เกษตรกรมีได้มากยิ่งข้ึน 

แหล่งข่าวท่ีมา: mp.weixin.qq.com/s/iW52CqDN6uirV_D9wAS9SA 
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