
บทวิจยัศกัยภาพและโอกาสของสินค้าเกษตรและอาหารไทยในเขตทดลองการค้าเสรีจีน (เซ่ียงไฮ้) หน้าที ่1 

 

สารบญั 
Contents 

---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
 

หน้า 
บทสรุปผู้บริหาร (Executive Summary) 3 – 4 
  

บทที่ 1 : ภาพรวมเขตทดลองการค้าเสรีจีน (เซ่ียงไฮ้) 
 1) นิยามและวตัถปุระสงค์การก่อตัง้ 5 – 6 

2) พฒันาการจากอดีตถึงปัจจบุนั 6 – 7 

3) ขอบเขตและรูปแบบการด าเนินงาน 7 – 11 

4) องค์ประกอบและระบบการบริหารจดัการ  11– 12 

5) ผลตอบรับจากการก่อตัง้ SFTZ 12 – 13 

6) การเปรียบเทียบ SFTZ กบัเขตพืน้ท่ีอ่ืน ๆ 13 – 17 

   
บทที่ 2 : โครงสร้างกฎระเบียบ ข้อก าหนด และแนวทางปฏิบัติใน SFTZ 
 1) ภาคการลงทนุ  18 – 20 

2) ภาคการค้า  20 – 22 

3) ภาคการเงิน  23 

4) ภาคการบริหารจดัการของภาครัฐ 24 

   
บทที่ 3 : นโยบายเปิดกว้างภาคการเกษตรของจีนสู่ต่างประเทศของ SFTZ 

 1) การลดข้อจ ากดัของภาคการเกษตรภายใต้ SFTZ 25 – 26 

2) โอกาสของตา่งชาตจิากการเปิดกว้างภาคการเกษตรภายใต้ SFTZ 26 – 27 

   
บทที่ 4 : กระบวนการและมาตรการน าเข้าสินค้าเกษตรและอาหารสู่จีน 

 1) การตรวจสอบกกักนัโรคสินค้าเกษตรน าเข้าจีน  28 – 29 

2) กลไกการน าเข้า / ตรวจปลอ่ยสินค้าเกษตรและอาหาร  30 – 35 

3) มาตรการและข้อก าหนดเก่ียวกบัการน าเข้า-สง่ออกสินค้าของ SFTZ  35 – 40 

4) ชอ่งทางการหมนุเวียนสินค้าเกษตรและสินค้าอาหารใน SFTZ 41 – 42 

 



บทวิจยัศกัยภาพและโอกาสของสินค้าเกษตรและอาหารไทยในเขตทดลองการค้าเสรีจีน (เซ่ียงไฮ้) หน้าที ่2 

 

 
บทที่ 5 : สภาพตลาดสินค้าเกษตร (ผลไม้) และอาหารไทยในนครเซ่ียงไฮ้และมณฑลใกล้เคียง  
 1) ภาพรวมสภาพตลาดสินค้าเกษตร (ผลไม้) และอาหารไทยในจีน 43 – 47 

2) ความนิยมผลไม้ไทยในนครเซ่ียงไฮ้และมณฑลใกล้เคียง 48 

3) สถานการณ์น าเข้าผลไม้ไทยของนครเซ่ียงไฮ้และมณฑลใกล้เคียง 49 – 52 

4) ปัญหาและอปุสรรคของการสง่ออกผลไม้ไทยสูจี่น 53 – 54 

   
บทที่ 6 : การเปรียบเทียบสินค้าเกษตรไทยกับต่างประเทศในจีน (โดยเฉพาะกลุ่มประเทศอาเซียน) 
 1) การเปรียบเทียบปริมาณน าเข้าสินค้าเกษตรจากไทยกบัตา่งประเทศของจีน  55 – 64 

2) ความรู้เก่ียวกบัการวิเคราะห์ SWOT, 5Forces Model, BCG Matrix 64 – 66 

3) การวิเคราะห์ตวัอยา่งผลไม้ไทยในตลาดจีนด้วย SWOT, 5Forces Model, BCG Matrix 67 – 86 

4) ข้อสงัเกตเร่ืองทเุรียนสด ส้มโอ และมะพร้าวสดของไทยในตลาดจีน  86 – 87 

   
บทที่ 7 : โอกาสของสินค้าเกษตรไทยภายใต้การด าเนินงาน SFTZ 
 1) การวิเคราะห์ความร่วมมือด้านการเกษตรระหวา่งประเทศของจีนด้วยโมเดล PEST 88 – 93 

2) โอกาสและประโยชน์ท่ีสินค้าเกษตรไทยได้รับจาก SFTZ  93 – 96 

3) ข้อเสนอแนะด้านการสง่เสริมสินค้าเกษตรไทยในตลาดจีน  96 – 97 

   

ภาคผนวก (Negative list ฉบับปี 2558) 98 – 105 
แหล่งข้อมูลอ้างอิง 106 

 
----------------------------------------- 

 
 
 
 
 
 
 



บทวิจยัศกัยภาพและโอกาสของสินค้าเกษตรและอาหารไทยในเขตทดลองการค้าเสรีจีน (เซ่ียงไฮ้) หน้าที ่3 

 

บทสรุปผู้บริหาร 
Executive  Summary 

---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

 
 การก่อตัง้เขตทดลองการค้าเสรีจีน (เซ่ียงไฮ้) หรือ Shanghai Free Trade Zone (SFTZ) ถือเป็นนโยบาย
ทางเศรษฐกิจรูปแบบใหมข่องจีน โดยเน้นการทดลองด าเนินงานปฏิรูปในเชิงลกึ รวมถึงสร้างสรรค์นโยบายใหม่  
ท่ีผอ่นคลายข้อจ ากดัและขยายระดบัการเปิดกว้างสูต่า่งประเทศในด้านตา่ง ๆ เชน่ การลงทนุ การค้า การเงิน 
และการบริหารจดัการของภาครัฐเพื่ออ านวยความสะดวกแก่ภาคธุรกิจ ซึง่จะทดลองด าเนินการเป็นระยะเวลา  
3 ปีเร่ิมต้นตัง้แตเ่ดือนกนัยายน 2556 ถึงเดือนกนัยายน 2559 โดย SFTZ มีรูปแบบการด าเนินงานคล้ายคลงึกบั
เขตคลงัสินค้าทณัฑ์บน แตว่ตัถปุระสงค์ส าคญัของ SFTZ คือ การเน้นดงึดดูการลงทนุจากตา่งชาตใินธุรกิจ
หลากหลายสาขา แตกตา่งจากเขตคลงัสินค้าทณัฑ์บนท่ีเน้นเฉพาะธุรกิจน าเข้า-สง่ออกและโลจิสตกิส์เป็นส าคญั  
 ส าหรับนโยบายใหมท่ี่เก่ียวข้องกบัภาคการเกษตร นัน้ SFTZ ได้มุง่เน้นการปฎิรูปประสิทธิภาพการท างาน
ด้านตรวจสอบควบคมุกกักนัโรคและกระบวนการท างานด้านพิธีการศลุกากร เพ่ือสง่เสริมการน าเข้าสินค้าเกษตร
จากตา่งประเทศ อาทิ การลดระยะเวลาตรวจสอบสินค้าน าเข้าและพิธีการผา่นศลุกากรด้วยการให้ย่ืนตรวจสอบ
เอกสารผา่นระบบออนไลน์ การลดขัน้ตอนตรวจสอบกกักนัโรคพืน้และสตัว์น าเข้าส าหรับสินค้าท่ีมีความเส่ียงต ่า 
เป็นต้น ซึง่ชว่ยให้การน าเข้าสินค้าเกษตรจากตา่งประเทศผา่น SFTZ สามารถประหยดั เวลาและต้นทนุธุรกิจ ได้
มากกวา่การน าเข้าผา่นพืน้ท่ีอ่ืน ๆ ของจีน นอกจากนี ้ยงัให้สิทธิพิเศษทางภาษีด้วยการอนญุาตให้ภาคธุรกิจ
สามารถเลือกประเมินภาษีได้ 2 รูปแบบในกรณีท่ีจะสง่สินค้าไปจ าหนา่ยในพืน้ท่ีอ่ืน ๆ ของจีนนอกเขต SFTZ  
ได้แก่ (1) ประเมินจากวตัถดุบิน าเข้า หรือ (2) ประเมินการเสียภาษีจากมลูคา่ของปริมาณสินค้าท่ีสง่ขายจริง 
 การศกึษาวิจยัศกัยภาพและโอกาสของสินค้าเกษตรไทยในครัง้นี ้ได้คดัเลือกตวัอยา่งสินค้าไทย 3 ชนิด 
เพ่ือท าการวิเคราะห์ข้อมลูทางการตลาด ได้แก่ (1) ทเุรียน ซึง่เป็นสินค้าน าตลาดของไทยท่ีเข้าสูต่ลาดจีนมาเป็น
ระยะเวลานาน (2) ส้มโอ ซึง่ถือเป็นสินค้าระดบักลางท่ีเข้าสูต่ลาดจีนมาแล้วชว่งระยะเวลาหนึง่ และ (3) มะพร้าว 
ซึง่ถือเป็นสินค้าใหมท่ี่เพิ่งเข้าสูต่ลาดจีนได้ไมน่าน และเร่ิมเป็นท่ีรับรู้ของผู้บริโภคจีนแล้ว ซึง่การวิจยัได้ผลสรุปวา่  

1) ทเุรียนผลสดเป็นสินค้าตดิตลาดจีน ผู้บริโภคจีนรู้จกัและนิยมรับประทานอยา่งตอ่เน่ือง ซึง่ไทยเป็น
ประเทศเดียวท่ีจีนอนญุาตให้สง่ทเุรียนผลสดเข้าสูต่ลาดจีนได้ อยา่งไรก็ตาม มาเลเซียพยายาม
ผลกัดนัเนือ้ทเุรียนแชแ่ข็งเข้าสูต่ลาดจีน เพ่ือเป็นสินค้าทางเลือกทดแทนทเุรียนผลสดของไทยใน
ปัจจบุนั 

2) ส้มโอเป็นสินค้าท่ียงัไมต่ดิตลาดจีน มีสว่นแบง่ตลาดน้อยมาก (ส้มโอท้องถ่ินจีนครองสว่นแบง่ตลาด
เกือบทัง้หมด) และมีราคาขายคอ่นข้างสงู ผู้บริโภคจีนจงึไมน่ิยมซือ้มารับประทานในชีวิตประจ าวนั 
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แตน่ิยมสง่มอบเป็นของท่ีระลกึให้แก่ผู้ อ่ืนในฐานะท่ีเป็นผลไม้  hi-end โดยปัจจบุนัคูแ่ขง่ท่ีส าคญัของ
ส้มโอไทยในฐานะผลไม้น าเข้าเชน่เดียวกนั คือ ส้มโอจากไต้หวนั 

3) มะพร้าวแก่เป็นสินค้าท่ีจีนน าเข้าจากประเทศอาเซียนคอ่นข้างมากอยา่งตอ่เน่ือง แตไ่ทยกลบัมีสว่น
แบง่ตลาดคอ่นข้างน้อยมาก โดยผู้น าตลาดมะพร้าวแก่ในจีนท่ีส าคญั คือ เวียดนามและอินโดนีเซีย 
ซึง่ครอบครองสว่นแบง่ตลาดรวมมากกวา่คร่ึงหนึง่ 

4) มะพร้าวออ่นบริโภคผลสดเป็นสินค้าท่ีก าลงัได้รับความนิยมอยา่งมากในกลุม่ผู้บริโภครุ่นใหมข่อง
จีน โดยปัจจบุนัมีเพียงไทยและมาเลเซียเทา่นัน้ท่ีดับ้อนญุาตให้สง่มะพร้าวออ่นเข้าสูต่ลาดจีน ซึง่
ไทยครองสว่นแบง่ตลาดเกือบ 100%   

 ทัง้นี ้จากการศกึษาวิจยัทัง้หมดได้ผลสรุปวา่ การด าเนินงานนโยบายภายใต้ SFTZ ได้อ านวยประโยชน์
และสะท้อนโอกาสทางธุรกิจให้แก่ภาคการเกษตรของไทย โดยธุรกิจไทยสามารถใช้ประโยชน์จาก SFTZ ได้ใน
หลากหลายด้าน อาทิ (1) การใช้ประโยชน์จากการปฏิรูปประสิทธิภาพงานด้านตรวจสอบสินค้าและพิธีการผา่น
ดา่น เพ่ือสง่เสริมการน าเข้าสินค้าเกษตรจากไทยสูจี่น (2) การใช้ SFTZ เป็นฐานการผลิตหรือแปรรูปสินค้าก่อน  
สง่เข้าพืน้ท่ีอ่ืน ๆ ของจีนหรือสง่ตอ่ไปยงัตา่งประเทศ (3) การใช้ SFTZ เป็นพืน้ท่ีจดัแสดงสินค้า เกษตรและอาหาร  
เพ่ือแสวงหาซพัพลายเออร์ในจีน และ (4) การใช้ SFTZ เป็นศนูย์กลางส าหรับพฒันาธุรกิจ E-Commerce ค้าปลีก
ในจีน เป็นต้น 

----------------------------------------- 
 

ทีมงามคณะผู้วิจยั 
วนัท่ี 30 กนัยายน 2558 
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บทที่ 1 
ภาพรวมเขตทดลองการค้าเสรีจีน (เซ่ียงไฮ้) 

---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

  
 เขตทดลองการค้าเสรีจีน (เซ่ียงไฮ้) หรือ China (Shanghai) Pilot Free Trade Zone หรือมัก
เรียกกันโดยย่อว่า “เขตการค้าเสรีเซ่ียงไฮ้ (Shanghai Free Trade Zone : SFTZ)” นบัเป็นนวตักรรมทาง
เศรษฐกิจใหมล่า่สดุของจีน โดยเป็นเวทีทดลอง  “คิดใหม่ ท าใหม่ ” เพ่ือให้เศรษฐกิจจีนสามารถก้าวสูค่วามเป็น
สากล โดยเป็นไปตามแนวคดิ “กล้าด าเนินการ กล้าทดลอง กล้าปฏิรูป” ของประธานาธิดีสี จิน้ผิง ซึง่ต้องการ
สร้างภาพลกัษณ์ใหมใ่ห้กบัประเทศจีน 

SFTZ ถือเป็นเขตการค้าเสรีแหง่แรกในจีนแผน่ดนิใหญ่ ซึง่ตัง้อยูภ่ายในเขตผูต่งของนครเซ่ียงไฮ้ โดย
ได้รับการก่อตัง้ขึน้อยา่งเป็นทางการเม่ือวนัท่ี 29 กนัยายน พ.ศ. 2556 ซึง่ในชว่งเร่ิมต้นมีพืน้ท่ีรวมทัง้สิน้ 28.78 
ตารางกิโลเมตร และได้รับการขยายพืน้ท่ีเป็น 120.72 ตารางกิโลเมตรเม่ือชว่งเดือนธนัวาคม พ.ศ. 2557 

 

 
 

1. นิยามและวัตถุประสงค์การก่อตัง้ 
นิยาม :  
เขตการค้าเสรีเซ่ียงไฮ้ (SFTZ) คือ เขตเศรษฐกิจพิเศษท่ีก่อตัง้ขึน้โดยมีการใช้กฎระเบียบ นโยบาย  

การบริหารจดัการ และการควบคมุท่ีแตกตา่งจากพืน้ท่ีอ่ืน ๆ ภายในจีน (เสมือนเป็นพืน้ท่ีนอกอาณาเขตของจีน) 
โดยรัฐบาลจะไมเ่ข้าแทรกแซง หรือไมเ่รียกเก็บภาษีผา่นดา่น พร้อมกบัให้สิทธิเศษด้านการผา่นดา่นส าหรับภาค
การค้าภายในพืน้ท่ีดงักลา่ว ตลอดจนรัฐบาลมีนโยบายเปิดกว้างด้านการลงทนุในสาขาธุรกิจท่ีเคยควบคมุอยา่ง
เข้มงวด โดยสามารถอธิบายภาพการด าเนินนโยบายแบบกว้าง ๆ ได้ดงันี ้

 - ภาคการค้า  : สินค้าท่ีน าเข้า-สง่ออกจะได้รับการยกเว้นควบคมุโดยศลุกากร (เสมือนวา่สินค้ายงัมิให้
น าเข้า-สง่ออกข้ามอาณาเขตของจีน) พร้อมได้รับการอ านวยความสะดวกในสว่นท่ีเก่ียวข้อง 
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 - ภาคการลงทนุ  : ตา่งชาตลิงทนุได้คอ่นข้างสะดวกและเสรีมากกวา่พืน้ท่ีทัว่ไปในจีน (บางสาขาธุรกิจ  
ท่ีตา่งชาตเิคยถกูคมุเข้ม แตห่ากลงทนุใน  SFTZ แล้วจะมีความเข้มงวดน้อยลง หรือแทบจะปลอ่ยให้ตา่งชาติ
ด าเนินการได้อยา่งเสรี) 
     วัตถุประสงค์การก่อตัง้ : 
 การก่อตัง้ SFTZ จดัเป็นกลยทุธ์ใหมท่างเศรษฐกิจของประเทศจีน เพ่ือให้สอดคล้องกบัแนวโน้มใหม่  
ของการพฒันาเศรษฐกิจโลก โดยเป็นการทดลองด าเนินงานปฏิรูปในเชิงลกึ สร้างสรรค์นโยบายใหม ่และขยาย
ระดบัการเปิดกว้างสูต่า่งประเทศในด้านตา่ง ๆ ซึง่มีวตัถปุระสงค์การก่อตัง้ท่ีส าคญั ดงันี ้

1) แสวงหาแนวทางใหมแ่ละรูปแบบใหมข่องการเปิดกว้างจีนสูต่า่งประเทศ เพ่ือสร้างเป็นเวทีใหมส่ าหรับ  
การพฒันาความร่วมมือกบันานาประเทศทัว่โลก 

2) ผลกัดนัการเร่งปรับเปล่ียนปฏิรูประบบบริหารจดัการและสมรรถนะของภาครัฐบาลจีน เพ่ือให้บริการ  
และอ านวยประโยชน์แก่ภาคธุรกิจอยา่งเตม็ท่ี 

3) สง่เสริมการปรับเปล่ียนรูปแบบการเตบิโตทางเศรษฐกิจและปรับปรุงโครงสร้างระบบเศรษฐกิจจีน  
    เพ่ือให้จีนมีจดุเดน่ด้านการแขง่ขนัทางเศรษฐกิจครัง้ใหม ่และบกุเบกิชอ่งทางใหมส่ าหรับขยาย  
    การเตบิโตด้านเศรษฐกิจ 

 4) ด าเนินการทดลองเปิดกว้างสง่เสริมการพฒันา สง่เสริมการปฏิรูป สง่เสริมการสร้างสรรค์สิ่งใหม ่เพ่ือ  
    น าประสบการณ์ความส าเร็จท่ีได้จากการทดลองไปขยายผลตอ่ในพืน้ท่ี ๆ ของจีน 

 
2. พัฒนาการสู่การเป็น SFTZ 

แนวคดิเร่ืองการก่อตัง้เขตการค้าเสรีในเซ่ียงไฮ้ได้เร่ิมต้นตัง้แตปี่ พ.ศ. 2552 ซึง่เห็นได้จากการท่ีรัฐบาล
เซ่ียงไฮ้ท าการควบรวมบรูณาการเขตสินค้าทณัฑ์บนทัง้ 3 แหง่เข้าด้วยกนั ได้แก่  เขตทา่เรือสินค้าทณัฑ์บนหยาง
ซาน เขตสินค้าทณัฑ์บนไวเ่กาเฉียว และเขตสินค้าทณัฑ์บนสนามบนิผูต่ง ตอ่มาในปี พ.ศ. 2554 เซ่ียงไฮ้ย่ืนขอ
อนมุตัจิากรัฐบาลสว่นกลางเพ่ือก่อตัง้ “พืน้ท่ีการค้าเสรี” ในเขตบรูณาการสินค้าทณัฑ์บนดงักลา่ว  
 หลงัจากท่ี นายกรัฐมนตรีหล่ี เคอ่เฉียง ได้เดนิทางตรวจราชการท่ีนครเซ่ียงไฮ้เม่ือชว่งเดือนมีนาคม พ.ศ. 
2556 และได้เล็งเห็นถึงศกัยภาพความพร้อมของ เขตบรูณาการสินค้าทณัฑ์บน ในนครเซ่ียงไฮ้ จงึได้ชีแ้นวทาง  
ให้ศกึษาเร่ืองการก่อตัง้เขตการค้าเสรีขึน้ ซึง่นบัเป็นแรงกระตุ้นครัง้ส าคญัหลงัจากท่ีได้เตรียมการมายาวนานถึง
เกือบ 4 ปี จนกระทัง่ ทางการจีนประสบผลส าเร็จในการก่อตัง้เขตทดลองการค้าเสรี จีน ( เซ่ียงไฮ้ ) ขึน้อยา่ง 
เป็นทางการเม่ือวนัท่ี 29 กนัยายน พ.ศ. 2556 
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(ตารางแสดงล าดับเหตุการณ์สู่การก่อตัง้เขตทดลองการค้าเสรีเซ่ียงไฮ้) 
  

ช่วงเวลา รายละเอียด 

พ.ย. 2552 
ก่อตัง้เขตบรูณาการสินค้าทณัฑ์บนนครเซ่ียงไฮ้ (ควบรวมการบริหารเขตทา่เรือสินค้า  
ทณัฑ์บนหยางซาน เขตสินค้าทณัฑ์บนไวเ่กาเฉียว และเขตสินค้าทณัฑ์บนสนามบนิผูต่ง)  

2554 
เซ่ียงไฮ้ย่ืนเร่ืองตอ่หนว่ยงานสว่นกลางของจีน เพ่ือขอก่อตัง้ “พืน้ท่ีการค้าเสรี” ภายในเขต
บรูณาการสินค้าทณัฑ์บน 

พ.ย. 2554 การประชมุสะท้อนพฒันาการของรูปแบบการบริหารพิเศษในเขตสินค้าทณัฑ์บนนครเซ่ียงไฮ้  
1 ม.ค. 2556 ทางการเซ่ียงไฮ้เสนอแนวคดิท่ีจะก่อตัง้พืน้ท่ีการค้าเสรีท่ีสอดคล้องกบัธรรมเนียมปฏิบตัสิากล  

ช่วงปลาย  
มี.ค. 2556 

นายกรัฐมนตรีหล่ี เคอ่เฉียง ส ารวจเขตสินค้าทณัฑ์บนไวเ่กาเฉียว โดยเห็นวา่ปัจจบุนัเซ่ียงไฮ้
มีพืน้ฐานความพร้อมเขตสินค้าทณัฑ์บน จงึสนบัสนนุให้มีการศกึษาวิจยัเร่ืองการก่อตัง้เขต
การค้าเสรี  

18 เม.ย. 2556 
ส านกังานคณะกรรมการพาณิชย์นครเซ่ียงไฮ้ประกาศวา่ เซ่ียงไฮ้อยูร่ะหวา่งการร่างแผน
ด าเนินการภาพรวมของเขตพืน้ท่ีการค้าเสรีจีนร่วมกบัหนว่ยงานสว่นกลางท่ีเก่ียวข้อง  

14 พ.ค. 2556 โครงการเขตการทดลองการค้าเสรีเซ่ียงไฮ้ผา่นความเห็นชอบจากหนว่ยงานสว่นกลางของจีน  

3 ก.ค. 2556 
ท่ีประชมุส านกันายกรัฐมนตรีจีนแสดงความเห็นชอบตอ่แผนการภาพรวมของเขตทดลอง
การค้าเสรีจีน (เซ่ียงไฮ้) 

ส.ค. 2556 ส านกันายกรัฐมนตรีจีนอนมุตใิห้ก่อตัง้เขตทดลองการค้าเสรีจีน (เซ่ียงไฮ้) อยา่งเป็นทางการ  

30 ส.ค. 2556 
ประกาศระงบัการบงัคบัใช้กฎหมายบางสว่นท่ีเก่ียวกบัการลงทนุโดยตา่งชาตใินเขตทดลอง
การค้าเสรีฯ เร่ิมต้นตัง้แตว่นัท่ี 1 ต.ค. 2556 เป็นต้นไป  

27 ก.ย. 2556 ส านกันายกรัฐมนตรีจีนประกาศแผนการภาพรวมของเขตทดลองการค้าเสรีจีน (เซ่ียงไฮ้)  
29 ก.ย. 2556 พิธีเปิดตวัก่อตัง้เขตทดลองการค้าเสรีจีน (เซ่ียงไฮ้) อยา่งเป็นทางการ   

 

3. ขอบเขตและรูปแบบการด าเนินงาน  
 ขอบเขต : 
 SFTZ มีพืน้ท่ีครอบคลมุทัง้สิน้ 28.78 ตารางกิโลเมตร ประกอบด้วย พืน้ท่ี 4 สว่น ได้แก่ 1) เขตสินค้า

ทณัฑ์บนไวเ่กาเฉียว 2) เขตโลจิสตกิส์สินค้าทณัฑ์บนไวเ่กาเฉียว 3) เขตสินค้าทณัฑ์บนบรูณาการทา่อากาศยาน
ผูต่ง และ 4) เขตทา่เรือสินค้าทณัฑ์บนหยางซาน โดย จะด าเนินการทดลองปฏิรูปเป็นระยะเวลา 3 ปี ซึง่จะ
น าผลลพัธ์และประสบการณ์ท่ีได้รับเรียนเสนอสูรั่ฐบาลกลาง เพ่ืออนมุตักิารขยายผลส าเร็จตอ่ไปยงัพืน้ท่ีอ่ืน ๆ 
ของจีนในอนาคต 
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(ภาพแผนท่ีแสดงต าแหน่ง SFTZ ในเขตผู่ตง นครเซ่ียงไฮ้) 

 
 

เขตสินค้าทัณฑ์บนไว่เกาเฉียว  เขตโลจิสตกิส์สินค้าทัณฑ์บนไว่เกาเฉียว 
 

 
 

          พืน้ท่ี 10 ตารางกิโลเมตร ก่อตัง้เดือนกนัยายน 2533 
ถือเป็นเขตสนิค้าทณัฑ์บนแหง่แรกของจีน และมีขนาด
เศรษฐกิจใหญ่ที่สดุใน 15 เขตสนิค้าทณัฑ์บนของจีน 
 

 

 
 

          พืน้ท่ี 1.03 ตารางกิโลเมตร ก่อตัง้เมื่อเดือนธนัวาคม 
2546 โดยถือเป็นเขตโลจิสติกส์สนิค้าทณัฑ์บนแหง่แรกของ
จีน 

เขตท่าเรือสินค้าทัณฑ์บนหยางซาน  เขตสินค้าทัณฑ์บนบูรณาการท่าอากาศยานผู่ตง 
 

 
 

          พืน้ท่ีรวม 14.16 ตารางกิโลเมตร (เป็นพืน้ท่ีริมฝ่ังทะเล 
6.85 ตารางกิโลเมตร และพืน้ท่ีบนเกาะ 7.31 ตาราง
กิโลเมตร) ก่อตัง้เมื่อเดือนมิถนุายน 2548  

 

 
 

          พืน้ท่ี 3.59 ตารางกิโลเมตร ก่อตัง้เมื่อเดือนกรกฎาคม 
2552 โดยถือเป็นพืน้ท่ีหลกัในการพฒันาอตุสาหกรรมบริการ
ทางอากาศของนครเซี่ยงไฮ้ 
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ทัง้นี ้หลงัจากท่ีประสบผลส าเร็จจากการทดลองปฏิรูปนโยบายตา่ง ๆ ใน SFTZ เป็นระยะเวลา 1 ปีแล้ว 
ส านักนายกรัฐมนตรีจีนตัดสินใจขยายพืน้ท่ี SFTZ จากเดมิที่ 28.28 ตารางกิโลเมตรเพิ่มเป็น 120.72 
ตารางกิโลเมตร  โดยได้ประกาศอยา่งเป็นทางการเม่ือวนัท่ี 28 ธนัวาคม พ.ศ. 2557 ซึง่ได้เพิ่มพืน้ท่ีส าคญัใน
เขตผงตูอี่ก 3 เขตเข้าเป็นสว่นหนึง่ของ SFTZ ได้แก่ 1) เขตธุรกิจการเงินลูเ่จียจุย่ 2) เขตบกุเบกิพฒันาจินเฉียว  
และ 3) เขตเทคโนโยลยีชัน้สงูจางเจียง 

   
 

รูปแบบการด าเนินงาน : 
รัฐบาลจีนมุง่ปฏิรูปและเปิดกว้างเศรษฐกิจใน 4 ด้านส าคญั ได้แก่   
1) การลงทุน โดยสง่เสริมและดงึดดูธุรกิจบริการจากตา่งชาต ิด้วยการลดเง่ือนไขและข้อจ ากดัด้านการ

ลงทนุท่ีเดมิทีรัฐบาลจีนเคยคมุเข้มมาโดยตลอด อาทิ การอนญุาตให้ตา่งชาตลิงทนุได้ 100% โดยไมต้่องมี
หุ้นสว่นฝ่ายจีน การไมจ่ ากดัเงินทนุจดทะเบียนขัน้ต ่าในการลงทนุ หรือการอนญุาตให้ตา่งชาตเิข้ามามีสว่นร่วม
ลงทนุในสาขาท่ีเคยถกูจ ากดัในอดีต เป็นต้น ซึง่เป็นผลให้ธุรกิจตา่งชาตสิามารถลงทนุได้คอ่นข้างเสรีและมีความ
สะดวกยิ่งขึน้ในธุรกิจบริการ 6 สาขา ดงันี ้  

 

 

1. บริการทางการเงนิ 
          อนญุาตให้ก่อตัง้ (1) ธนาคารเงินทนุต่างชาติ   
(2) หน่วยงานประกนัสขุภาพเฉพาะทางโดยเงินทนุ
ต่างชาติ เช่น บริษัทประกนัชีวิต เป็นต้น และ (3) 
บริษัทสนิเช่ือการเงิน ( Financial Leasing) ได้โดย  
ไม่ก าหนดเงินทนุจดทะเบียนขัน้ต ่า 
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2. บริการทางการพาณิชย์ 

 

          อนญุาตให้ต่างชาติก่อตัง้ (1) บริษัทส ารวจ
เครดิต (2) บริษัททอ่งเท่ียวทนุจีน – ต่างชาติที่สามารถ
จดักรุ๊ปทวัร์จีนออกไปทอ่งเท่ียวต่างประเทศได้ ซึง่แต่
เดิมไม่อนญุาตให้กระท าในเร่ืองดงักลา่ว (3) หน่วยงาน
นายหน้าจดัหาบคุลากรทนุจีน – ต่างชาติ (4) บริษัท
การลงทนุโดยต่างชาติในรูปแบบบริษัทจ ากดั (มหาชน) 

 

 

3. บริการขนส่งทางน า้ 
          (1) ยกเลกิข้อจ ากดัด้านสดัสว่นการลงทนุ
ร่วมกนัระหว่างต่างชาติ  - จีนในธรุกิจการเดินเรือ
นานาชาติ ซึง่เดิมทีฝ่ายจีนต้องออกเงินทนุมากกว่า
50% และต่างชาติออกเงินทนุได้ไม่เกิน 49 % และ 
(2) อนญุาตให้ต่างชาติลงทนุในธรุกิจบริหารจดัการ
ด้านการเดินเรือระหว่างประเทศ 100% 

 

4. บริการเฉพาะทาง 

 

          อนญุาตให้ต่างชาติลงทนุในสาขา (1) ธรุกิจ  
โทรคมนาคมบางสว่นท่ีก าหนด เช่น การให้บริการ
เครือข่ายสญัญาณอินเทอร์เน็ต เป็นต้น  (2) ธรุกิจ  
การผลติและจ าหน่ายอปุกรณ์เกมส์ต่างๆ (ภายใต้  
การควบคมุความปลอดภยัในระบบเครือข่ายข้อมลู
สารสนเทศอินเทอร์เน็ต) 

 

   

5. บริการทางสังคม 
          (1) อ านวยความสะดวกในการก่อตัง้หน่วยงาน
อบรมความรู้และเทคนิควิชาชีพร่วมทนุจีน – ต่างชาติ 
ด้วยการลดขัน้ตอนอนมุตัิจดัตัง้ให้ยุ่งยากน้อยกว่าเดิม 
(2) อนญุาตให้ก่อตัง้หน่วยงานรักษาพยาบาลเงินทนุ
ต่างชาติ 100% เช่น โรงพยาบาล หรือคลนิิก เป็นต้น 

 

6. บริการทางวัฒนธรรม 

 

          อนญุาตให้ต่างชาติก่อตัง้ (1) หน่วยงานนายหน้า
ประสานงานด้านการ แสดง (Performance agencies) 
ด้วยทนุต่างชาติ 100% และ (2) สถานบนัเทงิด้วยทนุ
ต่างชาติ 100%  
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 2) การค้า โดยสง่เสริมธุรกิจท่ีสามารถเช่ือมโยงจีนกบัตลาดโลกได้  อาทิ กิจการข้ามชาตท่ีิจะมาตัง้
ส านกังานภมูิภาคใน เขตการค้าเสรีเซ่ียงไฮ้  เพ่ือด าเนินกิจการ e-commerce ข้ามชาติ (ซือ้ขายสินค้าและบริการ
ผา่นระบบออนไลน์) ตลาดสินค้าลว่งหน้า (อาทิ สินค้าเกษตร น า้มนั ทองค า) และตลาดขายพนัธบตัร (เพ่ือ
ประโยชน์ในการอ านวยความสะดวกส าหรับการระดมทนุ) เป็นต้น 

3) การเงนิ  โดยสง่เสริม ให้เงินหยวนสามารถแลกเปล่ียนได้อยา่งเสรีส าหรับการท าธุรกรรมระหวา่ง
ประเทศและการใช้เป็นเงินทนุ กลา่วคือ สามารถน าเงินทนุในรูปเงินหยวนเข้ามาลงทนุได้ง่ายขึน้กวา่ เดมิ (ใน
อดีตต้องใช้เงินสกลุดอลลาร์สหรัฐเป็นหลกั โดยเฉพาะอยา่งยิ่งในเร่ืองเงินทนุจดทะเบียนบริษัท)  โดยใช้ระบบ
ดอกเบีย้ตามกลไกตลาด (ไมโ่ดนแทรกแซงโดยกลไกของรัฐดงัปัจจบุนัท่ีรัฐบาลจีนควบคมุอยู่) ตลอดจนอนญุาต
ให้ตัง้สาขาธนาคารท่ีตา่งชาตถืิอหุ้น 100% ได้ และอนญุาตให้ธนาคารจีนท าธุรกรรมนอกประเทศได้ (offshore 
banking) ซึง่สามารถท าธุรกรรมการเงินโดยไมต้่องอยูภ่ายใต้ระเบียบของรัฐบาลกลางดงัเชน่พืน้ท่ีอ่ืนๆ ของจีน 

4) กฎระเบียบและการจัดการของภาครัฐ โดยมุง่พฒันากฎระเบียบให้เอือ้อ านวยตอ่การด าเนิน
ธุรกิจ รวมถึงพฒันากลไกการท างานของภาครัฐท่ีสง่เสริมความเป็นธรรมทางการค้าและการลงทนุภายใน เขต
การค้าเสรีเซ่ียงไฮ้ 

 

4. องค์ประกอบและระบบการบริหารจัดการ  
 ภายหลงัจากท่ีได้ขยาย  SFTZ เป็น 120.72 ตารางกิโลเมตร ลา่สดุเม่ือวนัท่ี 27 เมษายน พ .ศ. 2558  
ทางการเซ่ียงไฮ้ได้ประกาศปรับโครงสร้างระบบบริหารจดัการ  SFTZ ใหมเ่พ่ือเพิ่มประสิทธิภาพการท างาน  
โดยแบง่ออกเป็น 3 ระดบั ได้แก่ 
 1) คณะผู้น ากลุม่งานสง่เสริม  SFTZ และส านกังานคณะผู้น า ซึง่ท าหน้าท่ีก าหนดนโยบายและบริหาร
ควบคมุการด าเนินงานภาพรวมทัง้หมดของ SFTZ 
 2) คณะกรรมการบริหาร SFTZ และรัฐบาลประชาชนเขตผูต่ง ซึง่เป็นหนว่ยงานระดบัเทา่กนัและท างาน
ร่วมกนั โดยมีหน้าท่ีรับผิดชอบบริหารจดัการเขตตา่ง ๆ ในพืน้ท่ี  SFTZ ให้มีมาตรฐานเดียวกนั พร้อมผลกัดนั  
การทดลองปฏิรูปให้ทกุพืน้ท่ีของเขตผูต่งพฒันาเป็นเขตการค้าเสรี   
 3) หนว่ยงานยอ่ยภายใต้คณะกรรมการบริหาร SFTZ และรัฐบาลประชาชนเขตผูต่ง 2 สว่น คือ 

สว่นท่ี 1 : ส านกังานประสานงานภาพรวม ส านกังานวิจยันโยบาย และส านกังานตดิตอ่ตา่งประเทศ  
       โดยท าหน้าท่ีรับผิดชอบสง่เสริมการปฏิรูป ปรับเปล่ียนนโยบาย วิจยัการสร้างสรรค์ระบบ  
       ใหม ่และประเมนิผลข้อมลูสถิตภิายใน SFTZ  

สว่นท่ี 2 : ส านกังานบริหารเขตเอ็กซ์โป ส านกังานบริหารเขตจางเจียง ส านกังานบริหารเขตจินเฉียว   
ส านกังานบริหารเขตลูเ่จียจุย่ และส านกังานบริหารเขตสินค้าทณัฑ์บน โดยท าหน้าท่ี  

       บริหารงานในแตล่ะท้องท่ีตามนโยบายหลกัของคณะกรรมการ SFTZ  
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 ทัง้นี ้นอกจากหนว่ยงานข้างต้นท่ีขึน้อยูก่บัคณะผู้น ากลุม่งานสง่เสริม SFTZ แล้ว ยงัมีหนว่ยงานอ่ืนๆ ซึง่
อยูภ่ายใต้การควบคมุของหนว่ยงานราชการสว่นกลางด้วย ได้แก่ กรมศลุกากร ส านกังานตรวจสอบ ควบคมุ และ
กนักกัโรค และส านกังานบริหารกิจการทางทะเล   
 
5. ผลตอบรับจากการก่อตัง้ SFTZ 
 ภายหลงัจาก SFTZ ได้รับอนมุตักิ่อตัง้ขึน้ไมน่าน หลายเมืองในจีนได้ย่ืนเร่ืองขอให้รัฐบาลกลางอนมุตัิ
เป็นเขตทดลองการค้าเสรีเชน่กนั ทัง้นี ้จากความส าเร็จในเบือ้งต้นของการทดลองด าเนินนโยบายปฏิรูปใน SFTZ  
 



บทวิจยัศกัยภาพและโอกาสของสินค้าเกษตรและอาหารไทยในเขตทดลองการค้าเสรีจีน (เซ่ียงไฮ้) หน้าที ่13 

 

 
เป็นระยะเวลา 1 ปี นายกรัฐมนตรีหล่ี เคอ่เฉียงจงึได้ประกาศในท่ีประชมุคณะรัฐมนตรีจีนเม่ือวนัท่ี 12 ธนัวาคม 
พ.ศ. 2557 ให้อนมุตักิ่อตัง้เขตทดลองการค้าเสรีขึน้อีก 3 แหง่ในจีน ได้แก่ เขตทดลองการค้าเสรีเทียนจิน เขต
ทดลองการค้าเสรีกวางตุ้ง และเขตทดลองการค้าเสรีฝเูจีย้น โดยได้จดัพิธีเปิดอยา่งเป็นทางการเม่ือวนัท่ี 21 
เมษายน พ.ศ. 2558  

 
(ภาพแผนที่ตัง้เขตการค้าเสรี 3 แห่งใหม่ของจีน) 

 
 

6. การเปรียบเทยีบ SFTZ กับเขตพืน้ที่อ่ืน ๆ  
 เปรียบเทียบ SFTZ และเขตสินค้าทัณฑ์บน : 
 เขตสินค้าทัณฑ์บนในจีน  คือ พืน้ท่ีเศรษฐกิจพิเศษท่ีได้รับอนมุตักิ่อตัง้โดยส านกันายกรัฐมนตรีจีน ซึง่
สามารถกกัเก็บสินค้าได้เป็นระยะเวลานานภายใต้การบริหารและควบคมุพิเศษของศลุกากรจีน โดยสินค้าน าเข้า
จากตา่งประเทศท่ีกกัเก็บไว้หรือขนย้ายภายในพืน้ท่ีดงักลา่วจะยงัไมต้่องช าระภาษีน าเข้า ภาษีศลุกากร หรือ
ภาษีมลูคา่เพิ่ม เป็นต้น จนกระทัง่เม่ือใดท่ีจะเคล่ือนย้ายสินค้าเพ่ือสง่ไปจ าหนา่ยยงัพืน้ท่ีอ่ืน ๆ ของจีนท่ีตัง้อยู่ 
นอกเขตสินค้าทณัฑ์บน จงึจะด าเนินการช าระภาษีท่ีเก่ียวข้องตอ่ไป  
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SFTZ คือ เขตเศรษฐกิจพิเศษท่ีจดัตัง้ขึน้เพ่ือทดลองด าเนินนโยบายปฏิรูปเศรษฐกิจหลากหลายด้าน  

ทัง้ด้านการค้า การลงทนุ และการเงิน ซึง่ไมไ่ด้มุง่เน้นเฉพาะการกกัเก็บหรือโลจิสตกิส์สินค้าเป็นส าคญัเหมือน
ดงัเชน่เขตสินค้าทณัฑ์บน  
 หากเปรียบเทียบ SFTZ กบัเขตสินค้าทณัฑ์บนในด้านสินค้าน าเข้า -สง่ออกนัน้ สินค้าจากตา่งประเทศ
สามารถน าเข้าไปยงั SFTZ ได้อยา่งเสรีโดยไมผ่า่นการควบคมุจากศลุกากร และสามารถสง่ออกตอ่ไปยงัประเทศ
อ่ืน ๆ ได้อยา่งเสรีโดยศลุกากรจะไมเ่ข้ามาเก่ียวข้องเชน่กนั กลา่วคือ ศลุกากรจะยงัไมป่ระเมินและเรียกเก็บ
ภาษีมลูคา่เพิ่มหรือภาษีน าเข้าจากสินค้านัน้ ๆ  ทวา่ หากต้องการน าสินค้าดงักลา่วจ าหนา่ยไปยงัพืน้ท่ีอ่ืน ๆ ของ
จีนนอกเหนือจาก SFTZ หรือน าสินค้าจากพืน้ท่ีอ่ืน ๆ ของจีนสง่เข้าไปยงั SFTZ ศลุกากรจะด าเนินการบริหาร
ควบคมุตามระเบียบปฏิบตัขิองจีนและเรียกเก็บภาษีท่ีเก่ียวข้องกบัสินค้านัน้ ๆ ตวัอยา่งเชน่ ผลไม้ไทยท่ีน าเข้าสู ่
SFTZ มีมลูคา่รวม 1,000 ดอลลาร์สหรัฐ หากขายให้แก่ผู้บริโภค/บริษัทในพืน้ท่ี SFTZ หรือสง่ไปขายยงัประเทศ  
ท่ี 3 จะไมต้่องช าระภาษีมลูคา่เพิ่ม แตห่ากจะขายผลไม้ดงักลา่วไปยงัพืน้ท่ีนอก SFTZ ผู้ขายจะต้องช าระภาษี
มลูคา่ในอตัรา 13% ซึง่ยดึค านวณตามราคาพงึช าระอากรท่ีศลุกากรเป็นผู้ประเมิน 

ทัง้นี ้SFTZ เปรียบเสมือนพืน้ท่ีการค้าตา่งประเทศท่ีตัง้อยูใ่นแผน่ดนิจีน ดงันัน้ สินค้าตา่งประเทศท่ีอยูใ่น 
SFTZ จงึไมต้่องผา่นพิธีการทางศลุกากรจีนและยงัไมมี่เร่ืองภาษีใด ๆ เข้ามาเก่ียวข้อง 
 

(ภาพอธิบายความแตกต่างระหว่างเขตการค้าเสรีและเขตคลังสินค้าทัณฑ์บน) 
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(ตารางเปรียบเทียบเขตการค้าทั่วไปในประเทศ เขตคลังสินค้าทัณฑ์บน และเขตการค้าเสรี) 

 

รายการ ภาคการค้า ขอบข่ายธุรกิจ 

เขตการค้าทั่วไป 
ในประเทศ (จีน) 

สินค้าในพืน้ท่ีต้องช าระภาษีมลูคา่เพ่ิม 
ภาษีน าเข้า ภาษีสรรพสามิต เป็นต้น 

การลงทนุมีเง่ือนไขและข้อจ ากดั
คอ่นข้างมาก มีหลายสาขาธุรกิจ 
ท่ีไมอ่นญุาตให้ตา่งชาติเข้าลงทนุ 

เขตคลังสินค้าทณัฑ์บน 
(จีน) 

สินค้าในพืน้ท่ียงัไมต้่องช าระภาษีใด ๆ 
จนกวา่จะสง่ไปขายยงัพืน้ท่ีเขตการค้า
ทัว่ไปในประเทศ 

เน้นธุรกิจบริการด้านโลจิสติกส์ ธุรกิจ
เปลี่ยนถ่ายสินค้า และธุรกิจแปรรูป
เพ่ือการสง่ออกเป็นส าคญั   

เขตการค้าเสรี (จีน) 

สินค้าในพืน้ท่ียงัไมต้่องช าระภาษีใด ๆ 
จนกวา่จะสง่ไปขายยงัพืน้ท่ีเขตการค้า
ทัว่ไปในประเทศ 

ลงทนุได้อย่างเสรีในหลายสาขา โดย 
มีนโยบายการลงทนุใหมท่ี่พิเศษกวา่
เขตพืน้ท่ีอื่น ๆ  

 
 เปรียบเทียบ SFTZ และเขตทดลองการค้าเสรี 3 แห่งใหม่ของจีน : 
 ปัจจบุนั รัฐบาลจีนได้ก่อตัง้เขตทดลองการค้าเสรีขึน้รวม 4 แหง่ ได้แก่ เขต ทดลองการค้าเสรีเซ่ียงไฮ้  
เขตทดลองการค้าเสรีเทียนจิน เขตทดลองการค้าเสรีกวางตุ้ง และเขตทดลองการค้าเสรีฝเูจีย้น  โดยแตล่ะแหง่  
มีเป้าหมายการด าเนินงานและจดุเดน่/จดุด้อยท่ีแตกตา่งกนั ดงันี ้
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เป้าหมายและบทบาทของเขตทดลองการค้าเสรี 4 แห่งในจีน 
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(ตารางเปรียบเทียบจุดเด่นและจุดด้อยของเขตทดลองการค้าเสรี 4 แห่งของจีน) 
 

จุดเด่น 
เขตทดลองการค้าเสรีเซ่ียงไฮ้ เขตทดลองการค้าเสรีเทียนจิน 

1) ก่อตัง้ขึน้ก่อนเขตทดลองการค้าเสรีอื่น ๆ 18 เดือน  
มีความชดัเจนในเร่ืองหลกัการด าเนินงานและแนว
ทางการปฏิรูป 
2) โครงสร้างพืน้ฐานด้านการปฏิรูปด าเนินการเสร็จสิน้
แล้ว ภาครัฐและภาคเอกชนมีการร่วมมือระหวา่งกนั
มากขึน้อย่างตอ่เน่ือง 
3) ตลาดการเงินเจริญก้าวหน้า สร้างพืน้ฐานท่ีดีส าหรับ
การปฏิรูปด้านการเงิน มีแนวคิด “แลกเปลี่ยนเงินตรา
อย่างเสรี” 

1) มีสถาบนัอดุมศกึษาจ านวนมาก มีทรัพยากรบคุคล
มาก ทรัพยากรถ่านหินและไฟฟ้าสมบรูณ์ 
2) ต้นทนุธุรกิจยงัคอ่นข้างต ่า 
3) ถือเป็นพืน้ท่ีแรงขบัเคลื่อนใหมท่ี่ดงึดดูอตุสาหกรรม
จากกรุงปักก่ิง และเช่ือมโยงเศรษฐกิจกบัญ่ีปุ่ นและ
เกาหลีใต้ 

เขตทดลองการค้าเสรีฝูเจีย้น เขตทดลองการค้าเสรีกวางตุ้ง 
มีประสิทธิภาพแผ่ขยายไปทัว่ทัง้มณฑลและบริเวณ  
ช่องแคบไต้หวนั สามารถเป็นพืน้ท่ีส าหรับรองรับการ
เคลื่อนย้ายฐานอตุสาหกรรมการผลิตและอตุสาหกรรม
เทคโนโลยีชัน้สงูของไต้หวนัได้เป็นอย่างดี 

1) การเปิดใช้เส้นทางรถไฟความเร็วสงูกวา่งโจว-กุ้ยโจว  
สง่ผลให้มีการหมนุเวียนทรัพยากรบคุคลสงูมาก 
2) เศรษฐกิจของภาคเอกชนคกึคกั มีการสร้างสรรค์  
สิ่งใหม ่ๆ มาก เน่ืองจากอาศยัจดุเดน่เร่ืองการเป็นเขต
พิเศษความร่วมมือระหวา่งกวางตุ้ง ฮ่องกง และมาเก๊า 

 
จุดด้อย 

เขตทดลองการค้าเสรีเซ่ียงไฮ้ เขตทดลองการค้าเสรีเทียนจิน 
1) ต้นทนุธุรกิจสงู 
2) ทรัพยากรท่ีดินแออดั 

1) ทรัพยากรน า้มีไมเ่พียงพอ 
2) สภาพแวดล้อมในการพฒันามีจ ากดั 
3) การปฏิรูปเศรษฐกิจภาคอตุสาหกรรมยงัมีปัญหา 
4) กลไกตลาดและแรงขบัเคลื่อนตลาดยงัไมด่ีพอ 

เขตทดลองการค้าเสรีฝูเจีย้น เขตทดลองการค้าเสรีกวางตุ้ง 
1) ทรัพยากรบคุคลมีจ ากดั และมีต้นทนุคอ่นข้างสงู 
2) ปริมาณทรัพยากรน า้และไฟฟ้ามีจ ากดั 

ระดบัการบรูณาการของพืน้ท่ีตา่ง ๆ ในเขตทดลอง
การค้าเสรีฯ ยงัไมเ่พียงพอ 

 
----------------------------------------- 
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บทที่ 2 
โครงสร้างกฎระเบียบ ข้อก าหนด และแนวทางปฏิบัตใิน SFTZ 

---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

 
 รัฐบาลจีนได้ตัง้เป้าหมายจะด าเนินการทดลองปฎิรูปเศรษฐกิจด้วยการริเร่ิมใช้นโยบายใหมใ่น SFTZ 
เป็นระยะเวลา 3 ปี โดยพยายามคดิค้นกฎระเบียบ ข้อก าหนด และสร้างสรรค์แนวทางการบริหารแบบใหมท่ี่
สะท้อนพฒันาการการเปิดกว้างสูส่ากลของจีนใน 4 ด้านส าคญั ได้แก่ การลงทนุ การค้า การเงิน และการจดัการ
ด้านกฎระเบียบของภาครัฐ   ด้วยแนวคดิ “เปิดกว้างการลงทุน.. สนับสนุนการใช้เงนิหยวนอย่างเสรี.. 
เสริมบทบาทเวทีการค้าสู่สากล.. เพิ่มความเข้มข้นด้านงานบริหารจัดการภาครัฐให้เอือ้ประโยชน์ต่อ
ภาคธุรกิจสูงสุด” 
 

     
 

1. การลงทนุ  
 รัฐบาลจีนมีนโยบายเปิดกว้างและขยายสาขาการลงทนุใน SFTZ มากกวา่พืน้ท่ีทัว่ไปของจีน โดยเฉพาะ
อยา่งยิ่งการเปิดกว้างมากขึน้ในสาขาธุรกิจบริการ อาทิ บริการด้านการเงิน บริการด้านการขนสง่ทางน า้ บริการ
ทางพาณิชย์ และบริการทางวฒันธรรม เป็นต้น โดยได้คดิค้น  “Negative List” ซึง่เป็นระบบบริหารการลงทนุ
รูปแบบใหมข่องจีน พร้อมกบัท าการปฏิรูปการลงทนุโดยธุรกิจตา่งชาต ิเพ่ือให้มีความสอดคล้องกบัระบบสากล
มากขึน้ ซึง่เน้นด าเนินการตามแนวคดิ “ลงทุนง่าย.. ผ่อนคลายข้อจ ากัด.. จดทะเบียนบริษัทประหยัดเวลา” 

โดยมีมาตรการหลกั ดงันี ้
 1 ) การผ่อนคลายข้อจ ากัด การลงทุนด้วยระบบ Negative List ซึง่เป็นบญัชีรายการสาขาธุรกิจ  
ท่ีมีข้อจ ากดัหรือห้ามลงทนุส าหรับธุรกิจตา่งชาตใิน SFTZ (สว่นใหญ่เป็น กิจการท่ีเก่ียวข้องกบัสาธารณปูโภค  
อตุสาหกรรมขนาดใหญ่ หรือสาขาธุรกิจ ท่ีเก่ียวข้อง กบัความมัน่คงและ ความปลอดภยัของจีน ) โดยนอกเหนือ  
จากรายการใน Negative List แล้ว นกัลงทนุตา่งชาติสามารถด าเนินกิจการใน SFTZ อยา่งเสรี โดยปัจจบุนั
รัฐบาลจีนได้ประกาศใช้ Negative list ฉบบัท่ี 3 ซึง่มีรายการ สาขาธุรกิจท่ีมีข้อจ ากดัหรือห้ามลงทนุลดลงเหลือ
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เพียง 122 รายการ (ฉบบัท่ี 1 มี 190 รายการ / ฉบบัท่ี 2 มี 139 รายการ) ซึง่ ครอบคลมุ 15 หมวดธุรกิจ แบง่เป็น 
50 สาขาธุรกิจ (ดรูายละเอียดเพิ่มเตมิในภาคผนวก) 
 

แผนภาพหมวดธุรกิจที่มีข้อจ ากัดและห้ามลงทุนใน Negative list ฉบับใหม่ 
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       หมายเหตุ : การท่ี SFTZ ใช้ระบบ Negative List ถือเป็นการเปิดกว้างส าหรับภาคการลงทนุของ
ตา่งชาต ิโดยก าหนดเฉพาะรายการท่ีมีข้อจ ากดัหรือห้ามลงทนุเพียงบางสาขาธุรกิจเทา่นัน้ ตา่งจากการลงทนุ
ของธุรกิจตา่งชาตใินพืน้ท่ีทัว่ไปของจีน ซึง่รัฐบาลจีนได้ จดัแบง่การลงทนุของธุรกิจตา่งชาตอิอกเป็น 3 ประเภท 
ได้แก่ (1) ประเภทท่ีสง่เสริมให้ลงทนุ (2) ประเภทท่ีมีข้อจ ากดัการลงทนุ และ (3) ประเภทท่ีห้ามลงทนุ  ทัง้นี ้หาก
ท าการเปรียบเทียบเง่ือนไขการลงทนุและสาขาธุรกิจใน Negative List ของ SFTZ กบัเง่ือนไขการลงทนุของ
ธุรกิจตา่งชาตใินพืน้ท่ีทัว่ไปของจีนแล้วจะพบวา่ Negative List มีข้อจ ากดัน้อยกวา่ ตวัอยา่งเชน่ การลงทนุใน
ธุรกิจโรงพยาบาลและธุรกิจบริหารจดัการการเดนิเรือระหวา่งประเทศท่ีตา่งชาตสิามารถลงทนุได้ 100% ใน 
SFTZ แตห่ากเป็นการลงทนุธุรกิจดงักลา่วในพืน้ท่ีอ่ืน ๆ ของจีนจะต้องมีฝ่ายจีนถือหุ้นสว่นด้วย 

2) การบริหาร ธุรกิจการลงทุนด้วยการ ใช้ระบบ registration system แทนท่ีระบบ  approval 
system กลา่วคือ นกัลงทนุสามารถจดทะเบียนบริษัทแล้วด าเนินธุรกิจ ใน SFTZ ได้เลย โดยไมจ่ าเป็นต้องรอการ
พิจารณาอนมุตัจิากภาครัฐดงัเชน่ในอดีต ยกเว้นประเภทธุรกิจในรายการ Negative List ท่ียงัใช้ระบบ approval 
system  ซึง่จ าเป็นต้องได้รับการอนมุตัจิากทางการจีนก่อนจงึจะจดัตัง้บริษัทได้ สว่นประเภทธุรกิจอ่ืนๆ ท่ีเหลือ
จะใช้ระบบ registration system 
 3) ลดระยะเวลา /กระบวนการจดทะเบียนจัดตัง้บริษัท  โดยสามารถ จดทะเบียนจดัตัง้บริษัทใน 
SFTZ ได้เสร็จสิน้ภายในเวลาเพียงแค ่4 วนั ซึง่จากเดมิต้องใช้เวลานานถึง 29 วนั 

   
 
2. การค้า  
 SFTZ มีนโยบายสง่เสริมการปรับเปล่ียนรูปแบบพฒันาด้านการค้า เพ่ือสนบัสนนุให้เซ่ียงไฮ้สามารถ
บรรลเุป้าหมายการเป็น “ศนูย์กลางการค้าโลก” และเช่ือมโยงจีนกบัตลาดการค้าโลกโดยอาศยัการทดลองใช้
นโยบายอ านวยความสะดวกด้านการค้าแบบใหมใ่น SFTZ เป็นปัจจยัส าคญั ซึง่มีแนวคดิในการด าเนินการแบบ 
“อ านวยความสะดวกครัง้ใหญ่.. ให้สิทธิพเิศษภาษี.. สู่บทบาทเวทีการค้าโลก" โดยมีนโยบายท่ีส าคญั 
ดงันี ้
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 1) การอ านวยความสะดวก ด้านพธีิการผ่านด่านเพื่อส่งเสริม การเช่ือมโยงธุรกิจการค้าระหว่าง
จีนกับตลาดโลก  โดยบรูณาการ เช่ือมโยง การท างานร่วมกนัของ เขตสินค้าทณัฑ์บ นบริเวณทา่เรือ ไวเ่กาเฉียว  
เขตสินค้าทณัฑ์บนทา่เรือหยางซาน และสนามบนินานาชาตผิูต่ง  โดยเฉพาะอยา่งยิ่งเร่ืองการผลกัดนัมาตรการ
ใหมเ่ร่ืองการผา่นพิธีการสินค้าน าเข้า-สง่ออกท่ีมีความรวดเร็วกวา่เดมิ เพื่อกระตุ้นการเตบิโตด้านธุรกิจการค้า
ระหวา่งประเทศของจีน ซึง่ท าให้ระยะเวลาของพิธีการผา่นดา่นสินค้าลดลง 2 – 3 วนัจากเดมิท่ีต้องใช้เวลา
ประมาณ 1 สปัดาห์ สง่ผลให้ภาคธุรกิจการค้าใน SFTZ สามารถลดต้นทนุด้านโลจิสตกิส์ ลงประมาณร้อยละ  10 
เม่ือเปรียบเทียบกบัภาคธุรกิจนอก SFTZ  
 2) การปรับปรุงขัน้ตอนทางศุลกากรให้มีประสิทธิภาพและลดระยะเวลากระบวนตรวจสอบ
มาตรฐานสินค้า   โดยส านกังาน ตรวจสอบ ควมคมุ และกกักนัโรค  (CIQ) นครเซ่ียงไฮ้ได้ใช้ระบบ Single 
Window System ซึง่เป็นการ บรูณาการ ร่วมระหวา่ง CIQ กรมศลุกากร และ ส านกังาน ตรวจคนเข้าเมือง ซึง่
ส านกังาน CIQ และศลุกากรได้ออกมาตรการใหม่ ท่ีเก่ียวข้องกบัการน าเข้า-สง่ออกมาก กวา่ 10 มาตรการ อาทิ 
การย่ืนตรวจสอบสินค้าผา่นระบบออนไลน์ การใช้  shipping bill ทดแทนเอกสารอ่ืน ๆ การลดขัน้ตอนตรวจสอบ
กกักนัโรคพืน้และสตัว์น าเข้าส าหรับสินค้าท่ีมีความเส่ียงต ่า การปฏิรูปเร่ืองการย่ืนแจ้งผา่นพิธีการศลุกากร และ
การน าสินค้าเข้าเขตได้ก่อนแจ้งให้ศลุกากรบนัทกึข้อมลู เป็นต้น (ศกึษารายละเอียดเพิ่มเตมิในเนือ้หาบทท่ี 4 ข้อ
ท่ี 3) เพ่ือลดระยะเวลาการผา่นดา่น/กระบวนการตรวจสอบมาตรฐานสินค้า ซึง่สง่ผลให้ระยะเวลาการตรวจสอบ
ส าหรับการน าเข้าสินค้าลดลง 41.3 % และการสง่ออกสินค้าลดลง 36.8% เม่ือเปรียบเทียบกบักระบวนการปกติ
นอกเขต SFTZ  
 3) การจัดตัง้ตลาดสินค้าล่วงหน้ารองรับการค้าระหว่างประเทศในเขต SFTZ โดยเม่ือเดือน
กนัยายน  พ.ศ. 2557 ได้ มีการจดัตัง้ Shanghai International Energy Exchange เพ่ือเป็นตลาดซือ้ขาย
ลว่งหน้าด้านพลงังานระหวา่งประเทศ  พร้อมทัง้  Shanghai Gold Exchange ได้เปิดตวั Gold International 
Board ซึง่เปิดโอกาสให้ตา่งชาติสามารถเข้าลงทนุในตลาดทองค าของจีนได้ 
 4) การให้สิทธิพเิศษทางภาษี  โดยไมมี่การเก็บภาษีน าเข้า และภาษีสง่ออก 1 กบัสินค้าท่ีน าเข้าหรือ
สง่ออกระหวา่ง SFTZ กบัพืน้ท่ีนอกประเทศจีนแผน่ดนิใหญ่  (แตห่ากจะสง่สินค้าจาก  SFTZ เข้าสู่พืน้ท่ีอ่ืนๆ ของ
จีน จะต้องผา่นกระบวนการทางศลุกากรและเสียภาษีตามปกติ) และยกเว้นภาษีเคร่ืองจกัรและอปุกรณ์ท่ีจ าเป็น
ของบริษัทท่ีด าเนินธุรกิจบริการด้านการผลิตใน SFTZ ตามระเบียบท่ีก าหนด นอกจากนี ้ธุรกิจใน SFTZ สามารถ
เลือกประเมินเสียภาษีศลุกากรได้ 2 แบบส าหรับกรณีท่ีจะสง่สินค้าท่ีผลิตหรือแปรรูปใน SFTZ เข้าสูพื่น้ท่ีอ่ืน ๆ  

                                                           
1 โดยปกติประเทศจีนจะเรียกเก็บภาษีสง่ออกจากสินค้าบางประเภท เชน่ ปุ๋ ย และแร่ธาตหุายาก เป็นต้น เพื่อป้องกนัมิให้มีการสง่ออกมากเกินไป 

และเก็บไว้ส าหรับรองรับอปุสงค์ภายในประเทศ 
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ของจีน กลา่ว คือ (1) ประเมินจากวตัถดุบิน าเข้า ซึง่จะเสียภาษีตามมลูคา่ของปริมาณวตัถดุบิท่ีน าเข้ามาผลิต
สินค้าท่ีจะสง่ขายยงัพืน้ท่ีอ่ืน ๆ ของจีน หรือ (2) ประเมินการเสียภาษี จากมลูคา่ของปริมาณสินค้า (ผลิต/แปรรูป
เสร็จสิน้แล้ว) ท่ีสง่ขายจริงในพืน้ท่ีอ่ืน ๆ ของ จีน (ในอดีตจะท าการประเมินภาษีศลุกากรจากมลูคา่ของปริมาณ
สินค้าส าเร็จรูปท่ีจะสง่ขายจริงเพียงรูปแบบเดียวเทา่นัน้) ตวัอยา่งเชน่ 
 

รายละเอียดสินค้า 
ประเมินภาษีจาก
มูลค่าของวัตถุดบิ 

ที่น ามาผลิต 

ประเมินภาษีจาก
มูลค่าของสินค้า 

ที่ขายจริง 

สินค้าประเภทที่ 1 (รองเท้าหนัง) 
ใช้วตัถดุิบ (หนงัสตัว์) 1,000 ชิน้ มลูคา่ 1,000 หยวน 
ผลติเป็นสนิค้า (รองเท้าหนงั) 1,000 คู ่มลูคา่ 2,000 หยวน 

หนังสัตว์ 
คิดภาษีศุลกากร 25% 
25% ของ 1,000 หยวน 
เทา่กบั 250 หยวน 

รองเท้าหนัง 
คิดภาษีศุลกากร 10% 
10% ของ 2,000 หยวน 
เทา่กบั 200 หยวน 

สินค้าประเภทที่ 2 (ถุงมือยาง) 
ใช้วตัถดุิบ (ยางธรรมชาติ) 1,000 ชิน้ มลูคา่ 2,000 หยวน 
ผลติเป็นสนิค้า (ถงุมือยาง) 500 ชิน้ มลูคา่ 3,000 หยวน 

ยางธรรมชาติ 
คิดภาษีศุลกากร 20% 
20% ของ 2,000 หยวน 
เทา่กบั 400 หยวน 

ถุงมือยาง 
คิดภาษีศุลกากร 15% 
15% ของ 3,000 หยวน 
เทา่กบั 450 หยวน 

หมายเหตุ : โดยทัว่ไปวตัถดุิบและสินค้าแตล่ะประเภทจะมีอตัราภาษีศลุกากรไมเ่ท่ากนั เช่น 
                   (1) ผลิตภณัฑ์เคร่ืองหนงั คิดอตัราภาษีศลุกากร 10% 
                   (2) เคร่ืองนุ่งห่ม / เคร่ืองใช้ไฟฟ้า คิดอตัราภาษีศลุกากร 20% 
                   (3) หนงัสตัว์ / น า้ยาเคมี (เช่น น า้ยาดดัผม) คิดอตัราภาษีศลุกากร 25% 
                   (4) เคร่ืองส าอาง คิดอตัราภาษีศลุกากร 35% 
                   (5) เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล์ คิดอตัราภาษีศลุกากร 50% 
                   (6) ใบยาสบู / ซิการ์ คิดอตัราภาษีศลุกากร 65% 

 

 จากตารางข้างต้นจะเห็นได้วา่ การประเมินภาษีทัง้ 2 แบบได้ผลลพัธ์ของยอดเงินพงึช าระภาษีแตกตา่ง
กนั โดยส าหรับสินค้าประเภทท่ี 1 หากยดึประเมินภาษีจากมลูคา่ของวตัถดุบิท่ีน ามาผลิตจะต้องเสียภาษีสงูกวา่ 
ขณะท่ีสินค้าประเภทท่ี 2 หากยดึประเมินภาษีจากมลูคา่ของสินค้าท่ีขายจริงจะต้องเสียภาษีสงูกวา่ ดงันัน้ SFTZ 
จงึอนญุาตให้ภาคธุรกิจในพืน้ท่ีสามารถ เลือกการประเมิน เสียภาษีศลุกากรแบบใดแบบหนึง่ก็ได้จาก 2 รูปแบบ
ข้างต้น โดยหากการประเมินรูปแบบใดท่ีสง่ผลให้ยอดเงินพงึช าระภาษี น้อยกวา่  SFTZ มอบสิทธิพิเศษให้ภาค
ธุรกิจเลือกการประเมินแบบนัน้ได้ 
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3. การเงนิ 
 SFTZ พยายามเปิดกว้างเร่ืองการเงิน ซึง่มุง่เน้นสร้างสรรค์ระบบบริหารการเงินรูปแบบใหม ่สนบัสนนุ
การสร้างผลิตภณัฑ์ใหมใ่นตลาดการเงิน สง่เสริมการอ านวยความสะดวกด้านการเงินระหวา่งประเทศ เปิดกว้าง
การด าเนินธุรกิจการเงินขององค์กรการเงินภาคเอกชนและองค์กรการเงินตา่งประเทศ โดยมีวตัถปุระสงค์เพ่ือ
ผลกัดนัให้เงินหยวนมีบทบาทในตลาดโลกมากขึน้ ซึง่เน้นด าเนินงานตามแนวคดิ “เปิดนวัตกรรมด้านการเงนิ
แบบใหม่.. ส่งเสริมการใช้เงนิหยวนเป็นส าคัญ” โดยนโยบายด้านการเงินท่ีส าคญั ได้แก่ 

1) การเปิดให้ท าธุรกรรมการเงนิหยวนและเงนิสกุลอ่ืน ๆ ระหว่างประเทศผ่านการโครงการ
บริหารสภาพคล่อง ( Cash Pooling) โดยบริษัทตา่งชาตสิามารถโยกย้ายเงินทนุเข้าออกตลาดจีนผา่นสถาบนั  
การจดทะเบียนจดัตัง้ใน SFTZ และใช้อตัราดอกเบีย้ตามข้อตกลงระหวา่งสถาบนัการเงินกบับริษัทนัน้ ๆ ซึง่ชว่ย
เสริมสภาพคลอ่งและลดระยะเวลาการท าธุรกรรมทางการเงินให้กบับริษัทได้  
 2) การส่งเสริมให้ใช้เงนิหยวนในการท าธุรกรรมระหว่างประเทศ  โดย SFTZ ได้เปิดให้ทดลอง  
ท าธุรกรรมออนไลน์ ระหวา่งโดยใช้เงินหยวน ( Cross-border e-commerce platform) ซึง่หากเป็นพืน้ท่ีนอก  
เขต SFTZ แล้ว การซือ้ขายออนไลน์ระหวา่งประเทศจะต้องก าหนดราคาสินค้าและช าระคา่สินค้าด้วยสกลุเงิน
ดอลลาร์สหรัฐ นอกจากนี ้ SFTZ ได้อนญุาตให้บริษัทท่ีจดทะเบียนใน SFTZ สามารถใช้เงินหยวนเป็นทนุและ  
ท าธุรกรรมได้  กลา่วคือ บริษัทตา่งชาตสิามารถใช้สกลุเงินหยวนเป็นเงินทนุจดทะเบียนบริษัทได้ (เดมิเงินทนุ  
จดทะเบียนบริษัทตา่งชาตต้ิองเป็นเงินสกลุดอลลาร์สหรัฐเทา่นัน้) และสามารถใช้เงินหยวนเป็นส่ือกลางในการ
ท าธุรกรรมซือ้ขายสินค้าระหวา่งประเทศได้ เป็นต้น 
 3) การส่งเสริมให้เปิดบัญชี (free trade account) กับสถาบันการเงนิใน SFTZ ซึง่จะชว่ยให้  
ภาคธุรกิจสามารถกู้ ยืมเงินหยวนจากสถาบนัการเงินของ SFTZ ในอตัราต้นทนุท่ีต ่ากวา่กู้ ยืมเงินหยวนภายในจีน  
20% 
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4. การบริหารจัดการของภาครัฐ  

SFTZ มีนโยบายมุง่เน้น ปฏิรูประบบสถาบนัตา่ง ๆ และปรับเปล่ียนกลไกการท างานของหนว่ยงาน
ราชการตามแนวคดิ “ปฏิรูปกลไก .. เน้นความโปร่งใส.. ให้ความเป็นธรรม” เพ่ือชว่ยอ านวยความสะดวก
และประโยชน์สงูสดุให้กบัภาคธุรกิจ โดยนโยบายท่ีส าคญั ได้แก่ 
 1) ระบบอนุญาโตตุลาการ  โดย SFTZ ได้จดัตัง้ Shanghai International Arbitration Center 
(SHIAC) และ China (Shanghai) Pilot Free Trade Zone Court of Arbitration พร้อมประกาศกฎระเบียบวา่
ด้วยระบบอนญุาโตตลุาการเพ่ือเป็นแนวทางการแก้ปัญหาข้อพิพาททางธุรกิจภายในเขต  SFTZ โดยให้อิสระ  
แก่ผู้ขอรับบริการไกลเ่กล่ียข้อพิพาทในการคดัเลือกผู้ไกลเ่กล่ีย  (panel of mediators) นอกบญัชีรายช่ือตามท่ี
ตนเองพงึพอใจได้ (จากเดมิท่ีต้องคดัเลือกจากบญัชีรายช่ือท่ีทางการจีนก าหนดไว้เทา่นัน้)  
      นอกจากนี ้ กรณีพิพาทท่ีมีมลูคา่ต ่ากวา่  100,000 หยวนหรือ  16,120 ดอลลาร์สหรัฐ สามารถขอรับ
บริการระบบอนญุาโตตลุาการแบบ ยอ่ (Summary procedure of arbitration) ได้ ซึง่ชว่ยให้ผู้ขอรับบริการ  
(ผู้ลงทนุ) ท่ีไมส่นัทดัเก่ียวกบัระบบอนญุาโตตลุาการ สามารถใช้บริการแบบเบด็เสร็จได้โดยไมต้่องเสียคา่ใช้จา่ย
มากเทา่กบัการขอรับบริการแบบมาตรฐาน (โดยทัว่ไปต้องมีมลูคา่ไมต่ ่ากวา่ 1 ล้านหยวนจงึจะขอรับบริการได้) 

2) ระบบช าระภาษี  โดยส านกังานสรรพากรจีนได้เปิดให้บริการย่ืนภาษีผา่นระบบออนไลน์ ส าหรับ
ธุรกิจใน SFTZ  โดยสามารถน าสง่เอกสารในรูปแบบไฟล์ รวมถึงการเลือกรูปแบบระยะเวลาการเสียภาษีแบบ  
ราย 3 เดือนแทนระบบเดมิท่ีจะต้องย่ืนทกุเดือน 
 

----------------------------------------- 
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บทที่ 3  
นโยบายเปิดกว้างภาคการเกษตรของจีนสู่ต่างประเทศของ SFTZ  

---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

 

 ตลอดชว่งระยะเวลาท่ีผา่นมา ประเทศจีนอาศยัเงินทนุจากตา่งประเทศในภาคการเกษตรคอ่นข้างน้อย
มาก ซึง่คดิเป็นเพียงประมาณ 1% ของเงินลงทนุในภาคการเกษตรทัง้หมด  อยา่งไรก็ดี ภาคการเกษตรของจีน
ยงัคงมีความต้องการเงินทนุและเทคโนโลยีส าหรับการพฒันาอีกมากในอนาคต 
 

1. การลดข้อจ ากัดของภาคการเกษตรภายใต้ SFTZ 
 SFTZ ในฐานะเวที ส าคญัในการทดลองด าเนินนโยบายปฏิรูปในด้านตา่ง ๆ ของประเทศจีน ได้มี
นโยบายอ านวยประโยชน์ท่ีเก่ียวข้องกบัภาคเกษตรเชน่กนั โดยได้ขยายการเปิดกว้างด้านการลงทนุและคดิค้น
แนวทางใหมเ่พ่ือพฒันาภาคการเกษตรอยา่งตอ่เน่ือง สามารถเห็นได้จากการปรับปรุง Negative List ฉบบัท่ี 3 
ซึง่มีระดบัการเปิดกว้างในสาขาธุรกิจท่ีเก่ียวข้องกบัภาคการเกษตรมากขึน้จากเดมิ (เนือ้หาข้อจ ากดัเข้มงวด
น้อยกวา่ Negative List ทัง้ 2 ฉบบัแรก) โดยมีรายละเอียดข้อก าจดัการลงทนุในสาขาเก่ียวกบัภาคการเกษตร
เหลือ 6 รายการ (จากเดมิท่ีเคยมีทัง้หมด 7 รายการ) ดงันี ้
 

รายการที่ไม่อนุญาตให้ท า (Negative List) ที่เก่ียวข้องกับสาขาการเกษตร การป่าไม้ การปศุสัตว์ 
และการประมง 

การเพาะปลูก 

1) ห้ามลงทนุในการวิจยัพฒันา การเพาะเลีย้ง และการเพาะปลกูสายพนัธุ์ระดบัคณุภาพ 
    ท่ีจีนมีน้อยหรือมีเฉพาะในจีน ตลอดจนห้ามลงทนุในการผลิตวสัดขุยายพนัธุ์ท่ีเก่ียวข้อง  
    (ประกอบด้วยยีนส์ในสาขาการเพาะปลกู การปศสุตัว์ และการเพาะเลีย้งสตัว์น า้) 
2) ห้ามลงทนุเพาะเลีย้งสายพนัธุ์ตดัตอ่พนัธุกรรมหรือผลิตเมลด็พนัธุ์ (ต้นกล้า) ตดัตอ่พนัธุกรรม 
    ของพืช สตัว์เลีย้ง และสตัว์น า้ 
3) การเพาะเลีย้งสายพนัธุ์ใหมข่องพืชและการผลิตเมลด็พนัธุ์ถือเป็นสาขาท่ีมีข้อจ ากดั  
    ซึง่ต้องด าเนินธุรกิจโดยฝ่ายจีน 
4) หากยงัไมไ่ด้รับอนญุาต ห้ามท าการเก็บรวบรวมทรัพยากรพนัธุกรรมของพืช  

การประมง 

5) การท าประมงในพืน้ท่ีน่านน า้ภายใต้การก ากบัดแูลของประเทศจีน ต้องได้รับการอนมุตั ิ
    จากรัฐบาลจีน 
6) ไมอ่นมุตัิเร่ืองการย่ืนขอน าเข้าเคร่ืองมือท าการประมงในพิกดั2 เพ่ือท าการประมงในน่านน า้ 
ท่ีอยู่ในเขตการควบคมุดแูล ทัง้การย่ืนขอในรูปแบบการร่วมมือและการร่วมทนุ 

                                                           
2
 เคร่ืองมือท าการประมงในพิกดั หมายถึง เคร่ืองมือท าการประมงซึง่ระบชุื่อ ลกัษณะ หรือวิธีใช้ในกฎกระทรวง โดยผู้ ใช้เคร่ืองมือต้องได้รับอนญุาต

และเสียเงินอากรตามที่ก าหนดไว้ 
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นอกจากรายการข้างต้นแล้ว Negative List ฉบบัใหม่ยงัมีรายละเอียดของสาขาธุรกิจอ่ืน ๆ ท่ีเก่ียวข้อง
กบัการเปิดกว้างมากขึน้ในภาคการเกษตร ดงันี ้

สาขาธุรกิจค้าส่งและค้าปลีก  นอกจากใบยาสบูและธญัพืช (น า้มนั) ท่ีรัฐบาลกลางจีนต้องเก็บสตอ็ก
สว่นกลางและด าเนินการผกูขาดกิจการโดยภาครัฐแล้ว SFTZ ได้อนญุาตให้ธุรกิจเงินทนุตา่งชาตสิามารถ
ด าเนินการรับซือ้ ค้าสง่ ค้าปลีก และการกระจายสินค้าด้านการเกษตรท่ีเคยห้ามหรือเคยมีข้อจ ากดั อาทิ ธญัพืช 
ฝ้าย น า้ตาล น า้มนัพืช เกลือ ยาปราบศตัรูพืช แผน่พลาสตกิส าหรับพืน้ท่ีเพาะปลกู และปุ๋ ย เป็นต้น นอกจากนี ้
การก่อสร้างและการด าเนินกิจการตลาดค้าสง่สินค้าเกษตรขนาดใหญ่ท่ีเคยถกูจ ากดัการลงทนุในรายการ 
Negative List ฉบบัท่ี 2 นัน้ ได้รับการยกเลิกและไมป่รากฏใน Negative List ฉบบัท่ี 3 แล้ว 

สาขาธุรกิจการบินทั่วไป  อนญุาตให้ใช้รูปแบบการร่วมทนุในการลงทนุธุรกิจการบนิทัว่ไปท่ีเก่ียวข้อง
กบัการเกษตร การป่าไม้ และการประมงเป็นการเฉพาะ โดยธุรกิจการบนิทัว่ไปอ่ืน ๆ ยงัจ าเป็นต้องให้ฝ่ายจีน
เป็นผู้ ถือหุ้นหลกั 

สาขาการเงนิ ผู้ลงทนุตา่งชาตท่ีิลงทนุด้านสถาบนัการเงินในสาขาการธนาคาร ควรเป็นสถาบนัการเงิน
หรือองค์กรประเภทท่ีเก่ียวกบัการเงิน และผู้ลงทนุตา่งชาตท่ีิลงทนุในธนาคารพาณิชย์พืน้ท่ีชนบท ธนาคาร  
ความร่วมมือในชนบท  สหกรณ์ (ความร่วมมือ) เครดติในชนบท และธนาคารหมูบ้่าน เป็นต้น ควรเป็นธนาคาร  
ในตา่งประเทศ 

 

2. โอกาสของต่างชาตจิากการเปิดกว้างภาคการเกษตรภายใต้ SFTZ 
 จากมาตรการข้างต้น นอกเหนือจากรายการท่ีก าหนดใน Negative List แล้ว ธุรกิจเงินทนุตา่งชาติ
สามารถเข้าลงทนุสาขาการเกษตรของจีนใด ๆ ก็ได้ใน SFTZ เชน่เดียวกบัธุรกิจเงินทนุของจีน  โดยการด าเนิน
มาตรการเปิดกว้างด้านการเกษตรของ SFTZ ได้สะท้อนโอกาสให้ธุรกิจตา่งชาตมีิสว่นร่วมในการพฒันาภาค
การเกษตรของจีน ดงันี ้
 1) ธุรกิจการค้าเก่ียวกับสินค้าเกษตร 
      ประกอบด้วยการน าเข้า -สง่ออกสินค้าเทคโนโลยีการเกษตร สินค้าอตุสาหกรรมอาหารท่ีมีสินค้า
เกษตรเป็นวตัถดุบิส าคญั และเคร่ืองมือแปรรูปตา่ง ๆ ท่ีนอกจากรายการ Negative List ฉบบัใหมก่ าหนดไว้  
โดยสามารถด าเนินการได้ในลกัษณะดงันี ้
      (1) ใช้รูปแบบน าเข้า-สง่ออกโดยตรงเป็นหลกั หรือน าเข้าเพ่ือแปรรูปและสง่ออกไปยงัท่ีอ่ืน ๆ 
      (2) เลือกการลงทนุโดยตรงชาต ิ100% หรือการร่วมทนุ/ร่วมมือกบัหุ้นสว่นฝ่ายจีน 
      (3) ท าการซือ้ขายโดยตรงกบัเจ้าของสินค้า หรือเป็นตวัแทนน าเข้า-สง่ออก 
      (4) ท าการซือ้ขายสินค้าโดยตรง หรือซือ้ขายสินค้าตลาดลว่งหน้า 
      (5) ท าการซือ้ขายแบบทัว่ไป หรือท าการซือ้ขายแบบ E-commerce 
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 2) ธุรกิจการลงทุนเก่ียวกับสินค้าเกษตร 
      ประกอบด้วยการลงทนุก่อตัง้ศนูย์กลางจดัแสดงสินค้าและเทคโนโลยีด้านการเกษตร โดย SFTZ 
อนญุาตให้ก่อตัง้สถานท่ีจดัแสดง/ซือ้ขายสินค้าทณัฑ์บนและร้านสินค้าปลอดภาษีภายในพืน้ท่ีได้ ซึง่สามารถใช้
พืน้ท่ีดงักลา่วเป็นเวทีทดลองตลาดของสินค้าและเทคโนโลยีด้านการเกษตรท่ียงัไมเ่คยน าเข้าสูจี่นมาก่อน รวมถึง
การลงทนุเวทีซือ้ขายผา่นระบบ E-commerce ซึง่อีกหนึง่นโยบายถึง SFTZ สง่เสริมสนบัสนนุ 
 3) ธุรกิจบริการเก่ียวกับการเกษตร 
      ประกอบด้วยธุรกิจบริการการเงิน โดย SFTZ อนญุาตให้สถานบนัการเงินตา่งประเทศท่ีมีเง่ือนไข
เหมาะสมสามารถจดัตัง้ธนาคารเงินทนุตา่งชาตแิละธนาคารเงินทนุจีน -ตา่งชาติ  ซึง่วตัถปุระสงค์สว่นหนึง่ คือ 
การอาศยัเงินทนุตา่งชาตมิาพฒันาโครงการการเกษตรสมยัใหมข่นาดใหญ่ในจีน นอกจากนีย้งัสามารถด าเนิน
ธุรกิจบริการเชิงพาณิชย์เฉพาะทางตามนโยบายท่ี SFTZ สนบัสนนุ อาทิ บริการตวัแทนการค้าด้านการเกษตร 
บริการข้อมลูทางการเกษตร บริการนายหน้าเก่ียวกบัการเกษตร บริการฝึกอบรมความรู้ด้านการเกษตร และ
บริการท่ีปรึกษาการลงทนุด้านการเกษตร เป็นต้น  

----------------------------------------- 
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บทที่ 4  
กระบวนการและมาตรการน าเข้าสินค้าเกษตรและอาหารสู่จีน  

---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

 

 การน าเข้าสินค้าเกษตรและอาหารเข้าสูป่ระเทศจีนจ าเป็นต้องผา่นกระบวนการตรวจสอบกกักนัโรคโดย
หนว่ยงานตรวจสอบ ควบคมุ และกนักนัโรค  (CHINA ENTRY-EXIT INSPECTION AND QUARANTINE 
BUREAU : CIQ) ประจ าดา่นน าเข้า-สง่ออกตา่ง ๆ ของจีน ซึง่เป็นหนว่ยงานภายใต้ส านกังานควบคมุคณุภาพ 
ตรวจสอบ และกกักนัโรคแหง่สาธารณรัฐประชาชนจีน ( Administration of Quality Supervision,Inspection 
and Quarantine : AQSIQ) พร้อมกบัต้องผา่นพิธีการศลุกากรน าเข้า ณ ดา่นน าเข้า-สง่ออกนัน้ ๆ ก่อน แล้วจงึ
จะสามารถน าสินค้าดงักลา่วออกจ าหนา่ยไปยงัพืน้ท่ีตา่ง ๆ ในจีนได้ 
 

 
 

1. การตรวจสอบกักกันโรคสินค้าเกษตรน าเข้าจีน 
 จากข้อก าหนดของกฎหมายใบอนญุาตแหง่สาธารณรัฐประชาชนจีน กฎหมายตรวจสอบกกักนัโรคพืช
และสตัว์น าเข้า -สง่ออกแหง่สาธารณรัฐประชาชนจีน และวิธีการบริหารอนมุตัติรวจสอบกกักนัโรคพืชและสตัว์ 
ฉบบัปี 2004 ค าสัง่เลขท่ี 25 นัน้ ประเทศจีนจะท าการตรวจสอบกกักนัโรคพืช สตัว์ และสินค้าจากพืชและสตัว์  
ท่ีน าเข้าจากตา่งประเทศ โดยแบง่ออกเป็น 4 ประเภท ได้แก่ การตรวจสอบกกักนัโรคสตัว์และสินค้าจากสตัว์ 
การตรวจสอบกกักนัโรคพืชและสินค้าจากพืช การตรวจสอบอนมุตัพิิเศษ และการตรวจสอบกกักนัโรคข้าม
อาณาเขต ซึง่มีรายละเอียดดงันี ้
 1) การตรวจสอบกักกันโรคสัตว์และสินค้าประเภทสัตว์ ประกอบด้วย 
 

สัตว์ 
สตัว์มีชีวิตและสิ่งขยายพนัธุ์สตัว์ เช่น ตวัออ่น น า้เชือ้ ไข่ท่ีได้รับการผสม และสิ่งท่ีถ่ายทอดพนัธุกรรมสตัว์ เป็นต้น 
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สินค้าจากสัตว์ที่ใช้ส าหรับรับประทาน (อาหารท่ีท าจากสัตว์) 
เนือ้สตัว์และสินค้าประเภทเนือ้สตัว์ (รวมถงึอวยัวะและเคร่ืองในสตัว์) ไข่สด นมสด วสัดยุาท่ีท าจากสตัว์  
อาหารเสริมโภชนาการพิเศษ (เช่น รังนก) วตัถดุิบเคร่ืองส าอางท่ีท าจากสตัว์ สินค้าจากสตัว์คร่ึงบกคร่ึงน า้ 
สตัว์เลือ้ยคลาน สตัว์น า้ท่ีเลีย้งลกูด้วยนม และสตัว์น า้ท่ีเพาะเลีย้งอ่ืน ๆ โดยไมน่บัรวม  : ผลิตภณัฑ์ประมง (เช่น 
ปลากระป๋อง ลกูชิน้กุ้ง และสาหร่ายปรุงรส เป็นต้น ผลิตภณัฑ์จากผึง้ ผลิตภณัฑ์ไข่ ผลิตภณัฑ์นม สินค้าประเภท
เนือ้สตัว์ท่ีผ่านกรรมวิธีการปรุงหรือแปรรูป (เช่น กนุเชียง แฮม เนือ้สตัว์อดักระป๋อง และไขมนัสตัว์ส าหรับ
รับประทานท่ีผ่านกรรมวิธีการผลิตด้วยความร้อนสงู เป็นต้น) 

 

สินค้าจากสัตว์ที่มนุษย์รับประทานไม่ได้ 
(1) ขนสตัว์ หนงัสตัว์ กระดกู เขา กีบ รังไหม เป็นต้น (2) อาหารสตัว์ท่ีท าจากสตัว์และสารปรุงแตง่ในอาหารสตัว์ 
เช่น ปลาป่น เนือ้สตัว์ป่น ผงกระดกู ไขมนั เลือดผง น า้เลือด เป็นต้น (3) ปุ๋ ยอินทรีย์ท่ีมีสว่นผสมของสตัว์ 

       

 2) การตรวจสอบกักกันโรคพืชและสินค้าประเภทพืช ประกอบด้วย 
 

ประเภทผักและผลไม้  ประเภทใบยาสูบ 
ผลไม้สด มะเขือเทศ มะเขือ และพริก เป็นต้น  ใบยาสบูและแผ่นยาสบู 

 

ประเภทธัญพืช  ประเภทถ่ัว 
มอลต์ ข้าวโพด และข้าว เป็นต้น  ถัว่เหลือง ถัว่เขียว ถัว่ลนัเตา และถัว่ปากอ้า เป็นต้น 

 

ประเภทมัน  ประเภทอาหารสัตว์ 
มนัฝร่ัง มนัส าปะหลงั และมนัเทศ เป็นต้น  ร าข้าว และกากถัว่ เป็นต้น 

 

วัสดุขยายพันธ์ุพืช 
เมลด็พืช ต้นออ่น และวสัดขุยายพนัธุ์อื่น ๆ 

 

 3) การตรวจสอบอนุมัตพิเิศษ  (ยดึด าเนินการตามรายการวตัถหุ้ามน าเข้าส าหรับการตรวจสอบ
กกักนัโรคแหง่สาธารณรัฐประชาชนจีน) ประกอบด้วย 
  (1) เชือ้โรคของพืชและสตัว์ แมลงศตัรูพืช และสิ่งมีชีวิตท่ีมีอนัตราย 
  (2) พืชและสตัว์ สินค้าประเภทพืชและสตัว์ของประเทศหรือพืน้ท่ีท่ีมีโรคแพร่ระบาด 
  (3) ซากสตัว์   (4) ดนิ 
 4) การตรวจสอบกักกันโรคข้ามอาณาเขต  ได้แก่ สตัว์และพืชตดัตอ่พนัธุกรรมทางด้านการเกษตร  
ท่ีน าเข้าข้ามผา่นอาณาเขตประเทศจีนก่อนสง่ตอ่ไปยงัประเทศอ่ืน ๆ 
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2. กลไกการน าเข้า / ตรวจปล่อยสินค้าเกษตรและอาหาร 
 1) การย่ืนขอ “ใบอนุญาตตรวจสอบกักกันโรคพืชและสัตว์น าเข้า” 
      ก่อนน าเข้าสินค้าเกษตรและอาหารสูป่ระเทศจีน ผู้น าเข้าจ าเป็นต้องย่ืนขอรับ “ใบอนญุาตตรวจสอบ
กกักนัโรคพืชและสตัว์น าเข้า” จาก CIQ ท่ีก ากบัดแูลพืน้ท่ีท่ีจะน าเข้าสินค้า โดยแบง่การย่ืนขอรับใบอนญุาต
ออกเป็น 3 ขัน้ตอน ดงันี ้
 

ขัน้ตอน รายละเอียด 

1. ยื่นเร่ือง 
ผู้ ย่ืนขอใบอนญุาตย่ืนเร่ืองไปยงั CIQ ในพืน้ท่ีท่ีรับผิดชอบผ่านระบบอิเลก็ทรอนิกส์หรือจดัท า
เป็นเอกสารลายลกัษณ์อกัษร พร้อมย่ืนเอกสารรับรองท่ีเก่ียวข้องของสินค้าแตล่ะประเภท 

2. รับเร่ือง 

CIQ พิจารณารับเร่ืองหรือไมรั่บเร่ืองโดยยดึตามความครบถ้วนของเอกสารและยดึตาม  
ความถกูต้องตามระเบียบข้อก าหนด ส าหรับกรณีเอกสารท่ีย่ืนเร่ืองไมค่รบถ้วนหรือไม่
สอดคล้องกบัระเบียบ CIQ ควรแจ้งตอ่ผู้ ย่ืนเร่ืองทราบในทนัทีหลงัจากท่ีได้รับเอกสาร  
ท่ีเก่ียวข้องหรือภายใน 5 วนั ซึง่ภายหลงัขัน้ตอนการรับเร่ืองเอกสารแล้ว CIQ จะย่ืนเร่ือง  
ตอ่ไปยงักรมพืชและสตัว์ของ AQSIQ 

3. ตรวจสอบ 
   และอนุมัติ 

กรมพืชและสตัว์ด าเนินการตรวจสอบโดยยดึตามสถานการณ์โรคพืชและสตัว์ในตา่งประเทศ 
ระเบียบท่ีเก่ียวข้อง ประกาศห้าม ประกาศแจ้งเตือนลว่งหน้า รายงานประเมินความเสี่ยง และ
รายงานประเมินความปลอดภยัก่อนพิจารณาวา่จะอนมุตัิหรือไม ่ในกรณีท่ีอนมุตัิจะออก
ใบอนญุาตให้ กรณีท่ีไมอ่นมุตัิจะออกหนงัสือแจ้งเร่ืองการไมผ่่านอนมุตัิ โดยกระบวนการ
ตรวจสอบอนมุตัิจะใช้เวลาภายใน 20 วนัท าการนบัตัง้แตว่นัท่ี CIQ รับเร่ือง 

  

      หมายเหตุ : โดยทัว่ไปใบอนญุาตจะมีอายใุช้งานได้ 6 เดือน ยกเว้นใบอนญุาต  Bulk Stock ประเภท
ธญัพืช สตัว์มีชีวิต (ยกเว้นสตัว์น า้ส าหรับรับประทาน) และสิ่งมีชีวิตตดัตอ่พนัธุกรรมทางการเกษตร ซึง่จะใช้ได้
เพียงครัง้เดียว  ไมส่ามารถแยกใช้เป็นหลาย ๆ ล็อต ดงันัน้ หากต้องการจะน าเข้าสินค้าดงักลา่วเข้าจีนในครัง้
ตอ่ไป จ าเป็นจะต้องขอใบอนญุาตใหมเ่ป็นครัง้ตอ่ครัง้  
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2) กระบวนการน าเข้าสินค้าเกษตรและอาหาร : 
             การน าเข้าสินค้าเกษตรและอาหารเข้าสูป่ระเทศจีนจะมีกระบวนการท่ีส าคญั ดงันี ้
     (1) ผู้ รับสินค้าในจีนย่ืนเร่ือง ขอใบอนญุาตตรวจสอบกกักนัโรค ไปยงั CIQ และผู้สง่ออกสินค้าอาหาร
นอกประเทศจีนหรือตวัแทนทางการค้าย่ืนเร่ือง บนัทกึข้อมลูน าสินค้าเข้าสูจี่น ไปยงั AQSIQ โดยสามารถย่ืนเร่ือง
ผา่นระบบบนัทกึข้อมลูผู้น าเข้า-สง่ออกสินค้าอาหารท่ีเว็บไซต์ http://ire.eciq.cn  
     (2) เม่ือสินค้าถึงทา่เรือจีนแล้ว เตรียมจดัท าเอกสารขอรับสินค้าน าเข้า 
     (3) ย่ืนเร่ืองขอตรวจสอบสินค้ายงั CIQ ท่ีควบคมุดแูลพืน้ท่ีท่ีน าเข้าสินค้า 
     (4) ย่ืนเร่ืองผา่นพิธีการทางศลุกากรยงัส านกังานศลุกากรในท้องท่ีนัน้ ๆ  
     (5) ส านกังาน  CIQ ตรวจสอบสินค้า และ /หรือสุม่ตวัอยา่งสินค้าเพ่ือน าไปทดสอบ มาตรฐานและ
คณุภาพ ศลุกากรท าเร่ืองตรวจพิธีการผา่นดา่นท่ีเก่ียวข้อง  
     (6) ด าเนินการช าระภาษีท่ีเก่ียวข้อง และรับหลกัฐานการช าระภาษี 
     (7) ศลุกากรตรวจปลอ่ยสินค้า 
     (8) CIQ ออกหนงัสือรับรองสขุอนามยัสินค้า 
     โดยทัว่ไปขัน้ตอนการย่ืนตรวจสอบสินค้าและผา่นพิธีการศลุกากรจะต้องย่ืนเอกสารท่ีเก่ียวข้อง ดงันี ้
 

การตรวจสอบสินค้าของ CIQ 
1. เอกสารส าคญั เช่น สญัญาซือ้ขาย ใบก ากบัภาษี ใบบรรจคุอนเทนเนอร์ และใบรับสินค้า เป็นต้น 
2. เอกสารท่ีเก่ียวข้องกบัการอนมุตัิ เช่น สินค้าอาหารน าเข้าต้องย่ืนเร่ืองขัน้ตอนอนมุตัิตรวจสอบ ควบคมุ  
    กกักนัโรคพืชและสตัว์ ซึง่ต้องได้รับหนงัสืออนญุาตก่อนจงึจะสามารถน าเข้าได้ 
3. หนงัสือรับรองสขุอนามยัของทางการประเทศผู้สง่ออก ซึง่ยดึตามระเบียบทางกฎหมาย หนงัสือข้อตกลง 
    ระหวา่งสองประเทศ หรือข้อก าหนดท่ีเก่ียวข้องอืน่ ๆ  
4. ตวัอย่างฉลากและเอกสารแปลของสินค้าอาหารน าเข้าส าเร็จรูปท่ีมีบรรจภุณัฑ์ (ส าหรับการน าเข้าครัง้แรก) 
5. หนงัสืออนมุตัิท่ีออกโดยหน่วยงานบริหารสขุอนามยัภายใต้ส านกันายกรัฐมนตรีจีน (ส าหรับการน าเข้าสินค้า 
    อาหารที่จีนไมไ่ด้มีการก าหนดมาตรฐานความปลอดภยัด้านอาหาร) 
6. เอกสารรับรองท่ีเก่ียวข้องอื่น ๆ เช่น ฉลากสินค้าอาหารน าเข้า เอกสารค าชีแ้จงท่ีระบกุารได้รับรางวลั ได้รับ 
    หนงัสือรับรองมาตรฐาน ระบพืุน้ท่ีท่ีผลิต และเนือ้หาอ่ืน ๆ หรือระบวุา่มีสว่นประกอบพิเศษ เป็นต้น 

 

    หมายเหตุ : ระหวา่งการย่ืนตรวจสอบสินค้านัน้ ผู้น าเข้าหรือตวัแทนน าเข้าควรแสดงข้อมลูท่ีเก่ียวข้อง
กบัตวัสินค้าด้วย เชน่ ช่ือสินค้า ช่ือแบรนด์ ประเทศ (พืน้ท่ี) ท่ีผลิตสินค้า  ขนาด น า้หนกั ปริมาณ มลูคา่ วนัท่ีผลิต 
และรายละเอียดอ่ืน ๆ ท่ี AQSIQ ก าหนด เป็นต้น 
 
 

http://ire.eciq.cn/
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การผ่านพธีิการศุลกากร 
1. ใบบรรจคุอนเทนเนอร์ ใบก ากบัภาษี สญัญาซือ้ขายสินค้า 
2. ใบรับรองการอบไม้และใบรับรองการฆ่าเชือ้และแมลงท่ีมีตราประทบั IPPC (ส าหรับกรณีเป็นบรรจภุณัฑ์ของ 
    สินค้าท ามาจากไม้) 
3. ใบรับรองแหลง่ก าเนิดสินค้า (ส าหรับประเทศท่ีมีข้อตกลงการลดหรือยกเว้นภาษีน าเข้าผ่านดา่นกบัจีน) 
4. เอกสารรับรองอื่น ๆ ที่เก่ียวข้อง (ส าหรับกรณีท่ีเป็นสินค้าพิเศษ) 

 

         หมายเหตุ  : ภายหลงัจากการผา่นพิธีการทางศลุกากรแล้ว  หากศลุกากรต้องการตรวจสอบราคา
สินค้า ผู้น าเข้าต้องแสดงเอกสารรับรองราคาท่ีเก่ียวข้อง เชน่ LC , CERTIFICATE OF ENTRY ใบก ากบัภาษี
จากโรงงาน และ Public Bidding Book เป็นต้น 
 

     
 

3) ขัน้ตอนการน าเข้าผลไม้ผ่านด่านเซ่ียงไฮ้ : 
  (1) การตรวจสอบเบือ้งต้นก่อนน าเข้า แบง่ออกเป็น 
        1.1 ควรตรวจดวูา่เป็นผลไม้ท่ีสามารถน าเข้าสูจี่นได้หรือไม ่โดยสามารถดไูด้จากรายช่ือประเทศ
และชนิดผลไม้ท่ีได้รับอนญุาตให้น าเข้าสูจี่นท่ีประกาศในเว็บไซต์ของ AQSIQ กรณีท่ีเป็นผลไม้ท่ีไมอ่ยูใ่นรายการ
ได้รับอนญุาตดงักลา่ว ต้องท าการวิเคราะห์ความเส่ียงของผลไม้ท่ีจะน าเข้าจีนครัง้แรกโดยยดึตามข้อก าหนด
ระเบียบการบริหารวิเคราะห์ความเส่ียงพืชและสินค้าประเภทพืชน าเข้า ซึง่มีกระบวนการท่ีเก่ียวข้อง ได้แก่  
              (ก) หนว่ยงานราชการของประเทศผู้สง่ออกจดัท าเอกสารย่ืนเร่ืองตอ่ AQSIQ เพ่ือก าหนด  

ช่ือผลไม้ ชนิด และวตัถปุระสงค์การใช้ เป็นต้น 
              (ข) ฝ่ายจีนเร่ิมงานวิเคราะห์ความเส่ียง โดยประเทศผู้สง่ออกให้ข้อมลูทางเทคนิคท่ีเก่ียวข้อง 
              (ค) ฝ่ายจีนประเมินความเส่ียง หากมีความจ าเป็น อาจร้องขอให้ประเทศผู้สง่ออกสง่ข้อมลู

ทางเทคนิคเพิ่มเตมิ 
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              (ง) ฝ่ายจีนแลกเปล่ียนข้อมลูความเส่ียงกบัประเทศผู้สง่ออก และเดนิทางส ารวจสถานท่ีจริง
ยงัประเทศนัน้ ๆ  

              (จ) ก าหนดเง่ือนไขตรวจสอบกกักนัโรคน าเข้า โดยอาศยัรูปแบบหนงัสือข้อตกลงหรือบนัทกึ
ความร่วมมือทัง้สองประเทศ 

        1.2 กรณีเป็นผลไม้ท่ีอยูใ่นรายการอนญุาตให้น าเข้า ควรตรวจสอบวา่ผลไม้ชนิดดงักลา่ว
สามารถน าเข้าผา่นดา่นใดได้บ้างในจีน โดยปัจจบุนัดา่นเซ่ียงไฮ้สามารถน าเข้าผลไม้ทกุชนิด  
ท่ีประเทศจีนอนญุาตให้น าเข้าได้  

 ( 2) ย่ืนเร่ืองขอตรวจสอบกกักนัโรค โดยก่อนการน าเข้าต้องย่ืนเร่ืองขอ “ใบอนญุาตตรวจสอบกกักนัโรค
พืชและสตัว์น าเข้า” ซึง่สามารถด าเนินการผา่นเว็บไซต์ www.itownet.cn โดยมีข้อควรระวงัดงันี ้
       (ก)  ควรด าเนินการย่ืนเร่ืองก่อนเซ็นสญัญาซือ้ขาย 
       (ข) ผู้ ย่ืนเร่ืองควรเป็นผู้ รับสินค้าและผู้ลงนามในสญัญาซือ้ขาย  

       (ค) ผู้ด าเนินการย่ืนเร่ืองผา่นเว็บไซต์ www.itownet.cn เป็นครัง้แรกสามารถซือ้ซอฟท์แวร์  
               ลงทะเบียนเข้าใช้งานได้จากเว็บไซต์ดงักลา่วหรือซือ้จากบริษัทซอฟแวร์ท่ีก าหนด 
       (ง) ใบอนญุาตมีอายใุช้งานได้ 6 เดือน สามารถย่ืนขอใช้งานแบง่เป็นหลาย ๆ ล็อตได้ตามชว่งเวลา  
               ท่ีก าหนด 

       (จ) สามารถน าเข้าได้เฉพาะพืน้ท่ีท่ีย่ืนเร่ืองขออนญุาตเทา่นัน้  
       (ฉ) การน าเข้าผกัและผลไม้สด ต้องย่ืนแสดงหนงัสือข้อตกลงกกัเก็บสินค้ากบัคลงัแชเ่ย็นท่ีก าหนด  
               ในระหวา่งการย่ืนขอใบอนญุาตด้วย 

       (ช) ส าหรับผู้ ท่ีย่ืนเร่ืองเป็นครัง้ท่ี 2 ต้องย่ืนตารางแสดงการน าเข้าผลไม้ครัง้ก่อนหน้าด้วย 
 ( 3) บนัทกึข้อมลูผู้จดัสง่และผู้ รับสินค้า โดยก่อนจดัสง่สินค้าต้องด าเนินการบนัทกึข้อมลูดงักลา่วผา่น
ระบบบนัทกึข้อมลูผู้น าเข้าสง่ออกของ AQSIQ ท่ีเว็บไซต์ http://ire.eciq.cn ซึง่โดยทัว่ไปจะใช้เวลาด าเนินการ 
ไมเ่กิน 5 วนัท าการ 
    ( 4) รับเอกสารใบรับสินค้าเม่ือสินค้าถึงทา่เรือ  
 ( 5) ด าเนินการย่ืนขอตรวจสอบสินค้าและผา่นพิธีการศลุกากร  
 ( 6) ด าเนินการตรวจสอบสินค้า ณ สถานท่ีท่ีก าหนด สง่ตวัอยา่งสินค้า และ/หรือสุม่ตรวจสอบ  
ตวัอยา่งสินค้า 
 ( 7) กรมตรวจสอบสินค้าออกใบรับรองสขุอนามยัด้านการตรวจสอบกกักนัโรค และอนญุาตให้น า
สินค้าออกจ าหนา่ยได้ 
 

http://www.itownet.cn/
http://www.itownet.cn/
http://ire.eciq.cn/
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แผนผังแสดงขัน้ตอนการท างานตรวจสอบกักกันโรคของผลไม้น าเข้า ณ ด่านเซ่ียงไฮ้ 
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    ข้อควรระวังในการน าเข้าผลไม้ : 
    (1) ผลไม้ควรมาจากแหลง่เพาะปลกู แหลง่ผลิต และแหลง่จดัท าบรรจภุณัฑ์ท่ีก าหนด 
    (2) บนกลอ่งบรรจภุณัฑ์ของผลไม้ควรระบช่ืุอผลไม้ ช่ือหรือรหสัของแหลง่ผลิต/สถานท่ีท าบรรจภุณัฑ์ 
    (3) ชนิดของผลไม้ควรสอดคล้องกบัเนือ้หาในใบอนญุาต จ านวนต้องห้ามเกินจากท่ีระบใุนใบอนญุาต 
ห้ามสอดแทรกชนิดของผลไม้ท่ีไมไ่ด้รับตรวจสอบอนมุตัิ 
    (4) ผลไม้ห้ามมีดนิ ก้าน ใบ และสิ่งมีชีวิตท่ีมีอนัตรายตามท่ีจีนก าหนด เชน่ โรค แมลง วชัพืช เป็นต้น 
    (5) สารเคมีตกค้าง/โลหะหนกัท่ีมีพิษหรือมีอนัตรายในผลไม้ ต้องมีปริมาณท่ีสอดคล้องกบัมาตรฐาน  
ท่ีประเทศจีนก าหนด  
    (6) จดัท าหนงัสือรับรองกกักนัโรคพืชจากหนว่ยงานทางการของประเทศผู้สง่ออก โดยผู้ รับสินค้าใน
หนงัสือรับรองกบัผู้ รับสินค้าในใบอนญุาตตรวจสอบกกักนัโรคพืชและสตัว์น าเข้าและผู้ลงนามในสญัญาซือ้ขาย
ควรเป็นช่ือเดียวกนัทัง้หมด พร้อมกบัควรระบเุลขท่ีตู้คอนเทนเนอร์ในหนงัสือรับรองดงักลา่วด้วย ทัง้นี ้ ในกรณี 
ท่ีหนงัสือข้อตกลงของทัง้สองประเทศก าหนดให้ระบหุมายเหตพุิเศษในหนงัสือรับรอง ก็ควรระบอุยา่งชดัเจน 
 (7) กรณีท่ีทัง้สองประเทศมีเง่ือนไขข้อตกลงเป็นพิเศษ ให้ยดึด าเนินการตามหนงัสือข้อตกลงนัน้ ๆ 
 

     
 

3. มาตรการและข้อก าหนดที่เกี่ยวข้องกับการน าเข้า-ส่งออกของ SFTZ  
 มาตรการใหม่ด้านการตรวจสอบกักกันโรคสินค้าเกษตร : 
 1) การผ่านขัน้ตอนตรวจสอบกักกันโรคแบบไร้เอกสาร  โดยจะชว่ยให้กระบวนการ ย่ืนเร่ืองและ
ด าเนินการเอกสารตา่ง ๆ ท่ีเก่ียวข้องเสร็จสิน้ภายใน 1 ชัว่โมงจากเดมิท่ีต้องใช้เวลานานถึง 1 วนั 
 2) ระบบบริหารควบคุมแบ่ง  2 ระดับ โดยระดบัท่ี  1 คือ กระบวนการน าเข้า -สง่ออกระหวา่งพืน้ท่ี
นอกจีนแผน่ดนิใหญ่กบั  SFTZ และระดบัท่ี  2 คือ กระบวนการน าเข้า -สง่ออกระหวา่ง  SFTZ กบัพืน้ท่ีตา่ง  ๆ ใน
จีนแผน่ดนิใหญ่ ซึง่ในระดบัท่ี  1 จะด าเนินการตรวจสอบกกักนัโรคกบัสินค้าออ่นไหว  เชน่ วสัดเุหลือใช้  และวตัถุ 
ปลอ่ยรังสี กรณีเป็นสินค้าอ่ืน ๆ จะยกเว้นการตรวจสอบกกักนัโรค  ขณะท่ีในระดบั  2 จะด าเนินการตามหลกัการ
ตรวจปลอ่ยอยา่งรวดเร็วและควบคมุอยา่งมีประสิทธิภาพ นอกจากนี ้หากสินค้าท่ีน าเข้าสู่  SFTZ มาเก็บสตอ็กไว้  
โดยยงัไมน่ าไปผลิตหรือแปรรูปใดๆ สามารถได้รับการยกเว้นตรวจสอบกกักนัโรค 
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3) ใช้ระบบ  Negative list ตรวจสอบกักกันโรคพืชและสัตว์  
โดย  AQSIQ ได้มอบอ านาจให้  CIQ เซ่ียงไฮ้ด าเนินการอนมุตัติรวจสอบ
กกักนัโรคสินค้าพืชและสตัว์ตา่ง  ๆ นอกจากสตัว์มีชีวิต  ผลไม้  และธญัพืช   
ซึง่ถือเป็นสินค้าความเส่ียงสงูท่ีจดัอยูใ่นรายการ  Negative list (สินค้า  3 
รายการดงักลา่วยงัอยูภ่ายใต้อ านาจการตรวจสอบของ  AQSIQ) นอกจากนี  ้
ยงัท าการขยายอายกุารใช้งานของ  “ใบอนญุาตตรวจสอบกกักนัโรคพืชและ
สตัว์น าเข้า” เป็น 12 เดือนจากเดมิมีอายใุช้งานเพียง  6 เดือน โดยการย่ืนขอ
อนมุตัเิพียง 1 ครัง้ก็สามารถแบง่ใช้งานได้หลายครัง้ด้วยกนั 

4) มาตรการน าสินค้าเข้าเขตก่อนแจ้งตรวจสอบสินค้า โดยอนญุาตให้น าสินค้าตา่งประเทศเข้าเก็บ
ยงัสตอ็กหรือพืน้ท่ีท่ีก าหนดได้ทนัทีหลงัจากท่ีสินค้าถึงทา่เรือของเซ่ียงไฮ้ แล้วจงึแจ้งย่ืนให้  CIQ ท าการตรวจสอบ
ในเวลาตอ่มา ซึง่ตา่งจากระบบมาตรการเดมิท่ีต้องน าสินค้าเก็บไว้บริเวณทา่เรือก่อน  แล้วจงึย่ืนเร่ืองแจ้งให้  CIQ 
ตรวจสอบ เม่ือ CIQ ตรวจสอบเสร็จแล้ว จงึจะสามารถน าสินค้าเคล่ือนย้ายออกจากทา่เรือไปยงัสตอ็กของบริษัท
ได้ โดยมาตรการใหมไ่ด้ชว่ยลดระยะเวลากระบวนการผา่นดา่นของสินค้าน าเข้าตา่ง ๆ ลงจากเดมิ เชน่ 

   

ประเภทสินค้าน าเข้า 
ระยะเวลากระบวนการ 
ผ่านด่านแบบเดมิ 

ระยะเวลากระบวนการ 
ผ่านด่านแบบใหม่ 

สินค้าอตุสาหรรม 7 – 8 วนั 3 – 4 วนั 
เคร่ืองส าอาง 12 วนั 5 วนั 
สรุาและไวน์ 15 วนั 3 วนั 
ผลไม้ 24 – 48 ชัว่โมง 7 – 12 ชัว่โมง 

 

 5) ปรับปรุงอ านาจตรวจสอบกักกันโรคพืชและสัตว์น าเข้า  โดย CIQ เซ่ียงไฮ้มีอ านาจอนญุาตให้
สามารถน า พืชและสตัว์รวมถึงสินค้าจากพืชและสตัว์ท่ีทางการจีนยงัไมไ่ด้รับอนญุาตให้น าเข้าบางสว่น  เข้ามา
กกัเก็บและใช้งานได้ใน  SFTZ ได้ เชน่ ทเุรียนสดจากมาเลเซีย/เวียดนาม  หรือปลาน า้เคม็จากไต้หวนั  เป็นต้น 
ตลอดจนสามารถใช้ SFTZ เป็นสถานท่ีเปล่ียนถ่ายสินค้าดงักลา่วเพ่ือสง่ตอ่ไปยงัประเทศอ่ืน ๆ ได้ 

 6) ลดขัน้ตอนตรวจสอบกักกันโรคพืชและสัตว์น าเข้าส าหรับสินค้าความเส่ียงต ่า  โดยหากเป็น
สินค้าแปรรูป เชิงลกึจากพืชและสตัว์น าเข้าท่ีมีความเส่ียงในการแพร่กระกายโรคระดบัต ่า  เชน่  ผลไม้อบแห้ง   
น า้ผลไม้กระป๋อง  ผกั/ผลไม้อดักระป๋อง  และเนือ้สตัว์ท่ีปรุงสกุแล้ว  เป็นต้น  จะท าการลดขัน้ตอนการตรวจสอบ  
ให้ง่ายขึน้  รวมถึงยกเว้นการตรวจสอบหนงัสือรับรองกกักนัโรคของประเทศผู้สง่ออก  และหากเป็นสินค้าเพ่ือสง่
ตอ่ไปยงัตา่งประเทศท่ีนอกเหนือจากสตัว์มีชีวิต จะยกเว้นการตรวจสอบหนงัสือรับรองกกักนัโรคของประเทศ 
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ผู้สง่ออกเชน่กนั  นอกจากนี  ้ส าหรับด้านมาตรการควบคมุความปลอดภยั
และอนามยัของสินค้าพืชและสตัว์น าเข้า จะด าเนินการแบบสุม่ตรวจสอบ 
 7) ระบบรับรองแหล่งก าเนิดสินค้าส าหรับสินค้าส่งต่อ  
ไปยังต่างประเทศ  โดยออกหนงัสือรับรองการเปล่ียนถ่ายสินค้าให้กบั
สินค้าท่ีใช้ SFTZ เป็นจดุเปล่ียนถ่ายเพ่ือสง่ตอ่ไปยงัประเทศอ่ืน  ๆ ด้วยการ
ยืนยนัแหลง่ก าเนิดสินค้ายดึตามแหลง่ก าเนิดสินค้าเดมิ ซึง่สามารถท าการ
แบง่หรือควบรวมหนงัสือรับรอง  เพ่ือชว่ยแก้ปัญหาการสญูเสียสภาพ
แหลง่ก าเนิดสินค้าเดมิส าหรับสินค้าท่ีจะสง่ตอ่ไปยงัประเทศอ่ืน  ๆ และ
ชว่ยอ านวยความสะดวกเร่ืองการแบง่ขายและควบรวมสินค้า 

มาตรการใหม่ด้านการบริหารควบคุมทางศุลกากร : 
1) การลดเอกสารประกอบการผ่านพธีิการ  โดยยกเลิกเง่ือนไขการสง่มอบเอกสารประกอบยอ่ย  ๆ 

ของกระบวนการแจ้งผา่นพิธีการศลุกากรส าหรับสินค้าจากตา่งประเทศท่ีเข้าสู่  SFTZ และสินค้าใน  SFTZ ท่ีจะ
เข้าสูพื่น้ท่ีอ่ืน ๆ ในจีน ทวา่ ศลุกากรสามารถเรียกดเูอกสารประกอบดงักลา่วได้ในกรณีท่ีมีความจ าเป็น 

2) มาตรการน าสินค้าเข้าเขตก่อนแจ้งศุลกากรทราบ  โดยอนญุาตให้น าสินค้าจากทา่เรือเข้าเก็บ  
ยงัสตอ็กในพืน้ท่ี  SFTZ ได้ก่อน หลงัจากนัน้จงึย่ืนแจ้งบนัทกึข้อมลูการน าเข้ายงัศลุกากรภายในเวลาท่ีก าหนด  
ซึง่ชว่ยลดเวลาของกระบวนการน าสินค้าจากทา่เรือสูส่ตอ็กสินค้าเหลือเพียงคร่ึงวนั  จากเดมิท่ีต้องใช้เวลา นาน 
ประมาณ 2-3 วนั และลดต้นทนุโลจิสตกิส์ลงประมาณ 10% 

3) ปฏิรูปรูปแบบการเคล่ือนย้ายสินค้า  โดยภาคธุรกิจใน  SFTZ ท่ีขึน้ทะเบียนกบัศลุกากรสามารถ  
ท าการเคล่ือนย้ายสินค้าภายใน  SFTZ ด้วยรถยนต์ของบริษัทตนเองท่ีได้มีการจดทะเบียนกบัศลุกากรแล้ว  หรือ
โดยการวา่จ้างรถยนต์ของบริษัทโลจิสตกิส์ใน SFTZ ท่ีได้รับอนญุาต ซึง่แตกตา่งจากเดมิท่ีจ าเป็นต้องเคล่ือนย้าย
สินค้าโดยใช้รถยนต์ภายใต้การควบคมุดแูลของศลุกากรเทา่นัน้ 
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4) ปฏิรูปการย่ืนแจ้งผ่านพธีิการศุลกากร  จากเดมิท่ีต้องย่ืนแจ้งผา่นพิธีการศลุกากร  1 ครัง้ตอ่  1  
ล็อตสินค้า  เปล่ียนเป็นอนญุาตให้รวบรวมสินค้าหลาย  ๆ ล็อตแล้วแจ้งผา่นพิธีการศลุกากรเพียงครัง้เดียว  ซึง่ 
ชว่ยประหยดัเวลาและต้นทนุการผา่นพิธีการศลุกากรให้แก่ผู้น าเข้า 

5) ปฏิรูปการประเมินรูปแบบช าระภาษี  โดยธุรกิจใน  SFTZ ท่ีต้องการน าสินค้าท่ีผลิตหรือแปรรูป  
ใน SFTZ สง่จ าหนา่ยไปยงัพืน้ท่ีอ่ืน  ๆ ของจีน  (นอก SFTZ) สามารถเลือกการประเมินการ เสียภาษีศลุกากรได้  
2 แบบ คือ (1 ) ประเมินจากวตัถดุบิน าเข้า ซึง่จะเสียภาษีตามมลูคา่ของปริมาณวตัถดุบิท่ีน าเข้ามาผลิตสินค้า ท่ี
จะสง่ขายยงัพืน้ท่ีอ่ืน ๆ ของจีน หรือ (2 ) ประเมินการเสียภาษีจากมลูคา่ของปริมาณสินค้า ( ผลิต/แปรรูปเสร็จสิน้
แล้ว ) ท่ีสง่ขาย จริงในพืน้ท่ีอ่ืน ๆ ของ จีน โดยหากเป็นในอดีตจะท าการประเมินภาษีศลุกากรจากมลูคา่ของ

ปริมาณสินค้าส าเร็จรูปท่ีจะสง่ขายจริงเพียงรูปแบบเดียวเทา่นัน้ (ไมมี่การประเมินภาษีจากวตัถดุบิ) 
6) การอนุญาตจัดแสดงและจัดจ าหน่ายสินค้าทัณฑ์บน  โดยอนญุาตให้ธุรกิจใน SFTZ ท่ีย่ืน

หนงัสือค า้ประกนัของธนาคารหรือเงินค า้ประกนัตอ่ศลุกากร สามารถจดัแสดงและจ าหนา่ยสินค้าทณัฑ์ บนยงั
สถานท่ีในเขตหรือนอกเขต SFTZ ตามท่ีก าหนดได้ โดยหลงัจากจ าหนา่ยสินค้าไปแล้ว จงึด าเนินการช าระภาษี  
ท่ีเก่ียวข้องในภายหลงัตามชว่งเวลาท่ีก าหนด  

7) เช่ือมโยงระบบ  AEO (Authorized Economic Operation) กับศุลกากรต่างประเทศ  โดยจีนได้
เซ็นหนงัสือข้อตกลงความร่วมมือระบบศลุกากร  AEO ร่วมกบัสิงคโปร์  เกาหลีใต้  ฮอ่งกง  ไต้หวนั  และสหภาพ
ยโุรป ซึง่ใช้ SFTZ เป็นพืน้ท่ีร่วมมือกบัประเทศ และเขตปกครองพิเศษตา่ง ๆ ดงักลา่ว โดยภาคธุรกิจทัง้สองฝ่าย
สามารถได้รับอ านวยความสะดวกผา่นพิธีการศลุกากรระดบัสงูสดุจากความร่วมมือผา่นระบบ AEO 

หมายเหตุ : ข้อมลูจากศลุกากรเซ่ียงไฮ้ระบวุา่ จากการด าเนินมาตร การใหมส่ง่ผลให้การผา่นพิธีการ
ศลุกากรขาเข้าของ  SFTZ ใช้ระยะเวลาลดน้อยกวา่พืน้ท่ีนอกเขต 41.3% พิธีการศลุกากรขาออกลดน้อยกวา่
พืน้ท่ีนอกเขต 36.8% 

การเปรียบเทียบมาตรการเดมิและมาตรการใหม่ด้านกระบวนการน าเข้าสินค้า : 
การด าเนินมาตรการใหมภ่ายใน  SFTZ เพ่ืออ านวยความสะดวกและเพิ่มศกัยภาพการท างานด้าน

น าเข้าสินค้าจากตา่งประเทศ  สว่นใหญ่จะเป็นการเพิ่มประสิทธิภาพการท างานด้านการตรวจสอบสินค้าของ  
CIQ และการพิธีการผา่นดา่นของศลุกากร  โดยพยายามลดระยะเวลาของงานท่ีเก่ียวข้องตัง้แตส่ินค้าสง่ถึง
ทา่เรือเซ่ียงไฮ้จนกระทัง่ตรวจปลอ่ยสินค้าออกจากดา่น  ซึง่สามารถเปรียบเทียบการท างานตามมาตรการเดมิ
และมาตรการใหม ่ดงันี ้
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หน่วยงาน การท างานตามมาตรการเดมิ การท างานตามมาตรการใหม่ 

CIQ 

1. ตรวจสอบเอกสารท่ีเก่ียวข้องตา่ง ๆ 
(ฉบบักระดาษ) ทกุประเภท โดยใช้
เวลาประมาณ 1 วนั 

1. ตรวจสอบเอกสารท่ีเก่ียวข้องตา่ง ๆ 
ผ่านระบบออนไลน์ ยกเว้นการตรวจ
เอกสารของสินค้าความเสี่ยงต ่า โดย
ใช้เวลาประมาณ 1 ชัว่โมง 

2. CIQ ต้องย่ืนเร่ืองให้ AQSIQ อนมุตัิ
ก่อนตรวจปลอ่ยสินค้าน าเข้า 
ทกุประเภท (กระบวนการน าเข้า 
ตัง้แตส่ินค้าถงึท่าเรือจนกระทัง่ถงึ 
การตรวจปลอ่ยใช้เวลาประมาณ  
20 วนั) 

2. CIQ ต้องย่ืนเร่ืองให้ AQSIQ อนมุตัิ
ก่อนตรวจปลอ่ยเฉพาะสินค้าน าเข้า
ความเสี่ยงสงู (กระบวนการน าเข้า
ตัง้แตส่ินค้าถงึท่าเรือจนกระทัง่ถงึ 
การตรวจปลอ่ยใช้เวลาประมาณ  
7 วนั) 

3. สินค้าน าเข้าถงึท่าเรือแล้ว ต้องย่ืน
เร่ืองให้ตรวจสอบก่อน แล้วจงึจะน า
สินค้าออกจากท่าเรือไปเก็บยงัสตอ็ก
ของบริษัทได้ 

3. สินค้าน าเข้าถงึท่าเรือแล้ว สามารถ
น าไปเก็บยงัสตอ็กหรือพืน้ท่ีท่ีก าหนด
นอกท่าเรือได้ทนัที แล้วจงึย่ืนเร่ืองให้
ตรวจสอบภายหลงั 

ศุลกากร 

1. ตรวจสอบเอกสารน าเข้าท่ีเก่ียวข้อง
ตา่ง ๆ ทกุประเภท 

1. ตรวจสอบเอกสารน าเข้าท่ีเก่ียวข้อง
ตามความจ าเป็น 

2. ย่ืนเร่ืองตรวจสอบและบนัทกึข้อมลู
ทางศลุกากรก่อน แล้วจงึอนมุตัิตรวจ
ปลอ่ยสินค้าออกจากท่าเรือ 

2. อนมุตัิให้เคลื่อนย้ายสินค้าไปเก็บ
ยงัสตอ็กนอกท่าเรือได้ก่อน แล้วจงึย่ืน
แจ้งบนัทกึข้อมลูภายหลงั 

3. ต้องย่ืนเร่ืองแจ้งผ่านพิธีการศลุกากร 
1 ครัง้ตอ่ 1 ลอ็ตสินค้า 

3. รวบรวมสินค้าหลาย ๆ ลอ็ตแล้วจงึ
แจ้งผ่านพิธีการศลุกากรเพียงครัง้เดียว 
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การเปรียบเทียบต้นทุนน าสินค้าเข้าเมืองอ่ืน ๆ ของจีนโดยตรงและน าเข้าโดยผ่าน SFTZ : 
 

 
 
 จากแผนภาพข้างต้นจะเห็นได้วา่ การผลิตหรือแปรรูปสินค้าใน SFTZ ซึง่ใช้วตัถดุบิจากตา่งประเทศ   
จะมีต้นทนุการผลิตท่ีต ากวา่การผลิตหรือแปรรูปในพืน้ท่ีอ่ืน ๆ ของจีน เน่ืองจาก SFTZ จะไมเ่ก็บภาษีมลูคา่เพิ่ม
จากสินค้าตา่งประเทศท่ี น าเข้ามาใน SFTZ ขณะท่ีพืน้ท่ีอ่ืน ๆ ของจีนจะเรียกเก็บภาษีมลูคา่เพิ่มทนัทีเม่ือสินค้า
ถกูสง่เข้าในพืน้ท่ี 
 

     
 
 



บทวิจยัศกัยภาพและโอกาสของสินค้าเกษตรและอาหารไทยในเขตทดลองการค้าเสรีจีน (เซ่ียงไฮ้) หน้าที ่41 

 

4. ช่องทางการหมุนเวียนสินค้าเกษตรและสินค้าอาหารใน SFTZ 
 ผลจากการปฏิรูปมาตรการใหมด้่านการอ านวยความสะดวกในกระบวนการตรวจสอบกกักนัโรคและ  
การผา่นพิธีศลุกากรได้อ านวยประโยชน์ให้แก่ด้านการหมนุเวียนสินค้าภายในพืน้ท่ี SFTZ ดงันี ้
 

(1) การจ าหน่ายและจัดแสดงสินค้าทัณฑ์บน 
 (2) การควบรวมตู้คอนเทนเนอร์ 

เพื่อส่งต่อยังประเทศอ่ืน ๆ 
       ปัจจบุนั SFTZ มีศนูย์จดัแสดงและจดัจ าหน่าย
สินค้าทณัฑ์บนท่ีส าคญั 2 แห่ง ได้แก่ ศนูย์จ าหน่าย
ตรงสินค้าน าเข้าไวเ่กาเฉียวเซี่ยงไฮ้และศนูย์จดัแสดง
ซือ้ขายสินค้าอาหารน าเข้าท่าเรือหยางซาน ซึง่สินค้า
สว่นใหญ่ใน 2 สถานท่ีดงักลา่วคือสินค้าสดและสรุา 
โดยอาหารทะเลและผลไม้เป็นสินค้าท่ีได้รับความนิยม
มากท่ีสดุ เน่ืองจากมีราคาขายต ่ากวา่ซุปเปอร์มาร์เก็ต
หรูย่านใจกลางเมืองมากกวา่ 20% โดยผู้จ าหน่าย
สินค้าในศนูย์จดัแสดงสินค้าไมต้่องแบกรับภาระภาษี
ลว่งหน้าส าหรับสินค้าท่ียงัจ าหน่ายไมไ่ด้ และสามารถ
รวบรวมรายการสินค้าท่ีจ าหน่ายได้ทัง้หมด แล้วจงึ
ด าเนินการช าระภาษีท่ีเก่ียวข้องในครัง้เดียว 

        ปัจจบุนั คณะกรรมการบริหาร SFTZ อยู่
ระหวา่ง การ วางแผนก่อสร้างศนูย์บริการควบรวม  
ตู้คอนเทนเนอร์เพ่ือการสง่ตอ่ไปยงัตา่งประเทศ โดย
จะเร่ิมด าเนินการทดลองงานในเขตโลจิสติกส์สินค้า
ทณัฑ์บนไวเ่กาเฉียวและเขตท่าเรือสินค้าทณัฑ์บน  
หยางซานเป็นล าดบัแรก ซึง่ศลุกากรได้อ านวย  
ความสะดวกด้วยการยกเลิกเอกสารประกอบย่อย ๆ 
ของกระบวนการแจ้งผ่านพิธีการศลุกากร  นบัเป็น
การผลกัดนัให้การเปลี่ยนถ่ายสินค้ากระท าได้อย่าง
รวดเร็วขึน้  ทัง้นี  ้การอ านวยความสะดวกด้านการ
ควบรวมตู้คอนเทนเนอร์  การเปลี่ยนถ่ายสินค้า  และ
การแปรรูปเพ่ือการสง่ออกใน  SFTZ จะเป็นช่องทาง
หมนุเวียนสินค้าท่ีส าคญัช่องทางหนึง่ส าหรับสินค้า
เกษตรตา่งประเทศท่ีเข้าสู ่ SFTZ โดยเฉพาะสง่ตอ่  
ไปยงัญ่ีปุ่ นและเกาหลีใต้ 
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(3) การซือ้ขาย Bulk Stock  (4) การท าธุรกิจ E-commerce ข้ามประเทศ 
         ด้วย SFTZ ได้ เร่งสง่เสริมการแลกเปลี่ยน
เช่ือมโยงการค้าสินค้าเกษตรระหวา่งจีน-ตา่งประเทศ 
ยกระดบัประสิทธิภาพการหมนุเวียนสินค้าเกษตร
น าเข้า-สง่ออก และลดความเสี่ยงในการซือ้ขาย
แลกเปลี่ยนสินค้าเกษตรน าเข้า-สง่ออก ซึง่สง่ผลให้
ราคาสินค้าเกษตรใน SFTZ มีความสมัพนัธ์เช่ือมโยง
กบัราคาในตา่งประเทศมาก ย่ิงขึน้ ขณะเดียวกนั  
การเข้าลงทนุของธนาคารตา่งชาติจ านวนมากและ
ด้านการเงินท่ีคอ่นข้างเปิดเสรีใน SFTZ รวมถงึระบบ
การช าระเงินในจีนได้มีความสอดคล้องกบัตลาด
สากลอย่างตอ่เน่ือง เป็นผลให้การช าระเงินด้าน  
การซือ้ขายสินค้าเกษตรมีความสะดวกมากขึน้ ซึง่  
มีบทบาทส าคญัอย่างย่ิงในการพฒันาการซือ้ขาย
สินค้า Bulk Stock ทางการเกษตรทัง้ในรูปแบบการ
ซือ้ขายโดยตรงและการซือ้ขายในตลาดลว่งหน้า
ส าหรับพืน้ท่ี SFTZ ในอนาคต 
 

          ปัจจบุนั จีนได้มุง่เน้นสนบัสนนุการพฒันา
ธุรกิจ E-commerce ข้ามประเทศใน SFTZ ซึง่
ประกอบด้วยธุรกิจน าเข้าแบบซือ้โดยตรงข้าม
ประเทศ  โดยเป็น การให้บริการช่องทางซือ้ขายตรง  
ท่ีเช่ือมโยงกบัเครือข่ายเวบ็ไซต์ทัว่โลกและให้บริการ
ช าระภาษีน าเข้าสิ่งของสว่นตวัท่ีสง่ทางไปรษณีย์
ส าหรับผู้บริโภคในจีน โดยอาศยัเซี่ยงไฮ้เป็นดา่น
น าเข้าพืน้ฐาน  และธุรกิจน าเข้าแบบซือ้ผ่านเวบ็ไซต์
สินค้าทณัฑ์บน  ซึง่เป็น การให้บริการค้าปลีกแก่
ผู้บริโภคในจีนภายใต้การควบคมุดแูลของระบบ
สินค้าทณัฑ์บน โดยน าสินค้าทัง้ลอ็ตเก็บเข้าสู่
คลงัสินค้าในพืน้ท่ี SFTZ และแบ่งจดัสง่ให้ผู้บริโภค
ตามรายการสัง่ซือ้แตล่ะใบในลกัษณะเป็นสิ่งของ
สว่นตวั จากนัน้จงึเรียกเก็บภาษีน าเข้าสิ่งของสว่นตวั
ท่ีสง่ทางไปรษณีย์  
         ทัง้นี ้กรณีเป็นการซือ้ขายสินค้าอาหารผ่าน  
2 รูปแบบข้างต้นซึง่มีมลูคา่ต ่ากวา่ 500 หยวนตอ่ 1 
ใบเสร็จ จะไมต้่องช าระภาษีน าเข้าดงักลา่ว  ซึง่ถือ
เป็นช่องทางสง่เสริมการกระจายสินค้าอาหารที่
น่าสนใจประเภทหนึง่ใน SFTZ 

 

----------------------------------------- 
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   บทที่ 5 
สภาพตลาดสินค้าเกษตร (ผลไม้) และอาหารไทย 

ในนครเซ่ียงไฮ้และมณฑลใกล้เคียง 
---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

  

 ปัจจบุนั สินค้าจากไทยได้รับความนิยมมากขึน้อยา่งตอ่เน่ืองในจีน  โดยเฉพาะอยา่งยิ่งสินค้าเกษตร 
(ผลไม้) และอาหารไทย ซึง่สามารถพบเห็นสินค้าดงักลา่วจ าหนา่ยในหวัเมืองหลกั (เชน่ กรุงปักก่ิง นครเซ่ียงไฮ้ 
นครกวา่งโจว) หวัเมืองระดบัรอง (เชน่ นครหางโจว เมืองเซินเจิน้ นครเฉิงต)ู และเมืองแถบชายแดนของจีน (เชน่  
นครคนุหมิง นครหนานหนิง) 
 เขตเศรษฐกิจสามเหล่ียมปากแม่น า้แยงซีเกียง (ประกอบด้วยนครเซ่ียงไฮ้ มณฑลเจ้อเจียง 
มณฑลเจียงซู และมณฑลอานฮุย)  ถือเป็นเขตเศรษฐกิจขนาดใหญ่ท่ีสดุของจีน ประชาชนในพืน้ท่ีมีรายได้
คอ่นข้างสงู 3 มีศกัยภาพด้านการบริโภคคอ่นข้างมาก ด้วยเหตนีุป้ระเทศตา่ง ๆ ทัว่โลกจงึได้ให้ความสนใจท่ีจะ 
น าสินค้าเจาะเข้าสูต่ลาดในพืน้ท่ีดงักลา่ว ไมเ่ว้นแมแ่ตป่ระเทศไทย 
 

1. ภาพรวมสภาพตลาดสินค้าเกษตร (ผลไม้) และอาหารไทยในจีน 
 ในชว่งหลายปีท่ีผา่นมา ประเทศจีนมีการน าเข้าสินค้าเกษตรจากตา่งประเทศเพิ่มขึน้อยา่งตอ่เน่ือง โดย
ข้อมลูสถิตจิากกระทรวงพาณิชย์จีนระบวุา่ เม่ือปี 2557 จีนน าเข้าสินค้าเกษตรคดิเป็นมลูคา่รวมทัง้สิน้ 121,480 
ล้านดอลลาร์สหรัฐ เพิ่มขึน้จากปีก่อนหน้าร้อยละ 3 ทัง้นี ้ประเทศไทยถือเป็นประเทศในทวีปเอเชียท่ีจีนน าเข้า
สินค้าเกษตรมากท่ีสดุ โดยเม่ือปี 2557 จีนน าเข้าสินค้าเกษตรจากไทยคดิเป็นมลูคา่ 5,015 ล้านดอลลาร์สหรัฐ 
เพิ่มขึน้จากปีก่อนหน้าร้อยละ 16.6 
 

ตารางที่ 1 : สถานการณ์น าเข้าสินค้าเกษตรของจีนปี 2555 – 2557 
 

ปี 
มูลค่าการน าเข้า

ทัง้หมด 
(ล้าน US) 

อัตรา
เปล่ียนแปลง 
เปรียบเทียบ 

มูลค่าการน าเข้า
จากไทย 
(ล้าน US) 

อัตรา
เปล่ียนแปลง 
เปรียบเทียบ 

2555 111,440 18.7% 3,892 33.1% 
2556 117,910 5.8% 4,300 10.5% 
2557 121,480 3.0% 5,015 16.6% 

หมายเหต ุ: ข้อมลูสถิติอ้างอิงจากกระทรวงพาณิชย์จีน 

                                                           
3 ปี 2557 ประชาชนเขตเมืองของพืน้ที่เศรษฐกิจสามเหลี่ยมปากแมน่ า้แยงซีเกียงมีรายได้เฉลี่ยเทา่กบัคนละ 40,203 หยวนตอ่ปี 
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กราฟแสดงการเปล่ียนแปลงมูลค่าน าเข้าสินค้าเกษตรทัง้หมดของจีน ปี 2555 – 2557 

(หน่วยเงนิ : ล้านดอลลาร์สหรัฐ) 

 
 

กราฟแสดงการเปล่ียนแปลงมูลค่าน าเข้าสินค้าเกษตรจากไทยของจีน ปี 2555 – 2557 

(หน่วยเงนิ : ล้านดอลลาร์สหรัฐ) 

 
 

ในอดีต ตลาดการบริโภคผลไม้ไทยในประเทศจีนมกัจะกระจกุตวัอยูท่ี่มณฑลกวางตุ้ง มณฑลยนูนาน 
เขตปกครองตนเองกวา่งซีจ้วง กรุงปักก่ิง และนครเซ่ียงไฮ้ แตปั่จจบุนัได้เร่ิมแผข่ยายไปยงัเมืองตา่ง ๆ ของจีน
มากขึน้อยา่งตอ่เน่ือง โดยผู้บริโภคจีนเร่ิมนิยมและมีความรู้เร่ืองวิธีการปอกเปลือกผลไม้เมืองร้อนมากขึน้
ตามล าดบั ตวัอยา่งเชน่ ทเุรียน ซึง่ในอดีตร้านค้าปลีกจะต้องปอกเปลือกคดัเอาเฉพาะเนือ้มาขาย เน่ืองจาก  
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ผู้บริโภคจีนไมมี่ความรู้เร่ืองวิธีการปอกเปลือก แตปั่จจบุนัมีการขายทเุรียนทัง้ลกูแบบไมป่อกเปลือกมากขึน้  
ซึง่สะท้อนให้เห็นวา่ผู้บริโภคจีนมีความเข้าใจและสามารถปอกเปลือกทเุรียนได้เองแล้ว ขณะเดียวกนั เร่ิมมี
ความนิยมน าทเุรียนประยกุต์ท าเป็นขนมตา่ง ๆ ในจีนมากขึน้ เชน่ พายทเุรียน เค้กทเุรียน และไอศครีมทเุรียน 
เป็นต้น ซึง่มกัเป็นเมนขูนมแนะน าในร้านอาหารวา่งและภตัตาคารจีน ตลอดจนมีการน าทเุรียนมาปรุงอาหาร
ด้วย เชน่ ไก่ตุน๋ทเุรียน เป็นต้น 

 นอกจากผลไม้ไทยแล้ว ผลิตภณัฑ์อาหารของไทยเร่ิมได้รับความนิยมจากผู้บริโภคจีนอยา่งตอ่เน่ือง  และ
สามารถหาซือ้ได้โดยง่ายบนเว็บไซต์ E-commerce จากสถิตกิารค้นหาคีย์เวิร์ดสินค้าไทยบน Taobao.com ซึง่
เป็นเว็บไซค์ค้าปลีกสินค้าขนาดใหญ่ท่ีสดุในจีนพบตวัอยา่งข้อมลู ดงันี ้
 

ตารางท่ี 2 : รายการสินค้าไทยที่ปรากฎบนเว็บไซต์ Taobao.com (เดือนกรกฎาคม 2558) 
 

คีย์เวิร์ด 
จ านวนรายการ 

ที่ปรากฏ 
ตัวอย่างรายการสินค้าที่ปรากฏ 

(1) ผลไม้ไทย 14,500 รายการ ทเุรียน มงัคดุ สบัปะรด มะมว่ง และมะพร้าว เป็นต้น 
(2) ผลไม้แห้งไทย 7,140 รายการ ทเุรียนอบแห้ง มะมว่งกวน มะพร้าวเส้นอบแห้ง เป็นต้น 
(3) ขนมไทย 29,400 รายการ ขนมขบเคีย้ว สาหร่ายอบกรอบ ถัว่ลิสงกรอบ เป็นต้น 
(4) เคร่ืองปรุงไทย 4,730 รายการ พริกแกงเขียวหวาน เคร่ืองปรุงต้มย า น า้จิม้หวาน เป็นต้น 
(5) ข้าวไทย 4,970 รายการ ข้าวหอมมะลิ ข้าวเหนียว และข้าวโอ๊ต เป็นต้น 

หมายเหต ุ: ข้อมลูสถิติอ้างอิงจาก Taobao.com 
 

   

ปัจจบุนั มีร้านอาหารไทยกระจายตวัอยูใ่นจีนมากกวา่ 1,000 ร้าน โดยจากการค้นหาสถิตร้ิานอาหาร
ไทยในนครเซ่ียงไฮ้และมณฑลใกล้เคียงบนเว็บไซ ต์ Dianping.com ซึง่เป็นเว็บไซต์แนะน าร้านอาหารท่ีผู้บริโภค
ของจีนในปัจจบุนันิยมค้นหามากท่ีสดุเว็บไซต์หนึง่ พบข้อมลูจ านวนร้านอาหารไทยดงันี ้
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ตารางท่ี 3 : จ านวนร้านอาหารไทยในนครเซ่ียงไฮ้และมณฑลใกล้เคียงบนเว็บไซต์ Dianping.com 
(เดือนกรกฎาคม 2558) 

  

นครเซ่ียงไฮ้ 
นครหางโจว 

มณฑลเจ้อเจียง 
นครหนานจิง 
มณฑลเจียงซู 

นครเหอเฝย 
มณฑลอานฮุย 

102  ร้าน 18  ร้าน 10  ร้าน 4  ร้าน 
หมายเหต ุ: ข้อมลูสถิติอ้างอิงจาก Dianping.com 

 

 นอกจากนี ้ในชว่ง 2 – 3 ปีท่ีผา่นมา โรงแรมระดบั 5 ดาวในนครเซ่ียงไฮ้และมณฑลใกล้เคียงยงัได้จดั
กิจกรรมเทศกาลอาหารไทยอยา่งตอ่เน่ืองด้วยเชน่กนั โดยเฉล่ียแตล่ะปีมีโรงแรมมากกวา่ 10 แหง่จดักิจกรรม
ดงักลา่ว 

    
 

รายช่ือชนิดของผลไม้ที่ได้รับอนุญาตให้สามารถน าเข้ามาได้ในสาธารณรัฐประชาชนจีน  
รวมทัง้รายช่ือประเทศหรือภูมิภาคผู้ส่งออก 

(ข้อมูลล่าสุด ณ วันที่ 17 กรกฏาคม 2556) 
 

ประเทศ/ภมิูภาค 
ผู้ส่งออก 

ชนิดผลไม้ 

ประเทศไทย 
มะขาม, ส้มเขียวหวาน, น้อยหนา่, ส้ม, ส้มโอ, มะละกอ, มะเฟือง, ฝร่ัง, เงาะ, ชมพู,่ ขนนุ, 
ลองกอง, สบัปะรด, ละมดุ, กล้วย, เสาวรส, มะพร้าว, ล าไย, ทเุรียน, มะมว่ง, ลิน้จ่ี, มงัคดุ 

มาเลเซีย ล าใย, มงัคดุ, ลิน้จ่ี, มะพร้าว, แตงโม, มะละกอ, เงาะ 
อินโดนีเซีย กล้วยหอม, ล าใย, มงัคดุ, สละ 
เวียดนาม มะมว่ง, ล าใย, กล้วยหอม, ลิน้จ่ี, แตงโม, เงาะ,  ขนนุ, แก้วมงักร 

พมา่ 
ล าใย, มงัคดุ, เงาะ, ลิน้จ่ี, มะมว่ง, แตงโม, แตงไทย, พทุรา(ผลไม้สีช่นิดหลงัก าหนดให้น าเข้า
ได้เฉพาะจากดา่นรุ่ยลี ่ตา่ลัว่ มณฑลยนูนาน) 

ฟิลปิปินส์ สบัปะรด, กล้วยหอม, มะมว่ง, มะละกอ 
ญ่ีปุ่ น แอปเปิล้, สาลี ่
ปากีสถาน มะมว่ง, ผลไม้ตระกลูส้ม 

 



บทวิจยัศกัยภาพและโอกาสของสินค้าเกษตรและอาหารไทยในเขตทดลองการค้าเสรีจีน (เซ่ียงไฮ้) หน้าที ่47 

 

ประเทศ/ภมิูภาค 
ผู้ส่งออก 

ชนิดผลไม้ 

อินเดีย มะมว่ง, องุ่น 
อิสราเอล ส้ม, ส้มโอ, ส้มเขียวหวาน, เลมอน, เกรฟฟรุ๊ต 
ทาจิกิสถาน เชอร่ี 

ไต้หวนั 
สบัปะรด, กล้วยหอม, มะพร้าว, น้อยหนา่, มะละกอ, มะเฟือง, มะมว่ง, ฝร่ัง, ชมพู,่ หมาก, 
ส้มเขียวหวาน, ส้มโอ, พลมั, โลควอต, พลบั, ลกูท้อ, พทุราจีน, ลกูพรุน, เลมอน, ส้ม, แก้ว
มงักร, แคนตาลปู, สาลี ่

สหรัฐอเมริกา 

พลมั (จากรัฐแคลฟิอเนีย), เชอร่ี (จากรัฐวอชิตนั รัฐโอเรกอน รัฐแคลฟิอเนีย และรัฐไอดาโฮ), 
องุ่น (จากรัฐแคลฟิอเนีย), แอปเปิล้ (Red Delicious,Golden Delicious สองสายพนัธุ์ จากรัฐ
วอชิงตนั), ส้มเขียวหวาน, ส้ม, ส้มโอ, เลมอน (จากรัฐแคลฟิอเนีย รัฐฟลอริด้า รัฐอริโซนา และ
รัฐเทคซสั), สาลี ่(จากรัฐแคลฟิอเนีย รัฐวอชิงตนั รัฐโอเรกอน) 

แคนาดา เชอร่ี 
เม็กซิโก อะโวกาโด, องุ่น 
ปานามา กล้วยหอม 
เอกวาดอร์ กล้วยหอม 
โคลมัเบีย กล้วยหอม 
คอสตาริกา กล้วยหอม 
อรุุกวยั ส้มเขียวหวาน, ส้ม, ส้มโอ, เลมอน 
อาร์เจนตินา ส้ม, เกรฟฟรุ๊ต, ส้มเขียวหวานรวมทัง้ส้มเขียวหวานลกูผสม, แอปเปิล้, สาลี ่
ซิล ี กีวี, แอปเปิล้, องุ่น, พลมั, เชอร่ี, บลเูบอร์ร่ี 
เปรู องุ่น, มะมว่ง, ผลไม้ตระกลูส้ม (เกรฟฟรุ๊ต, ส้มเขียวหวาน,สม, เลมอน) 
ฝร่ังเศส แอปเปิล้, กีว ี
สเปน ส้มเขียวหวาน, ส้ม, ส้มโอ, เลมอน 
อีตาล ี กีว ี
ไซปรัส ส้ม 
เบลเยียม สาลี ่
กรีก กีว ี
แอฟริกาใต้ ส้มเขียวหวาน, ส้ม, ส้มโอ,เลมอน, องุ่น 
อียิปต์ ส้มเขียวหวาน, ส้มโอ, ส้ม, เลมอน, เกรฟฟรุ๊ต 
โมร็อกโก ผลไม้ตระกลูส้ม (ส้ม,  Citrus Reticulate, Citrus Clementina, เกรฟฟรุ๊ต) 

ออสเตรเลยี 
ส้มเขียวหวาน, ส้ม, เลมอน, เกรฟฟรุ๊ต, มะมว่ง, แอปเปิล้ (รัฐแทสเมเนีย), องุ่น, เชอร่ี (ตัง้แต ่
พ.ศ. 2556 เป็นต้นไป ก าหนดเฉพาะรัฐแทสเมเนียเทา่นัน้) 

นิวซีแลนด์ ส้มเขียวหวาน, ส้ม, เลมอน, แอปเปิล้, เชอร่ี, องุ่น, กีวี, พลมั, สาลี,่ ลกูพรุน 
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2. ความนิยมผลไม้ไทยในนครเซ่ียงไฮ้และมณฑลใกล้เคียง 
 โดยทัว่ไปมกัจะพบเห็นผลไม้ไทยในตลาดมณฑลทางตอนใต้ของจีนเป็นสว่นมาก เชน่ มณฑลกวางตุ้ง 
มณฑลยนูนาน และเขตปกครองตนเองกวา่งซีจ้วง เป็นต้น เน่ืองจากอยูใ่กล้กบัประเทศไทยมากกวา่พืน้ท่ีอ่ืน ๆ 
ของจีน จงึท าให้น าเข้าได้สะดวกและรวดเร็ว 
 เซ่ียงไฮ้แม้จะอยูไ่กลจากประเทศไทย แตเ่ป็นเมืองใหญ่ระดบัแนวหน้าของจีน มีเศรษฐกิจดี และมีการ
น าเข้าสินค้าจากไทยมากท่ีสดุในพืน้ท่ีสามเหล่ียมปากแมน่ า้แยงซีเกียง โดยผลไม้ถือเป็นหนึง่ในสินค้าส าคญั  
ท่ีมีการน าเข้าจากประเทศไทยทกุปี จงึสามารถพบเห็นการจ าหนา่ยผลไม้ไทยอยา่งตอ่เน่ืองในพืน้ท่ีเซ่ียงไฮ้ทัง้
ตลาดค้าสง่สินค้าเกษตร ซุปเปอร์มาร์เก็ต ร้านค้าปลีกผลไม้ขนาดใหญ่ และแผงขายผลไม้ขนาดเล็กตามตลาด 
เป็นต้น โดยผลไม้ท่ีพบเห็นมากท่ีสดุตัง้แตอ่ดีตจนถึงปัจจบุนั ได้แก่ ทเุรียน มงัคดุ มะมว่ง ล าไย และชมพู ่
อยา่งไรก็ดี ระยะหลงัเร่ิมพบเห็นการจ าหนา่ยกล้วย ส้มโอ มะพร้าว ขนนุ และมะเฟืองของไทยบ้างแล้วเชน่กนั 
 ชว่งหลายปีท่ีผา่นมา ความนิยมผลไม้ไทยได้เร่ิมแผข่ยายจากเซ่ียงไฮ้สูพื่น้ท่ีมณฑลใกล้เคียง เชน่ นคร
หางโจวและเมืองหนิงโปของมณฑลเจ้อเจียง นครหนานจิงและเมืองซูโจวของมณฑลเจียงซู เป็นต้น ซึง่เป็นเมือง
ท่ีประชาชนมีฐานะเศรษฐกิจดีรองจากประชาชนในนครเซ่ียงไฮ้ โดยประชาชนมีรายได้เฉล่ียมากกวา่เดือนละ 
4,000 หยวน 
 

ตารางท่ี 4 : รายได้ของประชาชนในเซ่ียงไฮ้และเมืองใกล้เคียงปี 2557  
 

พืน้ที่ เซี่ยงไฮ้ หางโจว หนิงโป หนานจิง ซูโจว 
รายได้เฉลี่ยต่อเดือน (หยวน) 5,380 4,831 4,486 4,447 4,409 

หมายเหต ุ: ข้อมลูอ้างอิงจากหนงัสอืพิมพ์ China Daily 
 

 ทัง้นี ้ผู้บริโภคในเซ่ียงไฮ้และมณฑลใกล้เคียงคอ่นข้างให้ความส าคญักบัคณุภาพสินค้ามากกวา่ราคา 
กลา่วคือ นิยมเลือกซือ้ผลไม้คณุภาพดี (ระดบัพรีเม่ียม) แม้วา่ราคาขายอาจจะสงูกวา่ผลไม้คณุภาพทัว่ไป โดย
กลุม่คนวยัท างานถือเป็นกลุม่ผู้บริโภคหลกัของผลไม้ไทย ซึง่โดยทัว่ไปนิยมผลไม้สกุงอมและมีรสชาตหิวาน 
(โดยเฉพาะผู้บริโภคเซ่ียงไฮ้) เชน่ ส้มต้องมีรสชาตหิวานสนิท ห้ามมีรสอมเปรีย้ว มะมว่งต้องสีผิวเหลืองนวลและ
มีรสชาตหิวาน หรือทเุรียนต้องสกุงอม เนือ้นิ่ม และมีรสชาตหิวาน เป็นต้น 
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3. สถานการณ์น าเข้าผลไม้ไทยของนครเซี่ยงไฮ้และมณฑลใกล้เคียง 
 เม่ือปี 2557 ประเทศจีนน าเข้าผลไม้และถัว่ (พิกดัศลุกากร 08) จากประเทศไทยรวมทัง้สิน้ 636,904 ตนั 
คดิเป็นมลูคา่ทัง้หมด 1,103 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ทัง้นี ้แม้วา่ปริมาณการน าเข้าจะลดลงจากปีก่อนหน้า แตห่าก
ท าการวิเคราะห์มลูคา่การน าเข้าตอ่หนว่ยแล้วจะพบวา่มีแนวโน้มสงูขึน้อยา่งตอ่เน่ือง โดยมลูคา่น าเข้าตอ่ตนั
ของผลไม้ไทยในชว่งระหวา่งปี 2555 – 2557 เทา่กบั 1,466 ดอลลาร์สหรัฐ 1,670 ดอลลาร์สหรัฐ และ 1,732 
ดอลลาร์สหรัฐ ตามล าดบั 
 

ตารางท่ี 5 : สถติกิารน าเข้าผลไม้และถ่ัว (พกัิดศุลกากร 08) จากประเทศไทยของจีน 
 

รายการ ปี 2555 ปี 2556 ปี 2557 
ปริมาณน าเข้า (ตัน) 720,418 773,925 636,904 
มูลค่าน าเข้า (US) 1,056,358,350 1,292,303,570 1,103,402,900 
มูลค่าน าเข้าต่อตัน (US) 1,466 1,670 1,732 

หมายเหต ุ: ข้อมลูสถิติอ้างอิงจากกรมศลุกากรจีน 

 
ตารางท่ี 6 : สถติกิารน าเข้าผลไม้และถ่ัว (พกัิดศุลกากร 08) จากประเทศไทยของจีน 

แยกตามเขตศุลกากรของประเทศจีน 20 อันดับแรก 
 

ล าดับ เขตศุลกากร 
ปริมาณน าเข้า (ตัน) การเปล่ียนแปลง 

ปี 2557 เทียบปี 2556 ปี 2555 ปี 2556 ปี 2557 
 รวมทุกเขต 720,418 773,925 636,904 -17.70 % 

1 เซินเจิน้                                          468,807 530,156 475,790 -10.25 % 
2 คนุหมิง                                            66,521 92,840 94,120 1.38 % 
3 เซี่ยงไฮ้                                     53,141 52,273 21,481 -58.91 % 
4 เซี่ยเหมิน                                           6,481 132,29 17,854 34.96 % 
5 กวา่งโจว                                      107,899 63,275 8,946 -85.86 % 
6 หวงผู่                                      50 1,638 3,667 123.87 % 
7 หนิงโป                                            1,905 2,063 3,378 63.73 % 
8 ปักก่ิง                                 1,565 2,515 3,355 33.41 % 
9 ต้าเหลียน                                    3,254 6,237 3,170 -49.17 % 

10 ฝโูจว                                         7,553 7,292 2,259 -69.02 % 
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ล าดับ เขตศุลกากร 
ปริมาณน าเข้า (ตัน) การเปล่ียนแปลง 

ปี 2557 เทียบปี 2556 ปี 2555 ปี 2556 ปี 2557 
11 ชิงตา่ว                                2,434 1,604 1,786 11.34 % 
12 ไหโข่ว                                    493 14 515 3,509.75 % 
13 ซวัเถา                                  241 72 237 229.38 % 
14 เหอเฝย                                   0 0 108 N.A. 
15 เทียนจิน                             35 461 82 -82.18 % 
16 หางโจว                                     16 23 65 182.61 % 
17 เจียงเหมิน                                     20 27 62 131.21 % 
18 ฉางซา                                    0 0 15 N.A. 
19 หนานจิง                                     2 12 5 -57.54 % 
20 ฉงช่ิง                                     0 0 4 N.A. 

*** พืน้ท่ีนครเซี่ยงไฮ้และมณฑลใกล้เคียงมีเขตศลุกากรรวมทัง้สิน้ 5 แหง่ ได้แก่ 1. เซี่ยงไฮ้  2. หนิงโป 
(มณฑลเจ้อเจียง) 3. หางโจว (มณฑลเจ้อเจียง) 4. หนานจิง (มณฑลเจียงซู) และ 5. เหอเฝย (มณฑล 
อานฮยุ) 

หมายเหต ุ: ข้อมลูสถิติอ้างอิงจากกรมศลุกากรจีน 
 

จากตารางท่ี 6 จะเห็นได้วา่ เขตศลุกากรของจีนท่ีน าเข้าผลไม้และถัว่ (พิกดัศลุกากร 08) จากประเทศ
ไทยมากท่ีสดุ 3 อนัดบัแรกในปี 2557 ได้แก่ เขตศลุกากรเซินเจิน้ คนุหมิง และเซ่ียงไฮ้ ซึง่มีปริมาณน าเข้าเทา่กบั 
475,790 ตนั 94,120 ตนั และ 21,481 ตนั ตามล าดบั โดยสดัสว่นการน าเข้าของทัง้ 3 เขตคดิเป็นร้อยละ 74.70 
ร้อยละ 14.78 และร้อยละ 3.37 ของปริมาณการน าเข้าทัง้หมดผลไม้และถัว่ (พิกดัศลุกากร 08) จากประเทศไทย
ตามล าดบั 

ทัง้นี ้แม้วา่เม่ือปี 2557 หลายเขตศลุกากรจะมีปริมาณการน าเข้าลดลงจากปีก่อนหน้า เชน่ เซินเจิน้ 
เซ่ียงไฮ้ กวา่งโจว ต้าเหลียน และฝโูจว เป็นต้น แตห่ลายเขตศลุกากรกลบัมีแนวโน้มปริมาณการน าเข้าเพิ่มขึน้
อยา่งตอ่เน่ืองตลอดชว่งปี 2555 – 2557 ได้แก่ คนุหมิง เซ่ียเหมิน หวงผู ่หนิงโป ปักก่ิง และหางโจว ซึง่ปริมาณ
การน าเข้าเม่ือปี 2557 เพิ่มขึน้จากปีก่อนหน้าร้อยละ 1.38 ร้อยละ 34.96 ร้อยละ 123.87 ร้อยละ 63.73 ร้อยละ 
33.41 และร้อยละ 182.61 ตามล าดบั 

นอกจากนี ้มีบางเขตศลุกากรท่ีในอดีตไมเ่คยน าเข้าผลไม้และถัว่ (พิกดัศลุกากร 08) จากประเทศไทย 
มาก่อน แตปี่ 2557 ได้ประสบความส าเร็จในการน าเข้าเป็นครัง้แรก ได้แก่ เหอเฝย ฉางซา และฉงชิ่ง 
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ตารางท่ี 7 : สถติกิารน าเข้าผลไม้และถ่ัว (พกัิดศุลกากร 08) จากไทยของเซ่ียงไฮ้และมณฑลใกล้เคียง 
 

 

เขต
ศุลกากร 

ปริมาณน าเข้า (ตัน) มูลค่าน าเข้า (ล้านดอลลาร์สหรัฐ) 

ปี 2555 ปี 2556 ปี 2557 
ปี 2557 
เทียบ 
ปี 2556 

ปี 2555 ปี 2556 ปี 2557 
ปี 2557 
เทียบ 
ปี 2556 

เซี่ยงไฮ้ 53,141 52,273 21,481 -58.91 % 76.38 77.85 42.88 -44.92 % 
หนิงโป 1,905 2,063 3,378 63.73 % 2.95 2.97 5.14 73.18 % 
หางโจว 16 23 65 182.61 % 0.36 0.37 0.33 -10.59 % 
หนานจิง 2 12 5 -57.54 % 0.02 0.08 0.05 -40.84 % 
เหอเฝย 0 0 108 N.A. 0 0 0.21 N.A. 

หมายเหต ุ: ข้อมลูสถิติอ้างอิงจากกรมศลุกากรจีน 
 

 จากตารางท่ี 7 จะเห็นได้วา่ เซ่ียงไฮ้เป็นพืน้ท่ีในเขตเศษฐกิจสามเหล่ียมปากแม่น า้แยงซีเกียง  
ที่มีปริมาณการน าเข้าผลไม้และถ่ัว (พกัิดศุลกากร 08) จากประเทศไทยมากที่สุด  รองลงมา ได้แก่ 
มณฑลเจ้อเจียง (เขตศลุกากรหนิงโปและหางโจว) มณฑลอานฮยุ (เขตศลุกากรเหอเฝย) และมณฑลเจียงซู  
(เขตศลุกากรหนานจิง) ตามล าดบั 
 ทัง้นี ้แม้วา่เขตศลุกากรเซ่ียงไฮ้และหนานจิงจะมีปริมาณการน าเข้าลดลง แตเ่ขตศลุกากรหนิงโปและ
หางโจวมีปริมาณการน าเข้าเพิ่มอยา่งตอ่เน่ืองตลอดชว่งปี 2555 – 2557 โดยมีปริมาณการน าเข้าเม่ือปี 2557 
เพิ่มขึน้จากปีก่อนหน้ามากถึงร้อยละ 63.73 และร้อยละ 182.61 ตามล าดบั ซึง่สามารถสะท้อนถึงแง่มมุหนึง่วา่
ผู้บริโภคในมณฑลเจ้อเจียงมีความนิยมผลไม้จากไทยมากขึน้เร่ือย ๆ 
 นอกจากนี ้เขตศลุกากรเหอเฝยได้มีการน าเข้าผลไม้และถัว่ (พิกดัศลุกากร 08) จากประเทศไทยเป็นครัง้
แรกเม่ือปี 2557 ซึง่สะท้อนให้เห็นวา่ผลไม้จากไทยได้เร่ิมกระจายเข้าพืน้ท่ีมณฑลอานฮุยบ้างแล้วเช่นกัน 
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หมายเหต ุ: ข้อมลูสถิติอ้างอิงจากกรมศลุกากรจีน (ตารางที่ 8 – 12) 

 

 จากตารางท่ี 8 – 12 จะได้เห็นวา่ ล าไยและมะม่วงเป็นผลไม้ไทย 2 ชนิดที่นิยมน าเข้ายังเซ่ียงไฮ้

และมณฑลใกล้เคียงมากที่สุด  (น าเข้าล าไยทกุพืน้ท่ียกเว้นมณฑลเจียงซู และน าเข้ามะมว่งทกุพืน้ท่ียกเว้น
มณฑลอานฮยุ) อยา่งไรก็ดี มะพร้าวและมังคุดเป็นผลไม้ที่น่าจับตามอง  โดยเฉพาะในพืน้ท่ีเซ่ียงไฮ้และ
มณฑลเจียงซู ซึง่เซ่ียงไฮ้มีการน าเข้ามะพร้าวจากไทยเพิ่มขึน้อยา่งตอ่เน่ืองตลอดชว่งปี 2555 – 2557 โดยมลูคา่
การน าเข้าเม่ือปี 2557 เพิ่มขึน้จากปีก่อนหน้ามากถึงร้อยละ 453.23 รวมถึงมณฑลเจียงซูมีการน าเข้ามะพร้าว
จากไทยเป็นครัง้แรกเม่ือปี 2557 ขณะเดียวกนั เซ่ียงไฮ้และมณฑลเจ้อเจียงมีการน าเข้ามงัคดุเพิ่มขึน้ตอ่เน่ือง 
โดยมลูคา่การน าเข้าเม่ือปี 2557 เพิ่มขึน้จากปีก่อนหน้ามากถึงร้อยละ 90.06 และร้อยละ 350 ตามล าดบั 
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4. ปัญหาและอุปสรรคของการส่งออกผลไม้ไทยสู่จีน 
 1) การควบคุมมาตรฐานสินค้าก่อนส่งออก 
      ประเทศจีนก าหนดให้ผลไม้เป็นสินค้าประเภทมีความเส่ียงสงู ซึง่ต้องด าเนินมาตรการตรวจสอบ 
ควบคมุ และกกักนัโรคกบัผลไม้สดท่ีน าเข้าจากตา่งประเทศอยา่งเข้มงวด โดยชว่งท่ีผา่นมาผลไม้สดจากไทย  
เคยประสบปัญหาการน าเข้าสูจี่นบางล็อต เน่ืองจากไมผ่า่นมาตรฐานการตรวจสอบ ควบคมุ และกกักนัโรค  
อาทิ การตรวจพบสารซลัเฟอร์ไดออกไซด์ตกค้างบนเปลือกล าไยเกินมาตรฐานท่ีก าหนด การตรวจพบเพลีย้แป้ง
บนเปลือกทเุรียนหรือหนอนในผลทเุรียน  การตรวจพบ เพลีย้แป้งสีเทา ( Pseudococcus jackbeardsleyi  
Gimpel&Miller) ในชมพู ่และการตรวจพบแมลงในผลฝร่ัง เป็นต้น ทัง้นี ้หากผู้สง่ออกในไทยไมส่ามารถท าการ
ควบคมุคณุภาพและมาตรฐานของผลไม้ได้อยา่งสม ่าเสมอ อาจสง่ผลให้จีนเพิ่มความเข้มงวดในการตรวจสอบ 
ควบคมุ และกกักนัโรคมากยิ่งขึน้ หรืออาจระงบัการน าเข้าผลไม้ไทยสูจี่นในอนาคต 
 2) ความเช่ือมโยงของการส่งออกจากไทยกับการน าเข้าสู่จีน ได้แก่ 
      (1) ผู้ประกอบการจีนจ านวนมากไมมี่ข้อมลูเร่ืองแหลง่เพาะปลกูหรือผู้สง่ออกผลไม้ในไทย สง่ผลให้  
ผู้ประกอบการเหลา่นีต้้องซือ้ผลไม้ไทยจากผู้น าเข้าจีนรายใหญ่ซึง่มีเพียงไมก่ี่รายเทา่นัน้ แล้วจงึกระจายตอ่ไปยงั
ผู้บริโภคในตลาดตอ่ไป การท่ีไมส่ามารถน าเข้าผลไม้ไทยได้โดยตรง เป็นผลให้ต้องผา่นกระบวนการขายตอ่เป็น
หลาย ๆ ชว่ง มีการกินก าไรเป็นชว่ง ๆ สง่ผลให้ผู้บริโภคต้องแบกรับราคาสินค้าท่ีสงูขึน้ตามล าดบั  
      (2) ความไว้วางใจระหวา่งผู้สง่ออกในไทยและผู้น าเข้าในจีนยงัมีไมม่ากพอ การซือ้ขายสว่นใหญ่
ยงัคงเป็นการช าระเงินคา่สินค้าก่อนแล้วจงึสง่สินค้าสูจี่น เป็นผลให้ผู้น าเข้าในจีนจงึไมก่ล้าน าเข้าผลไม้จากไทย
ครัง้ละจ านวนมาก ๆ เน่ืองจากเกรงวา่เงินสดไหลเวียนส าหรับท าธุรกิจจะมีไมเ่พียงพอ ซึง่อาจสง่ตอ่การพฒันา
และขยายตลาดการบริโภคผลไม้ไทยในจีนได้เชน่กนั 
      (3) กระบวนการน าเข้าผลไม้สดต้องผา่นการตรวจสอบซบัซ้อนยุง่ยาก มาตรฐานการตรวจสอบ
คอ่นข้างเข้มงวด เป็นผลให้ผู้น าเข้าในจีนมิกล้าน าผลไม้ไทยชนิดใหม ่ๆ เข้าสูต่ลาดจีน กลา่วคือ เคยน าเข้า
ทเุรียนก็จะน าเข้าแตท่เุรียนเป็นประจ า เพราะมีความคุ้นเคยดี และไมก่ล้าเส่ียงท่ีจะน าผลไม้อ่ืน ๆ เข้าจีน 
เน่ืองจากเกรงวา่จะตดิปัญหาไมผ่า่นเกณฑ์การตรวจสอบ เป็นต้น ซึง่เป็นผลให้ผู้บริโภคในจีนมีโอกาส
รับประทานผลไม้ของไทยเพียงไมก่ี่ชนิดเทา่นัน้ ทัง้ ๆ ท่ีไทยมีผลไม้โดดเดน่มากมายหลายชนิด 
 3) การแข่งขันอย่างดุเดือดของผู้ส่งออกในไทย 
      เน่ืองจากจีนถือเป็นตลาดการสง่ออกผลไม้ขนาดใหญ่ของไทย เป็นผลให้ผู้สง่ออกในไทยพยายาม
แขง่ขนักนัแยง่ชิงสว่นแบง่ตลาดในจีน โดยเฉพาะอยา่งยิ่งการแขง่ขนักนัสง่ออกทเุรียน ล าไย และมงัคดุ ซึง่เป็น
ผลไม้หลกัท่ีได้รับความนิยมในจีนมากท่ีสดุ ถึงแม้ในชว่งสถานการณ์ตลาดไมดี่เทา่ท่ีควร เชน่ ภาวะต้นทนุสงูขึน้ 
ราคาขายตกต ่า เป็นต้น ผู้สง่ออกในไทยก็ยงัสง่ผลไม้เข้าจีนอยา่งตอ่เน่ือง ผู้สง่ออกบางรายถึงกบัยอมขาดทนุ
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เพ่ือให้ได้สว่นแบง่ตลาดในจีนมาครอบครอง เชน่ ทเุรียนแบรนด์อฐู ทเุรียนและมงัคดุแบรนด์หวัมงักร เป็นต้น  
ซึง่ล้วนแตเ่ป็นกลุม่นกัธุรกิจจีนท่ีเข้าลงทนุในไทยเพื่อท าธุรกิจสง่ออกผลไม้ไทยเข้าสูต่ลาดจีน 
 4) การสร้างแบรนด์และเครือข่ายจ าหน่ายค่อนข้างล่าช้า 
      ตลอดชว่งท่ีผา่นมา ผู้สง่ออกของไทยมกัให้ความสนใจกบัปริมาณการสง่ออกผลไม้เป็นหลกั และ
มองข้ามเร่ืองการสร้างแบรนด์สินค้าในตลาดจีน รวมถึงการประชาสมัพนัธ์เร่ืองจดุเดน่และคณุคา่ทางโภชนาการ
ของผลไม้ยงัมีไมม่ากเทา่ท่ีควร ซึง่โดยทัว่ไปยงัคงอาศยัตวัแทนจ าหนา่ยในจีนท าหน้าท่ีขายเป็นหลกั มิได้เข้า
เจาะตลาดจีนด้วยตนเอง สง่ผลให้ผลไม้ไทยยงัต้องเผชิญการแขง่ขนักบัทัง้ผลไม้จากมาเลเซียและเวียดนาม  
อยูอ่ยา่งตอ่เน่ือง อยา่งไรก็ดี ถึงแม้ปัจจบุนัผู้บริโภคในจีนจะรู้จกัช่ือเสียงของผลไม้จากประเทศไทยหลายชนิด
เป็นอยา่งดี เชน่ ทเุรียน มงัคดุ และมะมว่ง เป็นต้น ซึง่เม่ือกลา่วถึงผลไม้เหลา่นีก็้มกัจะรู้ได้ทนัทีวา่เป็นผลไม้
น าเข้าจากไทย แตห่ากกลา่วถึงแบรนด์ของผลไม้ไทยในจีนแล้ว ผู้บริโภคจีนกลบัไมท่ราบวา่ผลไม้น าเข้าจากไทย
มีแบรนด์ใดเป็นแบรนด์ส าคญัหรือแบรนด์ใดคณุภาพดีจริง ทัง้นี ้การไมส่ร้างแบรนด์และการรับรู้เร่ืองจดุเดน่ของ
ผลไม้ไทยอยา่งมีประสิทธิภาพ อาจสง่ผลให้มีผลไม้จากประเทศอ่ืน ๆ ในกลุม่อาเซียนซึง่มีคณุภาพและรสชาติ
ด้อยกวา่เข้าแอบอ้างวา่เป็นผลไม้จากไทย เชน่ มะมว่งจากเวียดนามหรือพมา่ มะพร้าวจากมาเลเซีย หรือกล้วย
จากฟิลิปปินส์ เป็นต้น 

------------------------------------- 
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บทที่ 6 
การเปรียบเทียบสินค้าเกษตรไทยกับต่างประเทศในจีน  

(โดยเฉพาะกลุ่มประเทศอาเซียน) 
---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

 
 ตลอดชว่งหลายปีท่ีผา่นมา ตลาดน าเข้าสินค้าเกษตรในจีนขยายตวัขึน้อยา่งตอ่เน่ือง โดยจากข้อมลู
สถิตขิองกระทรวงพาณิชย์จีนปี 2554 – 2555 พบวา่ อตัราการน าเข้าสินค้าเกษตรในจีนเฉล่ียเตบิโตร้อยละ 23 
ทวา่ อตัราการเตบิโตเร่ิมลดน้อยลงในระยะหลงั โดยชว่งปี 2555 – 2557 การน าเข้าสินค้าเกษตรของจีนเฉล่ีย
เตบิโตเทา่กบัร้อยละ 18.7 ร้อยละ 5.8 และร้อยละ 3.0 ตามล าดบั 
 ด้วยเหตท่ีุอตัราการเตบิโตทางเศรษฐกิจของจีนชะลอตวัลง สง่ผลให้ปริมาณความต้องการสินค้าเกษตร
น าเข้าภายในประเทศจีนลดลงตามเชน่กนั ทัง้นี ้มีความเป็นได้สงูมากท่ีการน าเข้าสินค้าเกษตรของจีนปี 2558 
จะมีอตัราการเตบิโตเพียงแคต่วัเลขหลกัเดียวเทา่นัน้ อยา่งไรก็ดี ไทยยงัคงเป็นประเทศในทวีปเอเชียท่ีจีนมีการ
น าเข้าสินค้าเกษตรมากท่ีสดุ โดยเม่ือปี 2557 จีนน าเข้าสินค้าเกษตรจากไทยคดิเป็นมลูคา่ประมาณ 5,015 ล้าน
ดอลลาร์สหรัฐ เพิ่มขึน้จากปีก่อนหน้าร้อยละ 16.6 โดยยงัคงมีอตัราการเตบิโตสงูกวา่ปี 2556 (ปี 2556 อตัรา
การเตบิโตของสินค้าเกษตรท่ีจีนน าเข้าจากไทยเทา่กบัร้อยละ 10.5) 4 ซึง่สะท้อนให้อยา่งเห็นวา่ ถึงแม้ภาพรวม
การน าเข้าสินค้าเกษตรจากตา่งประเทศของจีนจะมีแนวโน้มลดลง แตก่ารน าเข้าสินค้าเกษตรจากไทยกลบัเพิ่ม
สงูขึน้อยา่งตอ่เน่ือง 
 

1. การเปรียบเทยีบปริมาณน าเข้าสินค้าเกษตรจากไทยกับต่างประเทศของจีน 
 ภาพรวมการน าเข้าสินค้าเกษตรจากต่างประเทศของจีน : 
 อาเซียนถือเป็นตลาดน าเข้าสินค้าเกษตรอนัดบัท่ี 3 ของจีน รองจากสหรัฐอเมริกาและบราซิล โดยเม่ือ  
ปี 2557 จีนน าเข้าสินค้าเกษตรจากอาเซียนรวม 16,032.88 ล้านดอลลาร์สหรัฐ (ครองสดัสว่นร้อยละ 13.2 ของ
ปริมาณการน าเข้าสินค้าเกษตรทัง้หมดของจีน) เพิ่มขึน้จากปีก่อนหน้าร้อยละ 8 .03 ซึง่สินค้าเกษตรส าคญัท่ีจีน
น าเข้าจากอาเซียน ได้แก่ น า้มนัปาล์ม มนัส าปะหลงั ยางธรรมชาต ิผลไม้เมืองร้อน ข้าว และน า้ตาล เป็นต้น 
 

 
                                                           
4

 ดรูายละเอียดสถานการณ์น าเข้าสินค้าเกษตรไทยของจีนได้จากตารางที่ 1 ของบทที่ 5 
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ตารางท่ี 1 : มูลค่าน าเข้าสินค้าเกษตรจาก 3 พืน้ท่ีอันดับแรกของจีน ปี 2555 – 2557 

(หน่วยเงนิ : ล้านดอลลาร์สหรัฐ) 
 

พืน้ที่ 
มูลค่าน าเข้า 
ปี 2555 

มูลค่าน าเข้า 
ปี 2556 

มูลค่าน าเข้า 
ปี 2557 

ปี 2557 เทียบ 
ปี 2556 

สหรัฐอเมริกา 28,734.46 26,578.26 28,673.55 7.88 % 
บราซิล 18,684.94 22,501.14 21,554.55 -4.21 % 
อาเซียน 16,140.28 14,840.34 16,032.88 8.03 % 

หมายเหต ุ: ข้อมลูสถิติอ้างอิงจากกระทรวงพาณิชย์จีน 
 
 

กราฟที่ 1 : การเปล่ียนแปลงมูลค่าน าเข้าสินค้าเกษตรจาก 3 พืน้ท่ีแรกของจีน ปี 2555 – 2557 
(หน่วยเงนิ : ล้านดอลลาร์สหรัฐ) 

 
  

ส าหรับในกลุม่ประเทศอาเซียนนัน้ จีนน าเข้าสินค้าเกษตรจากไทยมากท่ีสดุ รองลงมา ได้แก่ อินโดนีเซีย 
มาเลเซีย เวียดนาม และฟิลิปปินส์ โดยมลูคา่การน าเข้าของทัง้ 5 ประเทศดงักลา่วคดิเป็นร้อยละ 95.24 ของ
มลูคา่การน าเข้าสินค้าเกษตรทัง้หมดจากกลุม่ประเทศอาเซียน 
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ตารางท่ี 2 : มูลค่าน าเข้าสินค้าเกษตรจาก 5 ประเทศอาเซียนแรกของจีน ปี 2555 – 2557 
(หน่วยเงนิ : ล้านดอลลาร์สหรัฐ) 

 

ประเทศ 
มูลค่าน าเข้า 
ปี 2555 

มูลค่าน าเข้า 
ปี 2556 

มูลค่าน าเข้า 
ปี 2557 

ปี 2557 เทียบ 
ปี 2556 

ไทย 3,892.31 4,299.87 5,014.63 16.6 % 
อินโดนีเซีย 4,621.05 3,444.02 3,901.63 13.3 % 
มาเลเซีย 4,297.73 3,835.28 3,347.17 -12.7 % 
เวียดนาม 2,189.47 2,017.09 2,249.98 11.5 % 
ฟิลิปปินส์ 477.96 509.64 756.42 48.4% 

หมายเหต ุ: ข้อมลูสถิติอ้างอิงจากกระทรวงพาณิชย์จีน 
 

การฟที่ 2 : การเปล่ียนแปลงมูลค่าน าเข้าสินค้าเกษตรจาก 5 ประเทศอาเซียนแรกของจีน  
ปี 2555 – 2557 (หน่วยเงนิ : ล้านดอลลาร์สหรัฐ) 

 

 
 

 จากตารางท่ี 2 จะเห็นได้วา่ มลูคา่การน าเข้าสินค้าเกษตรจากไทยและฟิลิปปินส์เพิ่มขึน้ตดิตอ่กนั 3 ปี
ตัง้แตช่ว่งปี 2555 – 2557 ทัง้นี ้แม้วา่อตัราการน าเข้าจากฟิลิปปินส์จะเตบิโตขึน้คอ่นข้างมาก แตม่ลูคา่น าเข้ายงั
ถือวา่คอ่นข้างต ่า ขณะท่ีมลูคา่น าเข้าจากมาเลเซียกลบัลดลงตดิตอ่กนัถึง 3 ปีตัง้แตช่ว่งปี 2555 – 2557 
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 การน าเข้าสินค้าเกษตรส าคัญจากประเทศไทยของจีน : 
 สินค้าเกษตรส าคญัของไทยท่ีจีนน าเข้าคอ่นข้างมาก ได้แก่ ยางธรรมชาติ  มนัส าปะหลงั ผลไม้และถัว่  
ข้าว น า้ตาล และข้าวโพด เป็นต้น โดยสินค้าเกษตรทกุรายการดงักลา่วของไทยตดิ 3 อนัดบัประเทศแรกท่ีจีน  
ได้น าเข้ามากท่ีสดุเม่ือปี 2557 

 
 

ตารางท่ี 3 : สถติกิารน าเข้ายางธรรมชาตจิาก 3 ประเทศแรกของจีน ปี 2555 – 2557 
(หน่วยน า้หนัก : ตัน / หน่วยเงนิ : ล้านดอลลาร์สหรัฐ) 

 

ประเทศ 
ปี 2555 ปี 2556 ปี 2557 

อัตรา 
การเปลี่ยนแปลง 

ปริมาณ
น าเข้า 

มูลค่า 
น าเข้า 

ปริมาณ
น าเข้า 

มูลค่า 
น าเข้า 

ปริมาณ
น าเข้า 

มูลค่า 
น าเข้า 

ปริมาณ
น าเข้า 

มูลค่า
น าเข้า 

ไทย 1,207,451.8 3,651.6 1,436,379.1 3,644.8 1,626,243.1 3,045.8 13.2 % -16.4% 
อินโดนีเซีย 404,098.6 1,351.3 416,879.2 1,116.1 362,044.5 712.9 -13.2 % -36.1% 
มาเลเซีย 298,372.9 987.2 319,585.5 855.2 310,147.7 606.0 -3.0 % -29.1% 

หมายเหต ุ: ข้อมลูสถิติอ้างอิงจากกระทรวงพาณิชย์จีน 
 

กราฟที่ 3 : การเปล่ียนแปลงมูลค่าน าเข้ายางธรรมชาตจิาก 3 ประเทศแรกของจีน ปี 2555 – 2557 
(หน่วยเงนิ : ล้านดอลลาร์สหรัฐ) 

 



บทวิจยัศกัยภาพและโอกาสของสินค้าเกษตรและอาหารไทยในเขตทดลองการค้าเสรีจีน (เซ่ียงไฮ้) หน้าที ่59 

 

จากตารางท่ี 3 จะเห็นได้วา่ ไทยยงัคงเป็นประเทศท่ีจีนน าเข้ายางธรรมชาตมิากท่ีสดุ และมีปริมาณ
น าเข้าเพิ่มขึน้ร้อยละ 13.2 ขณะท่ีปริมาณน าเข้าจากอินโดนีเซียและมาเลเซียกลบัลดลง คดิเป็นร้อยละ 13.2 
และร้อยละ 3.0 ตามล าดบั อยา่งไรก็ดี แม้วา่ปริมาณการน าเข้ายางธรรมชาตจิากไทยจะเพิ่มขึน้ แตม่ลูคา่น าเข้า
กลบัลดลงถึงร้อยละ 16.4 
 ทัง้นี ้หากวิเคราะห์ราคาน าเข้าตอ่หนว่ยจะพบวา่ ราคายางธรรมชาตทิัง้ 3 ประเทศในปี 2556 – 2557 
ล้วนลดลง โดยราคาน าเข้าของไทยเทา่กบั 2,537 และ 1,872 ดอลลาร์สหรัฐตอ่ตนั อินโดนีเซียเทา่กบั 2,677 
และ 1,969 ดอลลาร์สหรัฐตอ่ตนั มาเลเซียเทา่กบั 2,675 และ 1,953 ดอลลาร์สหรัฐตอ่ตนั ซึง่ราคาน าเข้ายาง
ธรรมชาตติอ่หนว่ยจากไทยถกูท่ีสดุ 
 

ตารางท่ี 4 : สถติกิารน าเข้ามันส าปะหลังจาก 3 ประเทศแรกของจีน ปี 2555 – 2557 
(หน่วยน า้หนัก : ตัน / หน่วยเงนิ : ล้านดอลลาร์สหรัฐ) 

 

ประเทศ 
ปี 2555 ปี 2556 ปี 2557 

อัตรา 
การเปลี่ยนแปลง 

ปริมาณ
น าเข้า 

มูลค่า 
น าเข้า 

ปริมาณ
น าเข้า 

มูลค่า 
น าเข้า 

ปริมาณ
น าเข้า 

มูลค่า 
น าเข้า 

ปริมาณ
น าเข้า 

มูลค่า
น าเข้า 

ไทย 4,861,869.1 1244.0 5,752,153.7 1,445.5 6,989,164.7 1,729.8 21.5 % 19.7% 
เวียดนาม 2,209,344.5 525.5 1,464,683.4 341.6 1,453,541.8 341.5 - 0.76% -0.03% 
อินโดนีเซีย 28,475.4 7.4 101,493.8 25.8 103,525.8 26.2 2.0% 1.6% 

หมายเหต ุ: ข้อมลูสถิติอ้างอิงจากกระทรวงพาณิชย์จีน 
 

กราฟที่ 4 : การเปล่ียนแปลงมูลค่าน าเข้ามันส าปะหลังจาก 3 ประเทศแรกของจีน ปี 2555 – 2557 
(หน่วยเงนิ : ล้านดอลลาร์สหรัฐ) 

 



บทวิจยัศกัยภาพและโอกาสของสินค้าเกษตรและอาหารไทยในเขตทดลองการค้าเสรีจีน (เซ่ียงไฮ้) หน้าที ่60 

 

 จากตารางท่ี 4 จะเห็นได้วา่ มนัส าปะหลงัของไทยครองสดัสว่นการน าเข้ามากท่ีสดุในจีน โดยปริมาณและ
มลูคา่น าเข้าเพิ่มขึน้ร้อยละ 21.5 และร้อยละ 19.7 ตามล าดบั ขณะท่ีการน าเข้ามนัส าปะหลงัจากเวียดนามและ
อินโดนีเซียยงัถือวา่มีปริมาณและมลูคา่คอ่นข้างน้อยมากเม่ือเปรียบเทียบกบัไทย ซึง่การน าเข้าจากเวียดนามแทบ
จะไมมี่การเปล่ียนแปลงเทา่ใดนกั ขณะท่ีการน าเข้าจากอินโดนีเซียเพิ่มขึน้เพียงเล็กน้อยเทา่นัน้ คดิเป็นร้อยละ 1.6 
 ทัง้นี ้หากท าการวิเคราะห์ราคาน าเข้าตอ่หนว่ยจะพบวา่ ราคามนัส าปะหลงัของทัง้ 3 ประเทศในปี 
2556 - 2557 ไมเ่ปล่ียนแปลงเทา่ใดนกั โดยราคาน าเข้าของไทยเทา่กบั 251 และ 247 ดอลลาร์สหรัฐตอ่ตนั 
เวียดนามเทา่กบั 233 และ 234 ดอลลาร์สหรัฐตอ่ตนั อินโดนีเซียเทา่กบั 254 และ 253 ดอลลาร์สหรัฐตอ่ตนั  
ซึง่ราคาน าเข้ามนัส าปะหลงัตอ่หนว่ยจากอินโดนีเซียแพงท่ีสดุ 
 

ตารางท่ี 5 : สถติกิารน าเข้าผลไม้และถ่ัวจาก 3 ประเทศแรกของจีน ปี 2555 – 2557 
(หน่วยน า้หนัก : ตัน / หน่วยเงนิ : ล้านดอลลาร์สหรัฐ) 

 

ประเทศ 
ปี 2555 ปี 2556 ปี 2557 

อัตรา 
การเปลี่ยนแปลง 

ปริมาณ
น าเข้า 

มูลค่า 
น าเข้า 

ปริมาณ
น าเข้า 

มูลค่า 
น าเข้า 

ปริมาณ
น าเข้า 

มูลค่า 
น าเข้า 

ปริมาณ
น าเข้า 

มูลค่า
น าเข้า 

ไทย 720,023.1 1,056.4 773,924.7 1,292.3 636,904.4 1,103.4 -17.7 % -14.6 % 
ชิล ี 187,991.7 574.0 188,118.6 622.3 180,759.5 780.9 -3.9 % 25.5 % 
เวียดนาม 954,179.0 525.9 1,053,266.1 607.7 1,170,610.9 762.5 11.1 % 25.5 % 

หมายเหต ุ: ข้อมลูสถิติอ้างอิงจากกระทรวงพาณิชย์จีน 
 

กราฟที่ 5 : การเปล่ียนแปลงมูลค่าน าเข้าผลไม้และถ่ัวจาก 3 ประเทศแรกของจีน ปี 2555 – 2557 
(หน่วยเงนิ : ล้านดอลลาร์สหรัฐ) 

 



บทวิจยัศกัยภาพและโอกาสของสินค้าเกษตรและอาหารไทยในเขตทดลองการค้าเสรีจีน (เซ่ียงไฮ้) หน้าที ่61 

 

 จากตารางท่ี 5 จะเห็นได้วา่ ไทยเป็นประเทศท่ีจีนน าเข้าผลไม้และถัว่มากท่ีสดุ รองลงมา คือ ชิลี และ
เวียดนาม อยา่งไรก็ดี ปริมาณและมลูคา่น าเข้าจากไทยปี 2556 – 2557 ได้ลดลงร้อยละ 17.7 และร้อยละ 14.6 
ตามล าดบั ขณะท่ีปริมาณและมลูคา่น าเข้าจากเวียดนามปี 2556 – 2557 ได้เพิ่มขึน้ร้อยละ 11.1 และร้อยละ  
25.5 ตามล าดบั 

ทัง้นี ้หากวิเคราะห์ราคาน าเข้าตอ่หนว่ยจะพบวา่ ราคาผลไม้และถัว่ของทัง้ 3 ประเทศเพิ่มขึน้ โดยราคา
น าเข้าตอ่หนว่ยของไทยเทา่กบั 1,670 และ 1,732 ดอลลาร์สหรัฐตอ่ตนั ชิลีเทา่กบั 3,308 และ 4,320 ดอลลาร์
สหรัฐตอ่ตนั เวียดนามเทา่กบั 576 และ 651 ดอลลาร์สหรัฐตอ่ตนั ซึง่ราคาน าเข้าผลไม้และถัว่ตอ่หนว่ยจาก
เวียดนามถกูท่ีสดุ และมีสว่นตา่งจากไทยกบัชิลีคอ่นข้างมากอยา่งเห็นได้ชดั 
 

ตารางท่ี 6 : สถติกิารน าเข้าข้าวจาก 3 ประเทศแรกของจีน ปี 2555 – 2557 
(หน่วยน า้หนัก : ตัน / หน่วยเงนิ : ล้านดอลลาร์สหรัฐ) 

 

ประเทศ 
ปี 2555 ปี 2556 ปี 2557 

อัตรา 
การเปลี่ยนแปลง 

ปริมาณ
น าเข้า 

มูลค่า 
น าเข้า 

ปริมาณ
น าเข้า 

มูลค่า 
น าเข้า 

ปริมาณ
น าเข้า 

มูลค่า 
น าเข้า 

ปริมาณ
น าเข้า 

มูลค่า
น าเข้า 

เวียดนาม 1,544,559.3 681.9 1,476,958.0 614.6 1,350,298.4 625.5 -8.6 % 1.8 % 
ไทย 199,280.2 182.8 326,485.7 266.0 750,193.5 424.9 129.8 % 59.8 % 
ปากีสถาน 579,582.9 268.8 415,999.6 172.0 405,470.4 158.2 -2.5 % -8.0 % 

หมายเหต ุ: ข้อมลูสถิติอ้างอิงจากกระทรวงพาณิชย์จีน 
  

กราฟที่ 6 : การเปล่ียนแปลงมูลค่าน าเข้าข้าวจาก 3 ประเทศแรกของจีน ปี 2555 – 2557 
(หน่วยเงนิ : ล้านดอลลาร์สหรัฐ) 

 



บทวิจยัศกัยภาพและโอกาสของสินค้าเกษตรและอาหารไทยในเขตทดลองการค้าเสรีจีน (เซ่ียงไฮ้) หน้าที ่62 

 

จากตารางท่ี 6 จะเห็นได้วา่ จีนน าเข้าข้าวจากเวียดนามมากกวา่ไทย อยา่งไรก็ดี หากวิเคราะห์ปริมาณ
น าเข้าและมลูคา่น าเข้าจะพบวา่ การน าเข้าข้าวจากเวียดนามลดลงร้อยละ 8.6 แตม่ลูคา่น าเข้ากลบัเพิ่มขึน้  
ร้อยละ 1.8 ขณะท่ีการน าเข้าข้าวจากไทยเพิ่มขึน้มากถึงร้อยละ 129.8 แตม่ลูคา่น าเข้ากลบัเพิ่มขึน้เพียงร้อยละ 
59.8 เทา่นัน้  

ทัง้นี ้หากท าการวิเคราะห์ราคาน าเข้าตอ่หนว่ยจะพบวา่ ราคาข้าวของเวียดนามเพิ่มขึน้ โดยราคาน าเข้า
ตอ่หนว่ยปี 2556 – 2557 เทา่กบั 416 และ 463 ดอลลาร์สหรัฐตอ่ตนั ขณะท่ีราคาน าข้าวของไทยและปากีสถาน
กลบัลดลง โดยราคาน าเข้าตอ่หนว่ยของไทยปี 2556 – 2557 เทา่กบั 814 และ 566 ดอลลาร์สหรัฐตอ่ตนั ราคา
น าเข้าตอ่หนว่ยของปากีสถานปี 2556 – 2557 เทา่กบั 413 และ 390 ดอลลาร์สหรัฐตอ่ตนั ซึง่ราคาน าเข้าข้าว
ตอ่หนว่ยจากไทยแพงท่ีสดุ และมีอตัราการลดลงของราคามากท่ีสดุ 
 

ตารางท่ี 7 : สถติกิารน าเข้าน า้ตาลจาก 3 ประเทศแรกของจีน ปี 2555 – 2557 
(หน่วยน า้หนัก : ตัน / หน่วยเงนิ : ล้านดอลลาร์สหรัฐ) 

 

ประเทศ 
ปี 2555 ปี 2556 ปี 2557 

อัตรา 
การเปลี่ยนแปลง 

ปริมาณ
น าเข้า 

มูลค่า 
น าเข้า 

ปริมาณ
น าเข้า 

มูลค่า 
น าเข้า 

ปริมาณ
น าเข้า 

มูลค่า 
น าเข้า 

ปริมาณ
น าเข้า 

มูลค่า
น าเข้า 

บราซิล 1,989,085.8 1,132.0 3,285,424.9 1,429.4 2,092,105.2 858.0 -36.3 % -40.0 % 
ไทย 936,580.7 569.3 128,682.9 64.8 535,321.4 210.9 316.0 % 225.2 % 
คิวบา 426,000.0 278.9 435,500.0 224.8 427,500.0 209.9 -1.8 % -6.6 % 

หมายเหต ุ: ข้อมลูสถิติอ้างอิงจากกระทรวงพาณิชย์จีน 
 

กราฟที่ 7 : การเปล่ียนแปลงมูลค่าน าเข้าน า้ตาลจาก 3 ประเทศแรกของจีน ปี 2555 – 2557 
(หน่วยเงนิ : ล้านดอลลาร์สหรัฐ) 

 



บทวิจยัศกัยภาพและโอกาสของสินค้าเกษตรและอาหารไทยในเขตทดลองการค้าเสรีจีน (เซ่ียงไฮ้) หน้าที ่63 

 

 จากตารางท่ี 7 จะเห็นได้วา่ บราซิลเป็นประเทศท่ีจีนน าเข้าน า้ตาลมากท่ีสดุ รองลงมา คือ ไทย และ
ควิบา อยา่งไรก็ดี มีเพียงไทยเทา่นัน้ท่ีปริมาณและมลูคา่น าเข้าเพิ่มขึน้ถึงร้อยละ 316.0 และร้อยละ 225.2 
ตามล าดบั ขณะท่ีควิบามีปริมาณและมลูคา่น าเข้าลดลงเพียงเล็กน้อย คดิเป็นร้อยละ 1.8 และร้อยละ 6.6 
ตามล าดบั สว่นบราซิลมีปริมาณและมลูคา่น าเข้าลดลงคอ่นข้างมาก คดิเป็นร้อยละ 36.3 และร้อยละ 40.0 
ตามล าดบั 
 ทัง้นี ้หากท าการวิเคราะห์ราคาน าเข้าตอ่หนว่ยจะพบวา่ ราคาน า้ตาลของทัง้ 3 ประเทศล้วนลดลง โดย
ราคาน าเข้าตอ่หนว่ยของบราซิลเทา่กบั 435 และ 410 ดอลลาร์สหรัฐตอ่ตนั ไทยเทา่กบั 503 และ 393 ดอลลาร์
สหรัฐตอ่ตนั ควิบาเทา่กบั 516 และ 490 ดอลลาร์สหรัฐตอ่ตนั ซึง่ราคาน าเข้าน า้ตาลตอ่หนว่ยจากไทยมีอตัรา
การลดลงมากท่ีสดุ จนท าให้ไทยกลายเป็นประเทศท่ีมีราคาน าเข้าน า้ตาลตอ่หนว่ยถกูท่ีสดุ 

 

ตารางท่ี 8 : สถติกิารน าเข้าข้าวโพดจาก 3 ประเทศแรกของจีน ปี 2555 – 2557 
(หน่วยน า้หนัก : ตัน / หน่วยเงนิ : ล้านดอลลาร์สหรัฐ) 

 

ประเทศ 
ปี 2555 ปี 2556 ปี 2557 

อัตรา 
การเปลี่ยนแปลง 

ปริมาณ
น าเข้า 

มูลค่า 
น าเข้า 

ปริมาณ
น าเข้า 

มูลค่า 
น าเข้า 

ปริมาณ
น าเข้า 

มูลค่า 
น าเข้า 

ปริมาณ
น าเข้า 

มูลค่า
น าเข้า 

สหรัฐอเมริกา 5,100,930.1 1,685.2 2,879,178.8 823.1 995,995.1 285.3 -65.4% -65.3% 
ยเูครน N.A. N.A. 108,949.1 26.2 905,625.0 241.6 731.2% 823.0% 
ไทย 17,945.0 5.9 3,100.0 0.88 280,006.3 82.8 8,932.5% 9,260.3% 

หมายเหต ุ: ข้อมลูสถิติอ้างอิงจากกระทรวงพาณิชย์จีน 
 

กราฟที่ 8 : การเปล่ียนแปลงมูลค่าน าเข้าข้าวโพดจาก 3 ประเทศแรกของจีน ปี 2555 – 2557 
(หน่วยเงนิ : ล้านดอลลาร์สหรัฐ) 

 



บทวิจยัศกัยภาพและโอกาสของสินค้าเกษตรและอาหารไทยในเขตทดลองการค้าเสรีจีน (เซ่ียงไฮ้) หน้าที ่64 

 

 จากตารางท่ี 8 จะเห็นได้วา่ จีนน าเข้าข้าวโพดจากสหรัฐอเมริกามากท่ีสดุ รองลงมา คือ ยเูครน และไทย 
โดยปริมาณและมลูคา่น าเข้าของสหรัฐอเมริกาได้ลดลงร้อยละ 65.4 และร้อยละ 65.3 ตามล าดบั ขณะท่ีปริมาณ
และมลูคา่น าเข้าจากยเูครนและไทยเพิ่มขึน้คอ่นข้างมาก โดยเฉพาะของไทยท่ีมีปริมาณและมลูคา่น าเข้าเพิ่มขึน้
ถึงประมาณ 89 เทา่และ 92 เทา่ตามล าดบั อยา่งไรก็ดี ปริมาณและมลูคา่น าเข้าจากไทยยงัถือวา่คอ่นข้างน้อย
เม่ือเปรียบเทียบกบัสหรัฐอเมริกาและยเูครน 
 ทัง้นี ้หากท าการวิเคราะห์ราคาน าเข้าตอ่หนว่ยจะพบวา่ ราคาข้าวโพดของทัง้ 3 ประเทศล้วนเพิ่มสงูขึน้
เล็กน้อย โดยราคาน าเข้าตอ่หนว่ยของสหรัฐอเมริกาเทา่กบั 285 และ 286 ดอลลาร์สหรัฐตอ่ตนั ยเูครนเทา่กบั  
240 และ 266 ดอลลาร์สหรัฐตอ่ตนั ไทยเทา่กบั 283 และ 295 ดอลลาร์สหรัฐตอ่ตนั ซึง่ราคาน าเข้าข้าวโพดตอ่
หนว่ยของไทยแพงท่ีสดุในปี 2557 
  

2. ความรู้เก่ียวกับการวิเคราะห์ SWOT, 5 Forces Model, BCG Matrix 
 SWOT : 
 SWOT Analysis คือ การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมและศกัยภาพหรือการวิเคราะห์สภาวะแวดล้อม  โดย
เป็นเคร่ืองมือในการประเมินสถานการณ์ส าหรับองค์กรหรือโครงการ ซึง่ชว่ยผู้บริหารก าหนดจดุแข็งและจดุออ่น
จากสภาพแวดล้อมภายใน โอกาส  และอปุสรรคจากสภาพแวดล้อมภายนอก ตลอดจนผลกระทบจากปัจจยั
ดงักลา่ว โดยมีรายละเอียดดงันี ้ 
 1) Strengths (S) หมายถึง จดุเดน่หรือจดุแข็ง ซึง่เป็นผลมาจากปัจจยัภายใน เป็นข้อดีท่ีเกิดจาก
สภาพแวดล้อมภายในของตนเอง   
 2) Weaknesses (W) หมายถึง จดุด้อยหรือจดุออ่น ซึง่เป็นผลมาจากปัจจยัภายใน เป็นปัญหาหรือ
ข้อบกพร่องท่ีเกิดจากสภาพแวดล้อมภายในตา่งๆ ของตนเอง 
 3) Opportunities (O) หมายถึง  โอกาส  ซึง่เกิดจากปัจจยัภายนอก เป็นผลจากการท่ีสภาพแวดล้อม
ภายนอกเอือ้ประโยชน์หรือสง่เสริมการด าเนินงานให้แก่ตนเอง  
 4) Threats (T) หมายถึง อปุสรรค  ซึง่เกิดจากปัจจยัภายนอก เป็นข้อจ ากดัท่ีเกิดจากสภาพแวดล้อม
ภายนอกท่ีไมส่ามารถควบคมุได้ 
 

 5 Forces Model : 
 5 Forces Model เป็นเคร่ืองมือในการวิเคราะห์การตลาดของ Michael Potter ท่ีได้รับความนิยมเป็น
อยา่งมาก ซึง่มกัใช้เพ่ือวิเคราะห์สภาพแวดล้อมของตลาดเพ่ือเตรียมรับมือกบัสภาพของตลาดท่ีสินค้าและ
บริการวา่มีลกัษณะเป็น อยา่งไร และมีความเส่ียง มากน้อยเพียงใด ในการท าธุรกิจ  โดยแบง่ปัจจยัการวิเคราะห์
ออกเป็น 5 สว่น ได้แก่ 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9A%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%A9%E0%B8%B1%E0%B8%97
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B9%82%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%AA&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B8%E0%B8%9B%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%84
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 1) สภาพการแข่งขันในปัจจุบัน ซึง่เป็นการวิเคราะห์คูแ่ขง่ขนัทัง้หมดท่ีมีอยูใ่นธุรกิจเดียวกนั โดยดวูา่
ใครคือผู้น าตลาด ซึง่อาจต้องวิเคราะห์ในประเทศและตา่งประเทศด้วย 
 2) อ านาจการต่อรองของซัพพลายเออร์  ซึง่เป็นการวิเคราะห์สภาพของผู้ผลิตท่ีขายวตัถดุบิหรือสินค้า 
โดยดวูา่ธุรกิจในปัจจบุนัมีการพึง่พาผู้ผลิตมากน้อยเพียงใด และดวูา่ผู้ผลิตมีอ านาจในการก าหนดราคามากน้อย
เพียงใด 
 3) อ านาจการต่อรองของผู้ซือ้  ซึง่เป็นการวิเคราะห์เพ่ือให้ทราบอ านาจการตอ่รองของผู้ ซือ้ (ลกูค้า) 
วา่มีมากน้อยเพียงใด ทัง้นี ้หากการแขง่ขนัในธุรกิจอยูใ่นระดบัสงู จะสง่ผลให้ผู้ ซือ้มีทางเลือกมากขึน้ และอาจ
สง่ผลตอ่การเปล่ียนแปลงสว่นแบง่ตลาดของธุรกิจในปัจจบุนั 
 4) ภัยคุกคามจากผู้แข่งขันรายใหม่ ซึง่เป็นการวิเคราะห์สถานการณ์การเข้าสูต่ลาดของคูแ่ขง่ขนัราย
ใหม ่โดยดวูา่คูแ่ขง่ขนัรายใหมมี่โอกาสเข้าสูต่ลาดได้มากน้อยเพียงใด 
 5) ภัยคุกคามจากสินค้าทดแทน  ซึง่เป็นการวิเคราะห์วา่จะมีสินค้าอ่ืน ๆ หรือสินค้าใหมเ่ข้ามาแทนท่ี
สินค้าในปัจจบุนัหรือไม ่อยา่งไร 

 
 

 BCG Matrix : 
 BCG Matrix เป็นเคร่ืองมือท่ีถกูคดิค้นโดยกลุม่ Boston Consulting ซึง่ใช้ส าหรับวิเคราะห์ด้านการเงิน
การลงทนุเก่ียวกบัการตลาดในรูปแบบของ Matrix 2x2 เพ่ือชว่ยให้สามารถวางแผนการขายสินค้า วางกลยทุธ์
ทางการตลาด และการสร้างแบรนด์ได้ดีขึน้ โดย BCG Matrix จะพิจารณาจาก 2 เกณฑ์ ได้แก่ อตัราการเตบิโต
ของตลาด (Marketing Growth Rate) และสว่นแบง่ทางการตลาดสมัพนัธ์ ( Relative Market Share) โดยอตัรา
การเตบิโตของตลาด จะเป็นตวัใช้อธิบายการขยายตวัของตลาดสินค้า ภาพรวมวา่ตลาดเป็นท่ีนา่สนใจมาก น้อย
เพียงใดขณะท่ี สว่นแบง่ทางการตลาดสมัพนัธ์จะเป็นการเปรียบเทียบอตัราสว่นแบง่การตลาดของสินค้าและ  
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ผลิตภณัฑ์วา่มียอดขายหรือมีผู้บริโภคเป็นก่ีเทา่เม่ือเปรียบเทียบกบัธุรกิจของคูแ่ขง่ รายใหญ่ท่ีสดุ ซึง่หลกัเกณฑ์
ทัง้ 2 จะถกูใช้เป็นเส้นแบง่แกนในการท า BCG Matrix โดยเม่ือแบง่แล้วจะได้รูปแบบ 4 ชอ่งประกอบด้วย Stars, 
Question Marks, Cash Cows และ Dogs 

 
 

 1) Stars คือ จดุท่ีตลาดมีการเตบิโตท่ีสงูขึน้  ซึง่เป็นชว่งควรคว้าโอกาสในการชว่งชิงสว่นแบง่การตลาด
ให้มากขึน้จากตลาดท่ีเตบิโตขึน้มา โดยการแขง่ขนักบัธุรกิจ รายอ่ืนๆ นัน้จะสง่ผลให้ธุรกิจท่ีอยูใ่นต าแหนง่ Stars 
จะต้องพยายามใช้เงินสดท่ีมีอยูอ่อกมาลงทนุให้มากขึน้  เพ่ือรักษาให้สว่นแบง่การตลาดอยูใ่นระดบัคงท่ี  หรือ
เตบิโตขึน้ไปให้แซงหน้าคูแ่ขง่ ทัง้นี ้หากสามารถ ลงทนุเพ่ือรักษาระดบัของธุรกิจให้มีความคงท่ีในต าแหนง่ท่ี
พอใจจนประสบความส าเร็จได้แล้ว ผลลพัธ์ตอ่มาคือธุรกิจนัน้ ๆ จะเปล่ียนจากต าแหนง่ Stars ไปสู ่Cash Cows 
 2) Cash Cows คือ จดุท่ีธุรกิจมีสว่นแบง่การตลาดท่ีสงูมากในตลาดท่ีมีการเตบิโตอยา่งเช่ืองช้าหรือไม่
มีการเตบิโตแล้ว (ตลาดอยูใ่นจดุอ่ิมตวั) โดยธุรกิจในจดุนีส้ามารถคงอยูไ่ด้ด้วยผลประโยชน์ท่ีได้รับจากสว่นแบง่
การตลาดในปริมาณมาก ซึง่แทบไมต้่องลงทนุใด ๆ เพิ่มเตมิ 
 3) Question Marks คือ จดุท่ีธุรกิจมีสว่นแบง่การตลาดท่ีน้อยทัง้  ๆ ท่ีตลาดก าลงัเตบิโตอยา่งตอ่เน่ือง 
ซึง่เป้าหมายส าคญัของ Question Marks คือ การเข้าสูจ่ดุ Stars ดงันัน้ธุรกิจในต าแหนง่นี ม้กัจะต้องการเงินทนุ
ส าหรับน าไปลงทนุเพ่ือชว่งชิงสว่นแบง่การตลาดจาก คูแ่ขง่ขนัราย อ่ืนๆ ทัง้นี ้ เงินทนุอยา่งเดียว อาจไมส่ามารถ
รับประกนัได้วา่จะประสบความส าเร็จ เพราะต าแหนง่ Question Marks จะต้องท าการคดิวิเคราะห์อยา่งดี และ
น าเงินทนุท่ีมีอยูไ่ปลงทนุให้เกิดประโยชน์และสร้างความคุ้มคา่ให้ได้มากท่ีสดุ มิเชน่นัน้แล้ว อาจเปล่ียนแปลง
จาก Question Marks ไปอยูใ่นต าแหนง่ของ Dogs ได้เชน่กนั 
 4) Dogs คือ ต าแหนง่ท่ีธุรกิจมีสว่นแบง่การตลาดน้อย อีกทัง้ตลาดยงัมีการเตบิโตน้อย ด้วยเชน่กนั ซึง่
ธุรกิจสว่นใหญ่ท่ีอยูใ่นต าแหนง่นี ้ จะมีโอกาส ก้าวขึน้สู่ ต าแหนง่อ่ืนๆ ได้ยาก นอกจากต้องรอ ให้ตลาดเตบิโตขึน้
แล้วจงึพยายามไขวค่ว้าโอกาส 
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3. การวิเคราะห์ตัวอย่างผลไม้ไทยในตลาดจีนด้วย SWOT, 5 Forces Model, BCG Matrix 
 ปัจจบุนัมีผลไม้ไทยหลากหลายชนิดจ าหนา่ยในตลาดจีน ผู้บริโภคจีนมีระดบัความช่ืนชอบในผลไม้ไทย
แตล่ะชนิดแตกตา่งกนั ทัง้นี ้เพ่ือให้ได้ข้อมลูวา่ผลไม้ไทยในขณะนีเ้ป็นท่ียอมรับในกลุม่ผู้บริโภคจีนมากน้อย
เพียงใด จดัอยูส่ถานะใดในตลาดจีน มีโอกาสและอปุสรรคอยา่งใดในตลาดจีน ในการนี ้จงึขอคดัเลือกตวัอยา่ง
ผลไม้ไทย 3 ชนิดเพ่ือท าการวิเคราะห์ข้อมลูทางการตลาดท่ีเก่ียวข้อง ได้แก่ (1) ทเุรียน ซึง่เป็นสินค้าน าตลาด
ของไทยท่ีเข้าสูต่ลาดจีนมาเป็นระยะเวลานาน (2) ส้มโอ ซึง่ถือเป็นสินค้าระดบักลางท่ีเข้าสูต่ลาดจีนมาแล้ว  
ชว่งระยะเวลาหนึง่ และ (3) มะพร้าว ซึง่ถือเป็นสินค้าใหมท่ี่เพิ่งเข้าสูต่ลาดจีนได้ไมน่าน และเร่ิมเป็นท่ีรับรู้ของ
ผู้บริโภคจีนแล้ว 
 3.1) ทุเรียน 
 ทเุรียนเป็นผลไม้ท่ีจีนน าเข้าจากประเทศไทยมากท่ีสดุ โดยเม่ือปี 2557 จีนน าเข้าทเุรียนจากไทยรวม 
315,476 ตนั คดิเป็นมลูคา่ 592.54 ล้านดอลลาร์สหรัฐ โดยในปัจจบุนัไทยเป็นประเทศเดียวท่ีได้รับอนญุาต  
ให้สง่ทเุรียนสดเข้าสูจี่นได้ จงึท าให้ทเุรียนสดของไทยอยูใ่นสถานะโดดเดน่และผกูขาดรายเดียวในตลาดจีน 
อยา่งไรก็ดี นบัตัง้แตปี่ 2554 เป็นต้นมา จีนอนญุาตให้มาเลเซียสง่เนือ้ทเุรียนแชแ่ข็งเข้าสูจี่นได้ (ทเุรียนสดยงั
ไมไ่ด้รับอนญุาต) ซึง่นบัเป็นอีกหนึง่ความท้าทายส าหรับทเุรียนไทยในตลาดจีน 

 

ตารางท่ี 9 : สถติกิารน าเข้าทุเรียนสดจากไทยของจีน ปี 2555 – 2557 แยกตามเขตศุลกากร 
(หน่วยน า้หนัก : ตัน / หน่วยเงนิ : ล้านดอลลาร์สหรัฐ) 

 

เขต
ศุลกากร

จีน 

ปี 2555 ปี 2556 ปี 2557 
เปรียบเทยีบ 

ปี 2557 กับ 2556 
ปริมาณ
น าเข้า 

มูลค่า 
น าเข้า 

ปริมาณ
น าเข้า 

มูลค่า 
น าเข้า 

ปริมาณ
น าเข้า 

มูลค่า 
น าเข้า 

ปริมาณ
น าเข้า 

มูลค่า
น าเข้า 

รวมทุกเขต 286,362.93 399.53 321,983.04 543.34 315,475.85 592.54 -2.02% 9.05% 
เซินเจิน้ 236,657.24 332.51 278,256.71 470.77 309,700.30 581.98 11.3% 23.62% 
กวา่งโจว 45,962.07 61.89 40,361.32 66.97 2,524.33 4.83 -93.75% -92.79% 
คนุหมิง 1,955.36 2.42 2,183.76 3.44 2,073.83 3.61 -5.03% 5.0% 
เซี่ยงไฮ้ 1,517.78 2.38 1,033.52 1.97 956.40 1.75 -7.46% -11.36% 
เซี่ยเหมิน 251.95 0.29 97.09 0.12 166.33 0.27 71.32% 127.93% 
หนิงโป 0 0 0 0 37.44 0.07 N.A. N.A. 
เจียงเหมิน 0 0 0 0 16.32 0.04 N.A. N.A. 

หมายเหต ุ: ข้อมลูสถิติอ้างอิงจากกรมศลุกากรจีน 
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กราฟที่ 9 : การเปล่ียนแปลงสถติกิารน าเข้าทุเรียนสดจากไทยของจีน ปี 2555 – 2557 
 

 
 

 จากตารางท่ี 9 จะเห็นได้วา่ แม้วา่ปริมาณการน าเข้าทเุรียนสดจากไทยปี 2557 จะลดน้อยลง แตม่ลูคา่
น าเข้ากลบัเพิ่มสงูขึน้ โดยทเุรียนสดของไทยเกือบทัง้หมดน าเข้าจีนผา่นเขตศลุกากรเซินเจิน้ ขณะท่ีพืน้ท่ีเขต
ศลุกากรอ่ืน ๆ ยงัมีปริมาณการน าเข้าคอ่นข้างน้อย ทัง้นี ้เซ่ียเหมิน (มณฑลฝเูจีย้น) หนิงโป (มณฑลเจ้อเจียง) 
และเจียงเหมิน (มณฑลกวางตุ้ง) เป็นพืน้ท่ีท่ีนา่จบัตามอง โดยเซ่ียเหมินมีการน าเข้าทเุรียนสดจากไทยเพิ่มขึน้
มากกวา่ 1 เทา่ตวั ขณะท่ีหนิงโปและเจียงเหมินน าเข้าทเุรียนสดจากไทยเป็นครัง้แรก 
 

 
 

 การวิเคราะห์ SWOT ทุเรียนไทยในตลาดจีน : 
 1. จุดแข็ง 
      ไทยเป็นประเทศเดียวท่ีได้รับอนญุาตให้สง่ทเุรียนสดเข้าจีนได้ ถึงแม้วา่จีนจะเคยทดลองน าเมล็ด
พนัธุ์ทเุรียนเข้าปลกูในจีน แตผ่ลผลิตการเพาะปลกูไมดี่ จงึมิใชคู่แ่ขง่ของทเุรียนจากไทย ทัง้นี ้ด้วยเหตท่ีุทเุรียน
สดจากไทยได้เข้าสูต่ลาดจีนเป็นระยะเวลานานแล้ว เป็นผลให้ผู้บริโภคจีนจ านวนมากเร่ิมยอมรับในกลิ่นและ  
รสชาตท่ีิเป็นเอกลกัษณ์ของทเุรียนไทยมากขึน้ตามล าดบั ประกอบกบัมีการขายทเุรียนสดจากไทยแพร่หลาย 
จ านวนค้าสง่เพิ่มปริมาณขึน้ จงึท าให้ทเุรียนสดจากไทยมีราคาขายต ่าลง (ไมแ่พงเหมือนในอดีต) ซึง่เป็นอีก
เหตผุลหนึง่ท่ีผู้บริโภคทัว่ไปเร่ิมยอมรับในราคาและให้ความสนใจซือ้ทเุรียนมารับประทานมากขึน้ด้วย 
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      หากท าการเปรียบเทียบทเุรียนไทยกบัมาเลเซียแล้ว ปัจจบุนัมาเลเซียสามารถสง่ได้เพียงเนือ้ทเุรียน
แชแ่ข็งเข้าสูต่ลาดจีนเทา่นัน้ (ทเุรียนสดยงัไมไ่ด้รับอนญุาตให้สง่เข้าจีน) โดยการขายเนือ้ทเุรียนแชแ่ข็งดงักลา่ว  
ยงัจ าเป็นต้องใช้ระยะเวลาอีกมากในการปรับเปล่ียนทศันคตแิละความเคยชินของผู้บริโภคจีนท่ีปกตมิกัจะรู้จกั
ทเุรียนสดจากไทยเป็นส าคญั ประกอบกบัราคาขายเนือ้ทเุรียนแชแ่ข็งแกะเปลือกท่ีคอ่นค้างแพงมาก ซึง่มีราคา
เฉล่ียบนเว็บไซต์ค้าปลีก Tmall.com เทา่กบักิโลกรัมละ 650 หยวน จงึท าให้ผู้บริโภคจีนในปัจจบุนัยงัไมน่ิยม
เลือกซือ้มารับประทาน ขณะท่ีเนือ้ทเุรียนหมอนทองแชแ่ข็งของไทยบนเว็บไซต์เดียวกนัมีราคาเฉล่ียเพียงกิโลกรัม
ละประมาณ 100 – 200 หยวน และทเุรียนสดในท้องตลาดเฉล่ียประมาณกิโลกรัมละ 18 – 38 หยวน ซึง่เห็นได้
อยา่งชดัเจนวา่ ทเุรียนจากไทยมีจดุเดน่ในเร่ืองราคาท่ีผู้บริโภคจีนยอมรับได้มากกวา่ทเุรียนของมาเลเซีย 
 2. จุดอ่อน 
      หากท าการควบคมุอณุหภมูิและความชืน้สมัพทัธ์ได้ไมดี่พอ ทเุรียนสดจะมีอายกุารเก็บรักษาไมน่าน 
และอาจขึน้ราหรือเนา่เสียได้ง่าย ทัง้นี ้ในตลาดจีนท่ีมกัน าทเุรียนท่ีคอ่นข้างสกุมาจ าหนา่ย ท าให้เก็บรักษาได้  
ไมเ่กิน 1 สปัดาห์ เปลือกก็มกัจะแตกสง่กลิ่นเหม็นและมีแมลงบนิตอม โดยเฉพาะอยา่งยิ่งชว่งฤดรู้อนของจีน
ในชว่งประมาณเดือนมิถนุายนจนถึงกนัยายน (ไทยมีผลผลิตทเุรียนมากตัง้แตเ่ดือนเมษายนจนถึงสิงหาคม เม่ือ
สง่เข้าสูต่ลาดจีนก็จะเป็นชว่งฤดรู้อนของจีน)  ซึง่ทเุรียนท่ีจ าหนา่ยในท้องตลาดจีนจะเสียหายได้ง่าย อยา่งไรก็ดี 
หากสามารถท าการเก็บทเุรียนไว้ท่ีอณุหภมูิ 15 oC และควบคมุความชืน้สมัพทัธ์ท่ี 85-90 จะสามารถเก็บรักษา
ผลทเุรียนได้นานประมาณ 2 สปัดาห์ 
      นอกจากนี ้ทเุรียนไทยในตลาดจีนยงัไมมี่การสร้างแบรนด์อยา่งจริงจงั ในท้องตลาดมีทเุรียนไทย
หลายแบรนด์ปะปนกนั เชน่ แบรนด์อฐู แบรนด์นกอินทรี และแบรนด์ตงฟางหง เป็นต้น ซึง่ไมมี่แบรนด์ใดท่ีเป็น
ผู้น าตลาดอยา่งชดัเจน 
 3. โอกาส  
      การท่ีธุรกิจร้านอาหารไทยและการทอ่งเท่ียวไทยเตบิโตขึน้อยา่งตอ่เน่ือง เป็นผลสว่นหนึง่ท่ีชกัน าให้
ผู้บริโภคในจีนรู้จกัและนิยมทเุรียนมากขึน้ตามล าดบั โดยในปัจจบุนัมีความต้องการใช้ทเุรียนสดมาประยกุต์ท า
เป็นขนมมากขึน้ เชน่ เค้กทเุรียน ไอศครีมทเุรียน ลกูอมทเุรียน พายทเุรียน และแพนเค้กทเุรียน เป็นต้น ซึง่ปัจจยั
เหลา่นีจ้ะเป็นผลชว่ยกระตุ้นการน าเข้าทเุรียนสดจากไทย ขณะเดียวกนั การปรับปรุงประสิทธิภาพการท างาน
ของศลุกากรและ CIQ โดยเฉพาะอยา่งยิ่งในพืน้ท่ีเขตการค้าเสรีตา่ง ๆ ของจีน ซึง่ชว่ยอ านวยความสะดวกด้าน
การผา่นพิธีการน าเข้าและตรวจสอบสินค้า ก็จะเป็นสว่นหนึง่ท่ีชว่ยสง่เสริมการน าเข้าทเุรียนสดจากไทยเข้าสูจี่น
ด้วย นอกจากนี ้การท่ีกลุม่ผู้บริโภคผลไม้น าเข้าของจีนเร่ิมหนัมาสนใจเลือกซือ้ผลไม้สดจากตา่งประเทศบน
เว็บไซต์ E-commerce อยา่งมากในปัจจบุนั ประกอบกบัก าลงัซือ้และมาตรฐานการด าเนินชีวิตของผู้บริโภคจีน
ท่ีดีขึน้อยา่งตอ่เน่ือง ล้วนเป็นปัจจยัท่ีสะท้อนถึงโอกาสการเตบิโตของทเุรียนไทยในตลาดจีนเชน่กนั 
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4. อุปสรรค 
      ตัง้แตท่ี่มาเลเซียได้รับอนญุาตให้สง่เนือ้ทเุรียนแชแ่ข็งเข้าสูต่ลาดจีนเม่ือปี 2554 เป็นต้นมา มาเลเซีย
พยายามท าการตลาดในแบบท่ีแตกตา่งจากไทย โดยเน้นเจาะกลุม่ผู้บริโภคระดบัสงู ซึง่ตา่งจากทเุรียนสดของ
ไทยท่ีเน้นเจาะตลาดผู้บริโภคระดบักลาง -ลา่งเป็นหลกั ทเุรียนสดของไทยจะเน้นชอ่งทางขายผา่นตลาดค้าสง่ 
ผลไม้ ร้านค้าปลีกผลไม้ และซุปเปอร์มาร์เก็ตเป็นส าคญั ขณะท่ีเนือ้ทเุรียนแชแ่ข็งของมาเลเซียเน้นชอ่งทางขาย
ผา่นร้านอาหารหรูหราและเว็บไซต์ขายผลไม้น าเข้าระดบั  hi-end ซึง่นบัเป็นการสร้างภาพลกัษณ์หรูหราและ  
มีคณุภาพสงูให้กบัเนือ้ทเุรียนแชแ่ข็งของมาเลเซีย ทัง้นี ้มาเลเซียได้ใช้ระบบบาร์โคดกบัผลิตภณัฑ์เนือ้ทเุรียน 
แชแ่ข็ง เพื่อเป็นการสร้างความมัน่ใจเร่ืองคณุภาพให้กบัผู้บริโภคจีน และเป็นการป้องกนัทเุรียนปลอมแปลงท่ีมี
คณุภาพด้อย โดยสามารถตดิตามสืบค้นข้อมลูตัง้แตช่นิดทเุรียน แหลง่ผลิต ผู้สง่ออก น า้หนกั และสว่นประกอบ
ทางโภชนาการ เป็นต้น โดยเม่ือเดือนพฤษภาคม 2558 หนว่ยงานรัฐบาล สมาคมหอการค้า ผู้ผลิตทเุรียน และ
ผู้ประกอบการทเุรียนของมาเลเซียได้เดนิทางยงันครเซ่ียงไฮ้เพ่ือจดักิจกรรมประชาสมัพนัธ์ภาพลกัษณ์ของเนือ้
ทเุรียนแชแ่ข็งวา่เป็นผลิตภณัฑ์จากธรรมชาตคิณุภาพสงูท่ีไมผ่า่นการปรุงแตง่ใด ๆ  

 
ตารางท่ี 10 : สรุปการวิเคราะห์ SWOT ทุเรียนไทยในตลาดจีน 

 

จุดแข็ง จุดอ่อน 
1) ไทยเป็นประเทศเดียวท่ีสง่ผลทเุรียนสดเข้าจีนได้ 
2) มีผลผลิตตลอดทัง้ปี โดยเฉพาะมีมากในช่วง
เดือนเมษายน – สิงหาคม สง่เข้าจีนได้ตลอดทัง้ปี 
3) ทเุรียนไทยเข้าสูต่ลาดจีนมานาน ผู้บริโภคจีน
คอ่นข้างนิยม 

1) เก็บรักษาได้ไมน่าน หากควบคมุอณุหภมูิและ
ความชืน้สมัพทัธ์ได้ไมด่ีพอ 
2) ไมม่ีการสร้างแบรนด์อย่างจริงจงั มีหลายแบรนด์
ปะปนในท้องตลาดจีน  
 

โอกาส อุปสรรค 
1) การเติบโตของธุรกิจอาหารและการท่องเท่ียว
ไทยมีสว่นช่วยกระตุ้นการรับรู้และนิยมทเุรียนไทย 
2) มีการน าทเุรียนมาท าเป็นขนมตา่ง ๆ มากขึน้ 
ในจีน ซึง่มีสว่นช่วยกระตุ้นการน าเข้าทเุรียนสด 
3) เวบ็ไซต์ค้าปลีกผลไม้น าเข้าเติบโต ผู้บริโภคจีน 
มีก าลงัซือ้และคณุภาพชีวิตท่ีดีขึน้ สะท้อนโอกาส
การเติบโตของทเุรียนไทยในจีน 

1) มาเลเซียด าเนินกลยทุธ์การตลาดท่ีแตกตา่ง เน้น
เจาะกลุม่ผู้บริโภค hi-end  
2) มาเลเซียให้สร้างความมัน่ใจให้กบัผู้บริโภคจีน 
ด้วยการใช้ระบบบาร์โคด ซึง่สามารถสืบค้นข้อมลู 
ท่ีเก่ียวข้องกบัสินค้าเนือ้ทเุรียนแช่แข็งได้ 
3) มาเลเซียโปรโมทภาพลกัษณ์เนือ้ทเุรียนแช่แข็ง
เป็นสินค้าจากธรรมชาติท่ีมคีณุภาพสงู ปราศจาก
การปรุงแตง่ใด ๆอย่างตอ่เน่ือง 

 



บทวิจยัศกัยภาพและโอกาสของสินค้าเกษตรและอาหารไทยในเขตทดลองการค้าเสรีจีน (เซ่ียงไฮ้) หน้าที ่71 

 

 
 

การวิเคราะห์ทุเรียนไทยในตลาดจีนด้วย 5 Forces Model : 
 1. สภาพการแข่งขันในปัจจุบัน 
      ทเุรียนสดเป็นผลไม้ท่ีจีนอนญุาตให้น าเข้าได้จากประเทศไทยเทา่นัน้ จงึท าให้ทเุรียนสดของไทยอยู่
ในลกัษณะผกูขาดรายเดียวในตลาดจีน โดยทเุรียนสดท่ีพบเห็นตามตลาดค้าสง่ ซุปเปอร์มาร์เก็ต และร้านค้า
ปลีกผลไม้ล้วนเป็นการน าเข้าจากไทยทัง้หมด ไมมี่ทเุรียนสดจากประเทศอ่ืน ๆ เข้ามาแขง่ขนักบัไทย โดยเม่ือปี 
2557 จีนได้น าเข้าทเุรียนสดจากไทยรวม 315,475 ตนั คดิเป็นมลูคา่น าเข้ากวา่ 592.5 ล้านดอลลาร์สหรัฐ 
 2. อ านาจการต่อรองของซัพพลายเออร์ (ผู้เพาะปลูกในไทย) 
      ตลอดชว่งหลายปีท่ีผา่นมา ไทยมีการเร่งปลกูทเุรียนและสง่ออกยงัจีนอยา่งตอ่เน่ือง โดยปี 2557 
ไทยมีการสง่ออกทเุรียนเข้าสูต่ลาดจีนมากถึงร้อยละ 80 ของผลผลิตทัง้หมดในประเทศ ด้วยความต้องการ
ทเุรียนสดของไทยในปริมาณคอ่นข้างสงูมาก ในตลาดจีน  และผลผลิตทเุรียนสดของไทยในปีดงักลา่วมีปริมาณ
ไมม่ากเทา่กบัปีก่อนหน้า จงึท าให้ทเุรียนสดของไทยมีราคารับซือ้หน้าสวนดีขึน้ โดยพนัธุ์หมอนทอง และพนัธุ์
ชะนีท่ีเป็นท่ีนิยมในตลาดจีนมี ราคาท่ีกิโลกรัมละประมาณ  35-40 บาท และ 25-30 บาทตามล าดบั ซึง่จดัวา่อยู่
ในเกณฑ์ ราคาดี ทัง้นี ้ความต้องการทเุรียนในตลาดจีนท่ีเพิ่มสงูขึน้อยา่งตอ่เน่ือง จะเป็นปัจจยัส าคญัท่ีท าให้
ราคารับซือ้ทเุรียนหน้าสวนของไทยเพิ่มขึน้ด้วยเชน่กนั ซึง่อาจเป็นผลไม้ต้นทนุสง่ออกจากไทยและราคาน าเข้าใน
จีนสงูขึน้ตามล าดบั เหตกุารณ์ดงักลา่วสะท้อนให้เห็นได้วา่ปัจจบุนัผู้ เพาะปลกูทเุรียนไทยในฐานะซพัพลายเออร์
ให้แก่ผู้สง่ออกเข้าสูต่ลาดจีนคอ่นข้างมีอ านาจในการก าหนดราคาขายพอสมควร 
 3. อ านาจการต่อรองของผู้ซือ้ (ผู้น าเข้าในจีน) 
      จากการท่ีผู้บริโภคจีนนิยมทเุรียนสดมากขึน้ สง่ผลให้ราคาขายทเุรียนหน้าสวนและราคาสง่ออก
ทเุรียนจากไทยมีแนวโน้มเพิ่มขึน้ตามล าดบั แตร่าคาขายปลีกทเุรียนในจีนกลบัมีแนวโน้มลดลงอยา่งตอ่เน่ือง
และไมแ่พงเหมือนในอดีต สถานการณ์ดงักลา่วท าให้ผู้น าเข้าทเุรียนในจีน (ผู้ รับซือ้ทเุรียนจากผู้สง่ออกในไทย)  
มีสว่นตา่งในการท าก าไรลดน้อยลงจากอดีต จงึท าให้พยายามท่ีจะกดราคาน าเข้าทเุรียนจากไทยมาโดยตลอด  
 4. ภัยคุกคามจากผู้แข่งขันรายใหม่ 
      ปัจจบุนั มาเลเซียได้เร่ิมต้นพยายามหารือกบัทางการจีนเพ่ือให้อนมุตัสิง่ออกทเุรียนสดเข้าสูต่ลาด
จีนได้ แตอ่ยา่งไรก็ดีทางการจีนยงัไมมี่ผลตอบรับในเร่ืองดงักลา่ว โดยปกตแิล้วก่อนท่ีจีนจะอนมุตัใิห้น าเข้าผลไม้
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จากประเทศใดก็ตาม จ าเป็นต้องมีกระบวนการท่ีเก่ียวข้องคอ่นข้างซบัซ้อนหลายขัน้ตอน เชน่ การหารือแนวทาง
ความร่วมมือ การส ารวจแหลง่เพาะปลกู และการทดลองคณุภาพสินค้า เป็นต้น ซึง่มกัต้องใช้เวลานานหลายปี
จงึจะพิจารณอนมุตั ิดงันัน้ เช่ือวา่มาเลเซียยงัจะไมมี่โอกาสสง่ทเุรียนสดเข้ามาแขง่ขนักบัได้ได้ในชว่งอนาคต
อนัใกล้นี ้แหง่หากในอนาคตหากมาเลเซียประสบความส าเร็จดงักลา่วแล้ว ก็จะเป็นผลให้ทเุรียนสดของไทยใน
ตลาดจีนต้องเผชิญการแขง่ขนักบัมาเลเซียอยา่งหลีกเล่ียงไมไ่ด้ 
 5. ภัยคุกคามจากสินค้าทดแทน 
      ด้วยเหตท่ีุมาเลเซียยงัไมส่ามารถสง่ทเุรียนสดเข้าตลาดจีนได้ในปัจจบุนั จงึได้พยายามผลกัดนัเนือ้
ทเุรียนแชแ่ข็งเข้าสูต่ลาดจีน ซึง่นบัเป็นการสร้างทางเลือกอีกรูปแบบหนึง่ส าหรับการบริโภคทเุรียนในตลาดจีน 
โดยท าการประชาสมัพนัธ์ภาพลกัษณ์สินค้าแบบ hi-end และรับประกนัคณุภาพระดบัสงู เพื่อสร้างความมัน่ใจ
ให้แก่ผู้บริโภคจีน 
 

 2.2) ส้มโอ 
 ส้มโอถือเป็นผลไม้สง่ออกท่ีส าคญัของไทยชนิดหนึง่ ส าหรับในตลาดจีนจะสามารถพบเห็นส้มโอไทย
วางขายในตลาดค้าสง่และค้าปลีกผลไม้ ซุปเปอร์มาร์เก็ตขนาดใหญ่ และเว็บไซต์ค้าปลีกผลไม้ออนไลน์ (เชน่ 
Tmall.com , www.yhd.com และ www.gdcct.com เป็นต้น) โดยสายพนัธุ์ท่ีพบเห็นในตลาดจีน คือ พนัธุ์ทองดี 
และพนัธุ์ขาวน า้ผึง้ ซึง่มีราคาขายปลีกประมาณกิโลกรัมละ 30-40 หยวน และกิโลกรัมละประมาณ 60 หยวน 
ตามล าดบั โดยในปัจจบุนัจีนอนญุาตให้น าเข้าส้มโอได้เฉพาะเพียงไทยและไต้หวนัเทา่นัน้ 
 

ตารางท่ี 11 : สถติกิารน าเข้าส้มโอจากไทยและไต้หวันของจีน ปี 2555 – 2557 
 (หน่วยน า้หนัก : ตัน / หน่วยเงนิ : ล้านดอลลาร์สหรัฐ) 

 

พืน้ที่ 
ปี 2555 ปี 2556 ปี 2557 

เปรียบเทยีบ 
ปี 2557 กับ 2556 

ปริมาณ
น าเข้า 

มูลค่า 
น าเข้า 

ปริมาณ
น าเข้า 

มูลค่า 
น าเข้า 

ปริมาณ
น าเข้า 

มูลค่า 
น าเข้า 

ปริมาณ
น าเข้า 

มูลค่า
น าเข้า 

ไทย 3,974.20 5.22 5,672.12 9.08 3,840.06 6.46 -32.30 % -28.84 % 
ไต้หวนั 1,952.53 2.02 2,302.04 2.54 2,601.26 3.52 12.99 % 38.81 % 

หมายเหต ุ: ข้อมลูสถิติอ้างอิงจากกรมศลุกากรจีน 
 

 จากตารางท่ี 11 จะเห็นได้วา่ ปริมาณการน าเข้าส้มโอจากไทยสงูกวา่ไต้หวนัมาโดยตลอด โดยในปี 
2555 – 2556 จีนน าเข้าส้มโอจากไทยมากกวา่ไต้หวนัเกิน 1 เทา่ตวั แตใ่นปี 2557 มีปริมาณน าเข้ามากกวา่เพียง
ประมาณคร่ึงเทา่ตวั อยา่งไรก็ดี แม้วา่การน าเข้าส้มโอจากไทยเม่ือปี 2557 จะลดลง แตห่ากวิเคราะห์ราคาตอ่
หนว่ยจะเห็นได้วา่มีแนวโน้มเตบิโตขึน้ตลอดชว่งปี 2555 – 2557 ซึง่ราคาน าเข้าตอ่หนว่ยของส้มโอไทยเฉล่ีย
เทา่กบัตนัละ 1,313 ดอลลาร์สหรัฐ 1,600 ดอลลาร์สหรัฐ และ 1,682 ดอลลาร์สหรัฐ ตามล าดบั  
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 ตารางท่ี 12 : สถติกิารน าเข้าส้มโอจากไทยของจีน ปี 2555 – 2557 แยกตามเขตศุลกากร 
(หน่วยน า้หนัก : ตัน / หน่วยเงนิ : ล้านดอลลาร์สหรัฐ) 

 

เขต
ศุลกากร

จีน 

ปี 2555 ปี 2556 ปี 2557 
เปรียบเทยีบ 

ปี 2557 กับ 2556 
ปริมาณ
น าเข้า 

มูลค่า 
น าเข้า 

ปริมาณ
น าเข้า 

มูลค่า 
น าเข้า 

ปริมาณ
น าเข้า 

มูลค่า 
น าเข้า 

ปริมาณ
น าเข้า 

มูลค่า
น าเข้า 

รวมทุกเขต 3,974.20 5.22 5,672.12 9.08 3,840.06 6.46 -32.3 % -28.84 % 
เซินเจิน้ 2,252.17 3.05 2,863.54 4.73 1,318.88 1.93 -53.94 % -59.28 % 
เซี่ยงไฮ้ 858.16 1.19 928.56 1.52 1,009.14 1.56 8.68 % 2.58 % 
คนุหมิง 730.33 0.80 1,205.33 1.66 887.65 1.87 -26.36 % 12.56 % 
กวา่งโจว 131.16 0.18 49.99 0.08 358.80 0.48 617.66 % 504.6 % 
หวงผู่ 0 0 623.07 1.09 265.44 0.63 -57.4 % -42.17 % 

หมายเหต ุ: ข้อมลูสถิติอ้างอิงจากกรมศลุกากรจีน 
 

 จากตารางท่ี 12 จะเห็นได้วา่  มณฑลกวางตุ้ง (เซินเจิน้ กวา่งโจว หวงผู)่ คือพืน้ท่ีหลกัท่ีน าเข้าส้มโอ  
จากไทย รองลงมา คือ เซ่ียงไฮ้ และคนุหมิง (พืน้ท่ีอ่ืน ๆ ไมมี่การน าเข้าส้มโอจากไทย) ทัง้นี ้ถึงแม้วา่เขตศลุกากร  
เซินเจิน้จะมีปริมาณการน าเข้าส้มโอจากไทยมากท่ีสดุ แตป่ริมาณและมลูคา่น าเข้าของปี 2557 ได้ลดลงจาก  
ปีก่อนหน้ามากถึงร้อยละ 53.94 และร้อยละ 59.28 ตามล าดบั ขณะท่ีเซ่ียงไฮ้มีแนวโน้มการน าเข้าเพิ่มตอ่เน่ือง
ตลอดชว่งปี 2555 – 2557 กวา่งโจวเป็นพืน้ท่ีท่ีนา่จบัตามองเน่ืองจากการน าเข้ามีอตัราขยายตวัมากท่ีสดุ 
อยา่งไรก็ดี ยงัถือวา่มีปริมาณและมลูคา่คอ่นข้างน้อยเม่ือเปรียบเทียบกบัเซินเจิน้ เซ่ียงไฮ้ และคนุหมิง 
 

 
 

 การวิเคราะห์ SWOT ส้มโอไทยในตลาดจีน : 
1. จุดแข็ง 

      ส้มโอไทยมีเนือ้นุม่และน า้ในเนือ้คอ่นข้างชุม่ มีรสชาตหิวานผสมเปรีย้วกลมกลอ่ม และมีคณุภาพดี  
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 2. จุดอ่อน : 
      สายพนัธุ์ส้มโอไทยในตลาดจีนมีเพียง 2 ชนิด ขณะท่ีส้มโอท้องถ่ินจีนมีหลากหลายชนิดและปลกู
มากในพืน้ท่ีตอนใต้ของจีน เชน่ พนัธุ์ซาเถียนของเขตปกครองกวา่งซีจ้วง พนัธุ์จินหลานของมณฑลกวางตุ้ง พนัธุ์
น า้ผึง้กวา่นซีของมณฑลฝเูจีย้น พนัธุ์ผิงติง่ของมณฑลเสฉวน และพนัธุ์หมา่จ้านส่ีฤดขูองมณฑลเจ้อเจียง เป็นต้น 
ซึง่ล้วนเป็นสายพนัธุ์ส้มโอระดบัสงูของจีน โดยสายพนัธุ์น า้ผึง้กวา่นซีของมณฑลฝเูจีย้นเป็นสายพนัธุ์ท่ีมีช่ือเสียง
ท่ีสดุ รวมถึงราคาส้มโอไทยในตลาดจีนยงัแพงกวา่ส้มโอท้องถ่ินจีนและส้มโอน าเข้าจากไต้หวนัคอ่นข้างมาก 
โดยจากราคาค้าปลีกส้มโอชว่งเดือนตลุาคม 2557 (เดือนตลุาคมเป็นชว่งท่ีมีส้มโอขายในตลาดจีนมากท่ีสดุใน
แตล่ะปี) พบวา่ ส้มโอท้องถ่ินจีนเนือ้ขาวมีราคาเฉล่ียประมาณกิโลกรัมละ 4 – 6 หยวน แตห่ากเป็นสายพนัธุ์  
เนือ้แดงจะมีราคาเฉล่ียประมาณกิโลกรัมละ 10 – 12 หยวน ส้มโอน าเจ้าจากไต้หวนัมีราคาเฉล่ียท่ีกิโลกรัมละ 
40 หยวน ขณะท่ีส้มโอจากไทยคณุภาพคอ่นข้างดีจะมีราคาเฉล่ียสงูถึงกิโลกรัมละ 60 หยวน ทัง้นี ้เน่ืองจาก
ราคาส้มโอไทยคอ่นข้างสงู จงึท าให้ผู้บริโภคจีนไมซื่อ้มาเก็บไว้ประจ าบ้านเพ่ือใช้รับประทานเลน่ แตจ่ะเป็นการ
ซือ้เพ่ือลิม้ลองรสชาตมิากกวา่ ซึง่ตา่งจากส้มโอท้องถ่ินจีนท่ีมีราคาคอ่นข้างถกู ผู้บริโภคจีนสามารถซือ้มาเก็บไว้
ประจ าบ้านได้ นอกจากนี ้ผู้บริโภคจีนมกัมีความเข้าใจวา่ส้มโอคณุภาพดีต้องมีเปลือกบางเนือ้หนา ทวา่ ส้มโอ
ของไทยกลบัมีเปลือกคอ่นข้างหนากวา่และเม็ดมากกวา่เม่ือเปรียบเทียบกบัส้มโอของจีน 

3. โอกาส 
      ส้มโอเป็นผลไม้ท่ีมีคณุคา่ทางโภชนาการและมีความหมายดี (กลมเกลียว) ตามความเช่ือของชาวจีน 
ด้วยเหตท่ีุส้มโอไทยมีราคาคอ่นข้างสงู ผู้บริโภคจีนจงึมองวา่เป็นผลไม้ระดบั  hi-end เหมาะส าหรับสง่มอบเป็น
ของท่ีระลกึในชว่งเทศกาลตา่ง ๆ หรือใช้ส าหรับน าไปเย่ียมผู้ ป่วย เป็นต้น ปัจจบุนัมีการน าส้มโอไทยใสไ่ว้ใน
กระเช้าผลไม้เพ่ือมอบเป็นของท่ีระลกึมากขึน้อยา่งตอ่เน่ือง ขณะเดียวกนั เร่ิมมีการขายส้มโอไทยบนเว็บไซต์  
ค้าปลีกผลไม้ออนไลน์มากขึน้ด้วยเชน่กนั โดยส้มโอไทยถือเป็นผลไม้ hi-end ท่ีมีคณุลกัษณะสอดคล้องกบั
พฤตกิรรมของผู้บริโภคจีนรุ่นใหมท่ี่นิยมลิม้ลองรสชาตผิลไม้แปลกใหมจ่ากตา่งประเทศ ซึง่เลือกซือ้ผา่นเว็บไซต์
ค้าปลีกออนไลน์เป็นหลกั นอกจากนี ้ส้มโอไทยมีผลผลิตป้อนเข้าสูต่ลาดจีนเร็วกวา่ส้มโอท่ีปลกูในท้องถ่ินจีน 
โดยส้มโอไทยจะเร่ิมเข้าสูต่ลาดจีนตัง้แตช่ว่งเดือนกรกฎาคมเป็นต้นไป ขณะท่ีส้มโอจีนจะเข้าสูต่ลาดประมาณ
เดือนตลุาคม-พฤศจิกายนของทกุปี 
 4. อุปสรรค 
      ในชว่งหลายปีท่ีผา่นมา ไต้หวนัได้ปรับปรุงพฒันาคณุภาพส้มโออยา่งตอ่เน่ือง จนกระทัง่ส้มโอมี
รสชาตหิวาน เนือ้สวย มีกลิ่นหอม น า้ชุม่ และมีเปลือกบาง นอกจากนี ้ไต้หวนัยงัอยูใ่กล้กบัจีน สามารถขนสง่  
ส้มโอเข้าตลาดจีนได้รวดเร็ว โดยเฉพาะอยา่งยิ่งการสง่เข้าเขตศลุกากรเซ่ียเหมินท่ีให้สิทธิพิเศษกบัผลไม้จาก
ไต้หวนั เชน่  ลดขัน้ตอนพิธีการผา่นดา่น/การตรวจสอบสินค้า ตรวจปลอ่ยสินค้าอยา่งรวดเร็ว และให้ย่ืนเร่ืองขอ 
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ตรวจสอบสินค้าลว่งหน้าได้ เป็นต้น ซึง่เป็นการเปิดโอกาสให้ส้มโอไต้หวนัเข้ามาแขง่ขนักบัส้มโอไทยในตลาดจีน
มากขึน้ในฐานะท่ีเป็นส้มโอน าเข้าเชน่เดียวกนั 
      ขณะเดียวกนั เคยมีการน าส้มโอท้องถ่ินจีนหรือจากท่ีอ่ืน ๆ มาแอบอ้างวา่เป็นส้มโอไทย ด้วยการน า
สติก๊เกอร์สญัลกัษณ์ค าวา่ “ Thailand” มาตดิบนเปลือกส้มโอท่ีขายในซุปเปอร์มาร์เก็ตและในท้องตลาดนคร  
กวา่งโจว ซึง่เป็นกลยทุธ์ลอ่ลวงผู้บริโภคเพ่ือโก่งราคาส้มโอขึน้อีกหลายเทา่ตวั เน่ืองจากผู้บริโภคมองวา่ส้มโอ
ไทยเป็นสินค้า hi-end และมีราคาคอ่นข้างสงู ทัง้นี ้ปรากฏการณ์แอบอ้างดงักลา่วจะท าให้ผู้บริโภคจีนเข้าใจผิด 
เก่ียวกบัตวัสินค้าส้มโอของไทย โดยเฉพาะอยา่งยิ่งในเร่ืองคณุภาพ 
      นอกจากนี ้แม้วา่ส้มโอไทยจะเข้าสูต่ลาดจีนเร็วกวา่ส้มโอท้องถ่ินประมาณ 2 เดือน แตมี่ชว่งวางตลาด
คาบเก่ียวกบัส้มโอท้องถ่ินจีนคอ่นข้างนานหลายเดือน (ตัง้แตเ่ดือนตลุาคมจนถึงชว่งต้นปีถดัไป) จงึท าให้ต้อง
เผชิญกบัการแขง่ขนักนัในท้องตลาดจีนอยา่งหลีกเล่ียงไมไ่ด้ 

 
 

ตารางท่ี 13 : สรุปการวิเคราะห์ SWOT ส้มโอไทยในตลาดจีน 
 

จุดแข็ง จุดอ่อน 
1) เนือ้นุ่ม น า้ชุ่มรสชาติหวานเปรีย้วกลมกลอ่ม 
คณุภาพเย่ียม 

 

1) มีเพียง 2 สายพนัธุ์ท่ีเข้าสูต่ลาดจีน ขณะท่ี 
สายพนัธุ์ท้องถ่ินจีนมีจ านวนมากกวา่ และคณุภาพ
ก็คอ่นข้างดีเช่นกนั 
2) ราคาส้มโอไทยสงูกวา่ส้มโอน าเข้าจากไต้หวนั
และส้มโอท้องถ่ินจีนคอ่นข้างมาก ท าให้ผู้บริโภค 
ไมซ่ือ้มาเก็บไว้กินเป็นผลไม้ประจ าบ้าน 
3) เปลือกหนา เมด็เยอะ มีคณุลกัษณะตา่งจาก
ความเข้าใจของผู้บริโภคจีนท่ีเห็นวา่ส้มโอดีต้องมี
เปลือกบาง 
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โอกาส อุปสรรค 
1) จดัเป็นผลไม้ hi-end ผู้บริโภคจีนนิยมใช้สง่มอบ
เป็นของท่ีระลกึมากขึน้อย่างตอ่เน่ือง 
2) เร่ิมมีการขายในเวบ็ไซต์ค้าปลีกออนไลน์มากขึน้ 
โดยอยู่ในสถานะเป็นผลไม้น าเข้าระดบั hi-end ซึง่
เป็นท่ีน่าลิม้ลองรสชาติของผู้บริโภคจีนรุ่นใหม่ 
3) มีผลผลิตเข้าสูต่ลาดเร็ววา่ส้มโอท้องถ่ินจีน  

1) ไต้หวนัพยายามพฒันาปรับปรุงสายพนัธุ์ส้มโอ
อย่างตอ่เน่ือง และมีข้อได้เปรียบเร่ืองสิทธิพิเศษ  
การน าเข้าผ่านเซี่ยเหมิน สร้างภาวะการแข่งขนักบั
ส้มโอไทยในฐานะเป็นส้มโอน าเข้าเหมือนกนั 
2) มีการแอบอ้างวา่เป็นส้มโอไทย สร้างความเข้าใจ
ผิดให้แก่ผู้บริโภคจีน ซึง่ท าลายภาพลกัษณ์เร่ือง
คณุภาพของส้มโอไทย 
3) มีฤดกูาลขายคาบเก่ียวกบัส้มโอท้องถ่ินจีนนาน
หลายเดือน สง่ผลให้มีอตัราการแข่งขนัคอ่นข้างสงู 
4) ต้นทนุคา่ขนสง่ส้มโอเข้าตลาดจีนของไทยสูก่วา่
ไต้หวนั เน่ืองจากไต้หวนัตัง้อยู่ติดกบัจีน ซึง่เป็น
ปัจจยัหนึง่ท่ีท าให้ราคาขายปลีกส้มโอไทยสงูกวา่ 

 
การวิเคราะห์ส้มโอไทยในตลาดจีนด้วยโมเดล 5 Forces : 

 1. สภาพการแข่งขันในปัจจุบัน 
     จีนมีผลผลิตส้มโอในแตล่ะปีมากกวา่ 3 ล้านตนั (ปี 2557 มีผลผลิตประมาณ 3.9 ล้านตนั) เพาะปลกู
มากท่ีมณฑลฝเูจีย้น โดยส้มโอช่ือเสียงดงัหลากหลายสายพนัธุ์ เชน่ พนัธุ์ซาเถียน พนัธุ์จินหลาน พนัธุ์น า้ผึง้
กวา่นซี พนัธุ์ผิงติง่ และพนัธุ์หมา่จ้านส่ีฤด ูเป็นต้น ซึง่มีราคาขายปลีกเฉล่ียท่ีกิโลกรัมละ 10 หยวนเทา่นัน้ ขณะท่ี
ส้มโอน าเข้ามีเพียงเฉพาะของไทยและไต้หวนัเทา่นัน้ ซึง่แม้วา่ปริมาณน าเข้าส้มโอจากไทยจะยงัสงูกวา่ไต้หวนั
คอ่นข้างมาก แตห่ากเปรียบเทียบกบัส้มโอท้องถ่ินแล้ว ส้มโอไทยยงัมีสว่นแบง่ตลาดในจีนน้อยมาก (ปี 2557  
จีนน าเข้าส้มโอจากไทยประมาณ 3,800 ตนั) ทัง้นี ้ส้มโอไทยจดัเป็นผลไม้ระดบั  hi-end (ราคาเฉล่ียประมาณ
กิโลกรัมละ 60 หยวน) ซึง่แตกตา่งจากส้มโอท้องถ่ินจีนท่ีถือเป็นผลไม้ระดบัทัว่ไป ดงันัน้ คูแ่ขง่ขนัรายส าคญั  
ท่ีไทยจะต้องจบัตามองเป็นพิเศษ คือ ไต้หวนั เน่ืองจากจดัอยูใ่นฐานะส้มโอน าเข้าเชน่เดียวกนั 
 

ตารางท่ี 14 : ผลผลิตส้มโอในประเทศจีน ปี 2555 - 2557 
 

รายการ ปี 2555 ปี 2556 ปี 2557 
ปริมาณผลผลิต (ตัน) 337,600 371,400 390,000 
อัตราการเปล่ียนแปลง  - 7.56% 10.01% 5.0 % 

หมายเหต ุ: ข้อมลูสถิติอ้างอิงจากสมาคมการเพาะปลกูส้มโอแหง่ประเทศจีน 
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 2. อ านาจการต่อรองของซัพพลายเออร์ (ผู้เพาะปลูกในไทย) 
     ปัจจบุนัเกษตรกรไทยจ านวนมากหนัมาสนใจเพาะปลกูส้มโอเพ่ือการสง่ออก โดยท่ีผา่นมาชาวสวน
และผู้สง่ออกมีการท าสญัญาตกลงรับซือ้ส้มโอในราคาเฉล่ียท่ีกิโลกรัมละ 20 – 25 บาทขึน้อยูก่บัผลผลิตใน  
แตล่ะชว่ง ซึง่โดยทัว่ไปชว่งเดือนกรฎาคมถึงกนัยายนจะเป็นชว่งท่ีส้มโอมีราคาดี ชาวสวนคอ่นข้างมีความพอใจ
กบัราคาขายส้มโอหน้าสวนในปัจจบุนั จงึยงัไมเ่กิดเหตกุารณ์เรียกร้องขึน้ราคารับซือ้ และยงัไมมี่บทบาทในการ
ก าหนดราคาสง่ออกส้มโอเข้าสูต่ลาดจีน 
 3. อ านาจการต่อรองของผู้ซือ้ (ผู้น าเข้าในจีน) 
     ปัจจบุนั ส้มโอไทยในตลาดจีนมีราคาขายปลีกคอ่นข้างสงู ถือเป็นผลไม้ระดบั hi-end ผู้น าเข้าของจีน
ในฐานะผู้ ซือ้จากผู้สง่ออกไทยยงัสามารถสร้างผลก าไรได้มาก ด้วยเหตนีุ ้จงึยงัไมเ่กิดเหตกุารณ์ผู้น าเข้าในจีน  
กดราคาจากผู้สง่ออกไทย ซึง่โดยทัว่ไปแล้วสินค้าผลไม้ระดบั hi-end ในจีนยงัมีกลุม่ผู้บริโภคไมม่าก จงึยงัไมเ่กิด
ปัญหาเร่ืองการตอ่รองราคาระหวา่งผู้น าเข้าและผู้สง่ออกเทา่ใดนกั 
 4. ภัยคุกคามจากผู้แข่งขันรายใหม่ 
     จีนมีผลผลิตส้มโอมากเพียงพอกบัความต้องการในตลาด โดยการน าเข้าส้มโอจากไทยหรือไต้หวนั
เป็นเพียงการตอบสนองผู้บริโภคระดบั  hi-end ท่ีต้องการลิม้ลองรสชาตส้ิมโอของตา่งประเทศ เทา่นัน้ ประกอบ
กบัปัจจบุนัจีนยงัอนญุาตให้น าเข้าส้มโอได้เฉพาะจากไทยและไต้หวนัเทา่นัน้ ดงันัน้ จงึท าให้ไมมี่คูแ่ขง่ขนัราย
ใหมก้่าวเข้าสูต่ลาดจีน 
 5. ภัยคุกคามจากสินค้าทดแทน 
     Grapefruit จดัเป็นผลไม้น าเข้าระดบั Hi-end มีคณุคา่ทางโภชนาการสงู ซึง่เป็นผลไม้ชนิดหนึง่ท่ี
ผู้บริโภคจีนนิยมสง่มอบเป็นของท่ีระลกึเชน่เดียวกบัส้มโอไทย โดยในชว่ง 2 ปีท่ีผา่นมาจีนได้น าเข้า Grapefruit 
จากแอฟฟริกาใต้มากถึงกวา่ 9 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ขณะท่ีน าเข้าส้มโอจากไทยเพียงกวา่ 1 ล้านดอลลาร์สหรัฐ
เทา่นัน้ ดงันัน้ Grapefruit จงึถือเป็นผลไม้ส าคญัท่ีอาจเข้ามาแทนท่ีส้มโอไทยได้ง่าย 
      

 2.3) มะพร้าวสด 
 มะพร้าวเป็นผลไม้เมืองร้อนท่ีประเทศไทยปลกูคอ่นข้างมาก ในชว่ง 2 – 3 ปีท่ีผา่นมาจีนน าเข้ามะพร้าว
แก่และมะพร้าวออ่นจากไทยเพิ่มขึน้อยา่งตอ่เน่ือง โดยน ามะพร้าวแก่ไปใช้กบัอตุสาหกรรมการแปรรูปเคร่ืองดื่ม
มะพร้าว ผลิตภณัฑ์น า้มนัมะพร้าว และถ่านเชือ้เพลิง เป็นต้น ขณะท่ีมะพร้าวออ่นใช้ส าหรับการด่ืมโดยตรง ซึง่
ปัจจบุนัมะพร้าวออ่นจากไทยเร่ิมได้รับความนิยมมากขึน้อยา่งตอ่เน่ืองในกลุม่ผู้บริโภครุ่นใหมข่องจีน โดยมีการ
ขายอยา่งแพร่หลายในเว็บไซต์ค้าปลีกผลไม้ออนไลน์ ซุปเปอร์มาร์เก็ต และร้านค้าปลีกผลไม้ทัว่ไป ซึง่มีราคา
เฉล่ียอยูท่ี่ประมาณลกูละ 15 – 18 หยวน ปัจจบุนัมีเพียงไทย มาเลเซีย และไต้หวนัเทา่นัน้ท่ีได้รับอนญุาตให้สง่
มะพร้าวออ่นเข้าสูต่ลาดจีน 
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ตารางท่ี 15 : สถติกิารน าเข้ามะพร้าวอ่อนบริโภคผลสดจากไทยและมาเลเซียของจีน ปี 2555 – 2557 
 (หน่วยน า้หนัก : ตัน / หน่วยเงนิ : ล้านดอลลาร์สหรัฐ) 

 

ประเทศ 
ปี 2555 ปี 2556 ปี 2557 

เปรียบเทยีบ 
ปี 2557 กับ 2556 

ปริมาณ
น าเข้า 

มูลค่า 
น าเข้า 

ปริมาณ
น าเข้า 

มูลค่า 
น าเข้า 

ปริมาณ
น าเข้า 

มูลค่า 
น าเข้า 

ปริมาณ
น าเข้า 

มูลค่า
น าเข้า 

ไทย 1,542 1.69 3,272 4.76 8,610 10.99 163.14% 130.88% 
มาเลเซีย 10 0.03 29 0.08 10 0.04 -65.52% -50% 

หมายเหต ุ: ข้อมลูสถิติอ้างอิงจากกรมศลุกากรจีน 
 

 จากตารางท่ี 14 จะเห็นได้วา่ มีเฉพาะไทยและมาเลเซียท่ีสง่ออกมะพร้าวออ่นเข้าสูต่ลาดจีน (ไต้หวนั
ไมไ่ด้สง่ออกมะพร้าวออ่นสูจี่น) โดยปริมาณการน าเข้ามะพร้าวออ่นจากไทยตัง้แตปี่ 2555 – 2556 เพิ่มสงูขึน้
อยา่งตอ่เน่ือง ซึง่มีอตัราการเตบิโตเฉล่ียมากกวา่ปีละ 1 เทา่ตวั ขณะท่ีการน าเข้าจากมาเลเซียยงัคงน้อยมาก 
 

ตารางท่ี 16 : สถตินิ าเข้ามะพร้าวอ่อนบริโภคผลสดจากไทยของจีน ปี 2555 – 2557  
แยกตามเขตศุลกากร (หน่วยน า้หนัก : ตัน / หน่วยเงนิ : ล้านดอลลาร์สหรัฐ) 

 

เขต
ศุลกากร

จีน 

ปี 2555 ปี 2556 ปี 2557 
เปรียบเทยีบ 

ปี 2557 กับ 2556 
ปริมาณ
น าเข้า 

มูลค่า 
น าเข้า 

ปริมาณ
น าเข้า 

มูลค่า 
น าเข้า 

ปริมาณ
น าเข้า 

มูลค่า 
น าเข้า 

ปริมาณ
น าเข้า 

มูลค่า
น าเข้า 

รวมทุกเขต 1,542 1.69 3,272 4.76 8,610 10.99 163.14% 130.88% 
เซี่ยงไฮ้ 125 0.18 599 0.59 3,441 3.41 474.46% 477.97% 
เซินเจิน้ 1,095 1.23 1,815 2.91 3,179 4.72 75.15% 62.20% 
หวงผู่ 0 0 689 1.13 1,727 2.57 150.65% 127.43% 
เซี่ยเหมิน 44 0.03 137 0.10 176 0.17 28.47% 70.00% 
กวา่งโจว 239 0.23 23 0.02 84 0.13 265.22% 550.00% 

หมายเหต ุ: ข้อมลูสถิติอ้างอิงจากกรมศลุกากรจีน 
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 จากตารางท่ี 15 จะเห็นได้วา่ จีนน าเข้ามะพร้าวออ่นจากไทยเฉพาะมณฑลกวางตุ้ง (เซินเจิน้ หวงผู ่และ
กวา่งโจว) นครเซ่ียงไฮ้ และมณฑลฝเูจีย้น (เซ่ียเหมิน) โดยพืน้ท่ีท่ีนา่สนใจ คือ นครเซ่ียงไฮ้ เน่ืองจากมีปริมาณ
การน าเข้าเพิ่มขึน้คอ่นข้างมาก ซึง่จากเดมิในปี 2556 ท่ีมีปริมาณน าเข้าเป็นอนัดบั 3 รองจากเซินเจิน้และหวงผู ่
แตเ่ม่ือปี 2557 กลบัมีปริมาณน าเข้ามากเป็นอนัดบัท่ี 1 รวมจ านวน 3,441 ตนั เพิ่มขึน้จากปีก่อนหน้าร้อยละ 
474.46 อยา่งไรก็ดี แม้วา่ปริมาณการน าเข้าของเซ่ียงไฮ้จะมากท่ีสดุ และมลูคา่น าเข้ายอดรวมกลบัน้อยกวา่  
เซินเจิน้มากกวา่ 1 ล้านดอลลาร์สหรัฐ 
 

 
 

ตารางท่ี 17 : สถติกิารน าเข้ามะพร้าวแก่ (สด) จากต่างประเทศของจีน ปี 2555 – 2557 
 (หน่วยน า้หนัก : ตัน / หน่วยเงนิ : ล้านดอลลาร์สหรัฐ) 

 

ประเทศ 
ปี 2555 ปี 2556 ปี 2557 

เปรียบเทยีบ 
ปี 2557 กับ 2556 

ปริมาณ
น าเข้า 

มูลค่า 
น าเข้า 

ปริมาณ
น าเข้า 

มูลค่า 
น าเข้า 

ปริมาณ
น าเข้า 

มูลค่า 
น าเข้า 

ปริมาณ
น าเข้า 

มูลค่า
น าเข้า 

ยอดรวม 176,399 62.29 184,378 62.72 291,488 104.88 58.09% 67.2% 
เวียดนาม 144,348 50.90 134,538 45.39 155,613 58.96 15.66% 29.89% 
อินโดนีเซีย 23,206 7.65 13,253 3.64 118,393 38.01 793.34% 943.19% 
ฟิลิปปินส์ 7,799 3.04 36,280 13.21 15,184 5.59 -58.15% -57.65% 
ไทย 746 0.56 270 0.46 1,980 2.22 632.31% 377.02% 
มาเลเซีย 116 0.05 36 0.01 317 0.09 772.13% 620.65% 

หมายเหต ุ: ข้อมลูสถิติอ้างอิงจากกรมศลุกากรจีน 
 

 จากตารางท่ี 16 จะเห็นได้วา่ จีนมีความต้องการน าเข้ามะพร้าวแก่จากตา่งประเทศเพิ่มขึน้ตอ่เน่ือง โดย
แหลง่น าเข้าทัง้หมดมาจากประเทศอาเซียน ซึง่ปริมาณการน าเข้าเกือบทัง้หมดมาจากเวียดนามและอินโดนีเซีย 
จีนยงัคงน าเข้ามะพร้าวแก่จากฟิลิปปินส์ ไทย และมาเลเซียคอ่นข้างน้อย อยา่งไรก็ดี หากดแูนวโน้มการน าเข้า
จะเห็นได้วา่ จีนเร่ิมให้ความสนใจน าเข้ามะพร้าวแก่จากอินโดนีเซีย ไทย และมาเลเซียเพิ่มมากชึน้ โดยปริมาณ
น าเข้าเม่ือปี 2557 มีอตัราการเตบิโตสงูถึงร้อยละ 793.34 ร้อยละ 632.31 และร้อยละ 772.13 ขณะท่ีการน าเข้า
จากฟิลิปปินส์ลดลงถึงคร่ึงหนึง่ 
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ตารางท่ี 18 : สถติกิารน าเข้ามะพร้าวแก่ (สด) จากไทยของจีน ปี 2555 – 2557 แยกตามเขตศุลกากร 
(หน่วยน า้หนัก : ตัน / หน่วยเงนิ : ล้านดอลลาร์สหรัฐ) 

 

เขต
ศุลกากร

จีน 

ปี 2555 ปี 2556 ปี 2557 
เปรียบเทยีบ 

ปี 2557 กับ 2556 
ปริมาณ
น าเข้า 

มูลค่า 
น าเข้า 

ปริมาณ
น าเข้า 

มูลค่า 
น าเข้า 

ปริมาณ
น าเข้า 

มูลค่า 
น าเข้า 

ปริมาณ
น าเข้า 

มูลค่า
น าเข้า 

รวมทุกเขต 746 0.56 270 0.46 1,980 2.22 632.31% 377.02% 
เซินเจิน้ 265 0.41 270 0.46 1,438 1.99 432.59% 332.61% 
ไหโข่ว 481 0.15 0 0 499 0.18 N.A. N.A. 
ต้าเหลียน 0 0 0 0 43 0.05 N.A. N.A. 

หมายเหต ุ: ข้อมลูสถิติอ้างอิงจากกรมศลุกากรจีน 
 

 จากตารางท่ี 17 จะเห็นได้วา่ พืน้ท่ีหลกัท่ีน าเข้ามะพร้าวแก่จากไทย คือ เซินเจิน้ และมีแนวโน้มน าเข้า
เพิ่มขึน้อยา่งตอ่เน่ือง โดยมี 2557 มีอตัราการน าเข้าเตบิโตคอ่นข้างมากถึงร้อยละ 432.59  ขณะท่ีไหโขว่ 
(มณฑลไหห่นาน) หยดุการน าเข้าไปเม่ือปี 2556 และต้าเหลียน (มณฑลเหลียวหนิง) น าเข้ามะพร้าวแก่จากไทย
เป็นครัง้แรกเม่ือปี 2557 
 

 การวิเคราะห์ SWOT มะพร้าวไทยในตลาดจีน : 

 1. จุดแข็ง 
      มะพร้าวของไทยมีคณุภาพดี เนือ้ขาวหนา น า้หวานหอม มะพร้าวของไทยมีผลผลิตตอ่ต้นคอ่นข้าง
สงู โดยทัว่ไปมะพร้าวจีนท่ีปลกูในมณฑลไหห่นานมกัมีผลผลิตตอ่ต้นเพียง 18 ลกู ฟิลิปปินส์มีผลผลิตตอ่ต้น
ประมาณ 40 กวา่ลกู ขณะท่ีไทย เวียดนาม และอินโดนีเซียมีผลผลิตตอ่ต้นมากกวา่ 100 ลกู นอกจากนี ้ปัจจบุนั
จีนอนญุาตให้น าเข้ามะพร้าวออ่นบริโภคผลสดจากไทย มาเลเซีย และไต้หวนัเทา่นัน้ โดยท่ีมาเลเซียมีผลผลิต
มะพร้าวดงักลา่วยงัไมเ่พียงพอกบัความต้องการในประเทศ จงึท าให้สง่มะพร้าวเข้าสูต่ลาดจีนคอ่นข้างน้อย 
ขณะท่ีไต้หวนัมีข้อกดัในเร่ืองสภาพแวดล้อมการเพาะปลกู สง่ผลให้มีผลผลิตมะพร้าวไมม่ากนกั อีกทัง้คณุภาพ
ยงัไมดี่พอ จงึไมเ่หมาะสมส าหรับสง่ออกเข้าสูต่ลาดจีน ด้วยเหตนีุ ้จงึท าให้ไทยคอ่นข้างมีจดุแข็งในเร่ืองค้าปลีก
มะพร้าวออ่นบริโภคผลสดในตลาดจีนมากกวา่มาเลเซียและไต้หวนั 
 2. จุดอ่อน 
      มะพร้าวของไทยยงัมีราคาน าเข้าตอ่หนว่ยคอ่นข้างสงูมากเม่ือเปรียบเทียบกบัประเทศอาเซียนอ่ืน ๆ 
โดยปี 2557 ราคาน าเข้ามะพร้าวแก่ตอ่หนว่ยของไทยสงูถึงกิโลกรัมละ 1.12 ดอลลาร์สหรัฐ ขณะท่ีเวียดนาม 
อินโดนีเซีย ฟิลิปปินส์ และมาเลเซียมีราคาน าเข้าตอ่หนว่ยเฉล่ียเพียงกิโลกรัมละ 0.38 ดอลลาร์สหรัฐ 0.32 
ดอลลาร์สหรัฐ 0.37 ดอลลาร์สหรัฐ และ 0.28 ดอลลาร์สหรัฐ ตามล าดบั ด้วยเหตนีุ ้จงึท าให้จีนยงัน าเข้า
มะพร้าวแก่จากไทยคอ่นข้างน้อยเม่ือเปรียบเทียบกบัเวียดนาม อินโดนีเซีย และฟิลิปปินส์ 
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 3. โอกาส 
      จากข้อมลูการส ารวจของศนูย์วิจยัมะพร้าวภายใต้สถาบนัวิทยาศาสตร์การเกษตรเขตร้อนประเทศ
จีนพบวา่ แตล่ะปีภายในตลาดจีนมีความต้องการบริโภคและแปรรูปมะพร้าวประมาณ 2,600 ล้านลกู โดยพืน้ท่ี
เพาะปลกูมะพร้าวร้อยละ 99 ของจีนคือมณฑลไหห่นาน ซึง่มีผลผลิตมะพร้าวตอ่ปีประมาณ 200 ล้านลกูเทา่นัน้ 
ประกอบกบัระยะไมก่ี่ปีท่ีผา่นมา มณฑลไหห่นานประสบกบัภยัพิบตัทิางธรรมชาต ิมีศตัรูพืช วิธีการเพาะปลกู  
ล้าหลงั และมีการรือ้ถอนพืน้ท่ีเพาะปลกูมะพร้าวเพ่ือพฒันาเป็นแหลง่ทอ่งเท่ียว เป็นต้น จงึท าให้ผลผลิตมะพร้าว
ของไหห่นานมีแนวโน้มลดลงอยา่งตอ่เน่ือง ซึง่มีปริมาณไมเ่พียงพอกบัความต้องการในท้องตลาด จงึท าให้จีน
จ าเป็นต้องน าเข้ามะพร้าวจากตา่งประเทศเป็นจ านวนมาก โดยเฉพาะอยา่งยิ่งจากประเทศอาเซียน ซึง่เป็นพืน้ท่ี
ท่ีเพาะปลกูมะพร้าวคอ่นข้างมาก 
      ปัจจบุนั นกัทอ่งเท่ียวจีนนิยมเดนิทางไปทอ่งเท่ียวประเทศไทยเพิ่มขึน้อยา่งตอ่เน่ือง นกัทอ่งเท่ียวจีน
จ านวนมากมีโอกาสได้ลิม้ลองรสชาตนิ า้มะพร้าวออ่นของไทยท่ีมีวางขายอยา่งแพร่หลายในจดุทอ่งเท่ียวตา่ง ๆ 
ทัว่ประเทศไทย เกิดเป็นกระแสความนิยมดื่มน า้มะพร้าวออ่นมากขึน้ในกลุม่ผู้บริโภครุ่นใหม ่จงึท าให้จีนน าเข้า
มะพร้าวออ่นบริโภคผลสดจากไทยเพิ่มขึน้ตามล าดบั 
 4. อุปสรรค 
      ประเทศอาเซียนเป็นแหลง่เพาะปลกูมะพร้าวท่ีส าคญั และมีการสง่ออกเข้าสูต่ลาดจีนคอ่นข้างมาก 
โดยสว่นแบง่ตลาดในจีนเกือบทัง้หมดเป็นของเวียดนามและอินโดนีเซีย ไทยยงัคงมีสว่นแบง่ตลาดคอ่นข้างน้อย
มาก เน่ืองจากราคามะพร้าวแก่ตอ่หนว่ยของไทยจดัอยูใ่นเกณฑ์ท่ีคอ่นข้างสงูมาก ยงัไมเ่หมาะสมส าหรับใช้ใน
ภาคอตุสาหกรรมของจีนมากนกั ขณะท่ีมะพร้าวออ่นยงัเป็นท่ีนิยมเฉพาะกลุม่ผู้บริโภครุ่นใหมเ่ทา่นัน้ ผู้บริโภค  
จีนทัว่ไปมองวา่มะพร้าวออ่นจากไทยเป็นสินค้าใหมท่ี่ราคาขายคอ่นข้างสงู ไทยยงัคงต้องใช้เวลาบม่เพาะตลาด
การบริโภคน า้มะพร้าวออ่นอีกพอสมควร จงึจะสามารถท าให้กลายเป็นผลไม้ท่ีตดิตลาดเหมือนกบัทเุรียน   
      นอกจากนี ้แม้วา่ไทยจะมีผลผลิตมะพร้าวออ่นบริโภคผลสดตลอดทัง้ปี แตผู่้บริโภคจีนนิยมด่ืมน า้
มะพร้าวออ่นในชว่งอากาศร้อนเป็นหลกั และเม่ือเข้าสูฤ่ดหูนาวผู้บริโภคจีนจะหนัมาดื่มเคร่ืองดื่มร้อนเป็นส าคญั 
ด้วยเหตดุงักลา่วจงึมกัพบเห็นมะพร้าวออ่นบริโภคผลสดของไทยวางจ าหนา่ยในท้องตลาดเฉพาะชว่งฤดรู้อน
ของจีนเทา่นัน้ (เดือนมิถนุายน – กนัยายน) 
 

ตารางท่ี 19 : สรุปการวิเคราะห์ SWOT มะพร้าวสดของไทยในตลาดจีน 
 

จุดแข็ง จุดอ่อน 
1) มะพร้าวไทยมีคณุภาพดี เนือ้ขาวหนา น า้รสชาติ
หวานหอม 

2) มีผลผลิตตอ่ต้นคอ่นข้างสงูมากเม่ือเปรียบเทียบ
กบัผลผลิตของท้องถ่ินจีนและฟิลิปปินส์ 

1) ราคาน าเข้าตอ่หน่วยของมะพร้าวไทยแพงกวา่
เวียดนาม อินโดนีเซียและฟิลิปปินส์คอ่นข้างมาก 
 



บทวิจยัศกัยภาพและโอกาสของสินค้าเกษตรและอาหารไทยในเขตทดลองการค้าเสรีจีน (เซ่ียงไฮ้) หน้าที ่82 

 

โอกาส อุปสรรค 
1) ผลผลิตมะพร้าวในจีนแตล่ะปีไมเ่พียงพอกบั
ความต้องการในตลาด จงึจ าเป็นต้องน าเข้าจาก
ตา่งประเทศคอ่นข้างมาก โดยเฉพาะกลุม่อาเซียน 
2) กระแสการท่องเท่ียวไทยท่ีเติบโต ได้ช่วยกระตุ้น
ความนิยมในการดื่มน า้มะพร้าวออ่นของไทยมาก
ขึน้ โดยเฉพาะในกลุม่ผู้บริโภคจีนรุ่นใหม ่

1) มะพร้าวแก่มีคูแ่ข่งในตลาดจีนจ านวนมาก โดย
เวียดนามและอินโดนีเซียมีสว่นแบ่งตลาดสงูท่ีสดุ 
เน่ืองจากราคามะพร้าวตอ่หน่วยต ่ากวา่ของไทย
คอ่นข้างมาก 
2) มะพร้าวออ่นบริโภคผลสดของไทยเป็นท่ีนิยม
เฉพาะในกลุม่ผู้บริโภคจีนรุ่นใหม ่ยงัต้องใช้เวลาใน
การบ่มเพาะอีกช่วงหนึง่ จงึจะสามารถติดตลาดจีน 
รวมถงึมกัขายได้เฉพาะช่วงฤดรู้อนของจีน โดยช่วง
ฤดหูนาวผู้บริโภคจีนนิยมดื่มเคร่ืองดื่มร้อน 

 

 การวิเคราะห์มะพร้าวไทยในตลาดจีนด้วยโมเดล 5 Forces : 
 1. สภาพการแข่งขันในปัจจุบัน 
     จีนมีความต้องการใช้มะพร้าวแก่ในภาคอตุสาหกรรมผลิตและแปรรูปคอ่นข้างมาก ปัจจบุนัภายใน  
ประเทศมีผลผลิตไมเ่พียงพอ โดยมะพร้าวแก่ประมาณร้อยละ 99 ของจีนเพาะปลกูท่ีมณฑลไหห่นาน แตล่ะปี  
เพียงมีผลผลิตประมาณ 80,000 - 90,000 ตนั และจ าเป็นต้องน าเข้าจากกลุม่ประเทศอาเซียนอีกจ านวนมาก 
โดยปี 2557 จีนน าเข้ามะพร้าวแก่จากเวียดนาม อินโดนีเซีย ฟิลิปปินส์ ไทย และมาเลเซียรวมทัง้สิน้ประมาณ 
291,500 ตนั โดยผู้น าตลาดรายใหญ่ คือ เวียดนามและอินโดนีเซีย ซึง่ครองสดัสว่นตลาดมะพร้าวแก่น าเข้าจาก
ตา่งประเทศเกือบทัง้หมด ขณะท่ีไทยมีสดัสว่นตลาดเพียงประมาณร้อยละ 2 ของตลาดมะพร้าวแก่น าเข้า
ทัง้หมดเทา่นัน้ 
     ส าหรับมะพร้าวออ่นบริโภคผลสด จีนมีผลผลิตวางจ าหนา่ยในตลาดน้อยมาก ซึง่อาจพบเห็นได้เพียง
เฉพาะในแหลง่ทอ่งเท่ียวของมณฑลไหห่นานเทา่นัน้ (จีนมีความต้องการใช้มะพร้าวในภาคอตุสาหกรรมปริมาณ
มาก จงึเน้นท่ีการผลิตมะพร้าวแก่เป็นส าคญั) ทัง้นี ้จีนอนญุาตให้น าเข้ามะพร้าวออ่นบริโภคผลสดได้เฉพาะจาก
ไทย มาเลเซีย และไต้หวนัเทา่นัน้ แตปั่จจบุนัมีเพียงไทยและมาเลเซียท่ีสง่มะพร้าวออ่นเข้าตลาดจีน โดยไทยเป็น
ผู้ครอบครองสว่นแบง่ตลาดเกือบทัง้หมด 
 2. อ านาจการต่อรองของซัพพลายเออร์ (ผู้เพาะปลูกในไทย) 
     ในชว่งหลายปีท่ีผา่นมา ปริมาณความต้องการมะพร้าวจากไทยในตลาดตา่งประเทศมีเพิ่มมากขึน้ 
โดยเฉพาะมะพร้าวออ่นบริโภคผลสดท่ีสอดคล้องกบักระแสการด่ืมเพ่ือสขุภาพของตลาดสหรัฐอเมริกาและจีน 
เป็นผลให้มีการเพาะปลกูในไทยมากขึน้และมีราคาขายดีขึน้ โดยราคารับซือ้มะพร้าวออ่นหน้าสวนในปัจจบุนั
เฉล่ียอยูท่ี่ลกูละ 17-20 บาท ซึง่จดัเป็นเกณฑ์ราคาท่ีคอ่นข้างดี การสง่ออกขยายตวัขึน้อยา่งตอ่เน่ือง ทัง้นี ้จาก
สถานการณ์ดงักลา่วสะท้อนให้เห็นวา่ ชาวสวน (ในฐานะซพัพลายเออร์ให้แก่ผู้สง่ออก) คอ่นข้างมีอ านาจในการ
ก าหนดราคาขายได้มากกวา่ผู้สง่ออก เน่ืองจากในตา่งประเทศมีความต้องการท่ีเพิ่มขึน้อยา่งตอ่เน่ือง 
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     ส าหรับมะพร้าวแก่นัน้มีราคารับซือ้หน้าสวนเฉล่ียอยูท่ี่ลกูละ 10 – 12 บาท จดัอยูใ่นเกณฑ์ราคา
ระดบัทัว่ไป ซึง่มะพร้าวแก่ของในไทยจะน าไปใช้ในอตุสาหกรรมแปรรูปเป็นน า้กะทิหรือกะทิผงเพ่ือการสง่ออก
ตา่งประเทศมากกวา่การสง่ออกมะพร้าวแก่ผลสด ดงันัน้ จงึยงัไมมี่ปัญหาการตอ่รองราคามะพร้าวแก่ผลสด
ส าหรับการสง่ออกระหวา่งผู้ เพาะปลกูและผู้สง่ออกในไทยมากนกั 
 3. อ านาจการต่อรองของผู้ซือ้ (ผู้น าเข้าในจีน) 
     ส าหรับมะพร้าวแก่นัน้ เน่ืองจากปัจจบุนัจีนมีแหลง่น าเข้าจากอาเซียนถึง 5 ประเทศ ได้แก่ เวียดนาม 
อินโดนีเซีย ฟิลิปปินส์ ไทย และมาเลเซีย จงึเป็นผลให้ผู้น าเข้าในจีน (ในฐานะผู้ รับซือ้มะพร้าว) มีทางเลือกและมี
อ านาจในการตอ่รองจากผู้สง่ออกในอาเซียนได้คอ่นข้างมาก โดยเฉพาะอยา่งยิ่งในสว่นของไทยท่ีมีสว่นแบง่  
ตลาดการน าเข้าท่ีคอ่นข้างน้อยมากเม่ือเปรียบเทียบกบัเวียดนามและอินโดนีเซีย จงึท าให้ผู้น าเข้ามะพร้าวแก่
จากไทยมีบทบาทในการตอ่รองราคาจากผู้สง่ออกของไทยคอ่นข้างสงู 
     ส าหรับมะพร้าวออ่นบริโภคผลสดนัน้ ปัจจบุนัก าลงัได้รับความนิยมอยา่งดีในกลุม่ผู้บริโภครุ่นใหม่
ของจีน โดยจีนอนญุาตอนญุาตให้น าเข้าได้จากไทย มาเลเซีย และไต้หวนัเทา่นัน้ โดยท่ีขณะนีต้ลาดน าเข้าเกือบ
ทัง้หมดมาจากประเทศไทย ผู้น าเข้าในจีนไมมี่ทางเลือกน าเข้าจากแหลง่อ่ืน จงึท าให้ผู้น าเข้าในจีนมีบทบาทใน
การตอ่รองราคาจากผู้สง่ออกไทยได้คอ่นข้างน้อยมาก 
 4. ภัยคุกคามจากผู้แข่งขันรายใหม่ 
     ส าหรับมะพร้าวแก่นัน้ ตลอดชว่งท่ีผา่นมาได้น าเข้าจาก 5 ประเทศอาเซียนมาโดยตลอด เน่ืองจากมี
ผลผลิตมากท่ีสดุในโลก และยงัสามารถป้อนเข้าสูต่ลาดจีนได้อยา่งเพียงพอ อยา่งไรก็ดี ในอนาคตหากตลาดจีน
มีความต้องการมะพร้าวแก่มากขึน้ และประเทศอาเซียนมีผลผลิตไมเ่พียงพอกบัความต้องการแล้ว จีนอาจมี
แนวโน้มหนัไปน าเข้าจากกลุม่ประเทศเอเชียใต้แทน เชน่ อินเดีย (ในอดีตเคยน าเข้าจ านวนน้อย) และศรีลงักา 
(ไมเ่คยน าเข้ามาก่อน) หรือน าเข้าจากกลุม่ประเทศลาตนิอเมริกา (ไมเ่คยน าเข้ามาก่อน) เชน่ บราซิล และ  
แม็กซิโก เป็นต้น 
     ส าหรับมะพร้าวออ่นบริโภคผลสดนัน้ มีความเป็นไปได้ท่ีจีนอาจจะอนญุาตให้น าเข้าจากประเทศ
อาเซียนอ่ืน ๆ นอกจากไทย มาเลเซีย และไต้หวนั ซึง่เวียดนาม อินโดนีเซีย และฟิลิปปินส์ล้วนมีผลผลิตมะพร้าว
ออ่นบริโภคสดเชน่เดียวกบัไทยเชน่กนั ดงันัน้ อาจกลายเป็นคูแ่ขง่รายใหมท่ี่เข้ามาแยง่สว่นแบง่การตลาดในจีน
บางสว่นไปจากไทยได้ในอนาคต 
 5. ภัยคุกคามจากสินค้าทดแทน 
     ส าหรับมะพร้าวแก่ยงัไมมี่สินค้าใดมาทดแทนได้ ด้วยความต้องการท่ีเตบิโตอยา่งตอ่เน่ืองในจีน จงึ
ท าให้จีนยงัต้องน าเข้าจากอาเซียนตอ่เน่ือง อยา่งไรก็ดี แม้วา่จะไมมี่สินค้าอ่ืนมาแทนท่ี แตป่ริมาณมะพร้าวแก่
ของไทยในตลาดจีนยงัน้อยมากและยากท่ีจะกลายเป็นผู้น าตลาดจีน เน่ืองจากมีราคาคอ่นข้างแพงเม่ือเทียบกบั
ประเทศเพ่ือนบ้านอ่ืน ๆ  
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     มะพร้าวออ่นบริโภคผลสดมีสินค้าทดแทน คือ เคร่ืองดื่มน า้มะพร้าวบรรจกุลอ่ง ซึง่แม้อาจไมไ่ด้
รสชาตต้ินต ารับของมะพร้าวออ่นสด แตไ่ด้มีการปรุงแตง่กลิ่นและรสชาตท่ีิสอดคล้องกบัผู้บริโภคในจีน อีกทัง้  
มีราคาถกูกวา่มะพร้าวออ่นบริโภคผลสดคอ่นข้างมาก เก็บรักษาได้นาน ด่ืมได้สะดวก และหาซือ้ได้ง่ายตาม
ซุปเปอร์มาร์เก็ต ร้านสะดวกซือ้ และแผงขายเคร่ืองดื่มทัว่ไป 
 

      
 

 การวิเคราะห์ตัวอย่างผลไม้ไทย 3 ชนิดด้วยโมเดล BCG Matrix : 
 

ตารางท่ี 20 : วิเคราะห์ BCG Matrix สถานการณ์ผลไม้ไทยกับประเทศคู่แข่งในจีนปี 2557 
 

ชนิดผลไม้ / ประเทศ 

ผลผลิต 
ในตลาดจีน 
ปี 2557 
(ตัน) 

อัตรา 
การเติบโต 

ส่วนแบ่งตลาด
ของคู่แข่ง 
รายใหญ่สุด 

ส่วนแบ่งตลาด
ของแต่ละ
ประเทศ 

ส่วนแบ่ง 
ตลาด 
สัมพันธ์ 

ทุเรียน ไทย 315,475 -2.02% 100% 100% 1.0 
มะพร้าว
อ่อน 

ไทย 8,610 160.09% 
99.87% 

99.87% 1.0 
มาเลเซีย 10 - 66.31% 0.13% 0.001 

ชนิดผลไม้ / ประเทศ 

ผลผลิต 
ในตลาดจีน 
ปี 2557 
(ตัน) 

อัตรา 
การเติบโต 

ส่วนแบ่งตลาด
ของคู่แข่ง 
รายใหญ่สุด 

ส่วนแบ่งตลาด
ของแต่ละ
ประเทศ 

ส่วนแบ่ง 
ตลาด 
สัมพันธ์ 

ส้มโอ 
ไทย 3,840 - 32.3% 

99.83% 
0.10% 0.001 

ไต้หวนั 2,600 13.0% 0.07% 0.0007 
จีน 3,900,000 5.0% 99.83% 1.0 

มะพร้าว
แก่ 

ไทย 1,980 632.31% 

41.20% 

0.53% 0.01 
เวียดนาม 155,613 15.66% 41.20% 1.0 
อินโดนีเซีย 118,392 793.34% 31.35% 0.76 
ฟิลปิปินส์ 15,184 -58.15% 4.02% 0.09 

จีน 86,500 N.A. 22.90% 0.56 
หมายเหตุ : อ้างอิงข้อมลูสถิติจากตารางที่ 9 , 11 , 15 และ 17 
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จากการวิเคราะห์ตวัอยา่งผลไม้ไทยเปรียบเทียบกบัประเทศคูแ่ขง่ด้วยโมเดล  BCG Matrix ข้างต้น
สามารถสรุปประเดน็ส าคญัตามทฤษฎี BCG Matrix ได้ดงันี ้ 

(1) ทเุรียนไทยจดัอยูใ่นต าแหนง่ Cash Cows กลา่วคือ มีสว่นแบง่การตลาดท่ีสงูมาก  (สว่นแบง่ตลาด 
100%) ขณะท่ีผลผลิตในตลาดจีนเตบิโตคอ่นข้างคงท่ีแล้ว ถือเป็นสินค้าตดิตลาดจีน ซึง่ไทยไมต้่อง
ทุม่ทนุเพ่ือประชาสมัพนัธ์ ผู้บริโภคก็รู้จกัดีและนิยมรับประทานทเุรียนไทยอยา่งตอ่เน่ือง  

(2) ส้มโอไทยจดัอยูใ่นต าแหนง่ Dogs กลา่วคือ มีสว่นแบง่ตลาดคอ่นข้างน้อยมาก และอตัราการเตบิโต
ในตลาดจีนลดลง ถือเป็นสินค้าระดบั hi-end ท่ียงัไมต่ดิตลาดจีน ผู้บริโภคสว่นใหญ่ยงัไมน่ิยมซือ้มา
รับประทานเป็นประจ า เน่ืองจากราคาคอ่นข้างแพงมาก ส้มโอจีนเป็นสินค้าตดิตลาดท่ีผู้บริโภคจีน
นิยมมาก ดงันัน้ ไทยอาจต้องลงทนุประชาสมัพนัธ์และผลกัดนัการน าเข้าสูต่ลาดจีนอยา่งมากจงึจะ
ท าให้ส้มโอไทยได้รับความนิยมอยา่งแพร่หลาย 
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(3) มะพร้าวแก่ไทยจดัอยูใ่นต าแหนง่ Question Marks กลา่วคือ เป็นสินค้าท่ีมีอตัราการเตบิโตดีมาก 
แตย่งัมีสว่นแบง่ตลาดน้อยมากเม่ือเปรียบเทียบกบัประเทศอ่ืน ๆ  และยงัเผชิญกบัภาวะการแขง่ขนั
อยา่งรุนแรง โดยคูแ่ขง่ส าคญั คือ เวียดนาม อินโดนีเซีย และจีนท่ีอยูใ่นต าแหนง่ Stars ซึง่ทัง้หมด 
มีสว่นแบง่ตลาดรวมมากกวา่ 90% 

(4) มะพร้าวออ่นบริโภคผลสดของไทยจดัอยูใ่นต าแหนง่ Stars กลา่วคือ มีสว่นแบง่การตลาดสงูมาก 
(สว่นแบง่ตลาด 100%) และมีอตัราการเตบิโตในตลาดจีนคอ่นข้างสงู ถือเป็นสินค้าท่ีก าลงัได้รับ
ความนิยมอยา่งมากในตลาดจีนปัจจบุนั ทัง้นี ้แม้วา่มาเลเซียมีสว่นแบง่ตลาดน้อยมาก และไมอ่าจ
นบัได้วา่เป็นคูแ่ขง่ของไทย แตไ่ทยยงัคงต้องเพิ่มการประชาสมัพนัธ์และเร่งการสง่ออกมะพร้าวออ่น
บริโภคผลสดเข้าสูต่ลาดจีนอยา่งตอ่เน่ือง เพื่อกระตุ้นให้กลายเป็นสินค้าตดิตลาดจีนอยา่งถาวร 

 
3. ข้อสังเกตเร่ืองทเุรียนสด ส้มโอ และมะพร้าวสดของไทยในตลาดจีน 

 จีนถือเป็นตลาดการบริโภคขนาดใหญ่ เศรษฐกิจเตบิโตอยา่งตอ่เน่ือง สง่ผลให้ผู้บริโภคจีนโดยทัว่ไป  
มีคณุภาพชีวิตท่ีสงูขึน้ และมีก าลงัซือ้เพิ่มมากขึน้ตามล าดบั โดยผู้บริโภคจีนรุ่นใหมใ่ห้ความสนใจกบัการซือ้สินค้า
จากเว็บไซต์เพิ่มขึน้อยา่งตอ่เน่ือง ขณะเดียวกนั ปัจจบุนัจีนได้ปรับปรุงประสิทธิภาพการท างานของศลุกากรและ 
CIQ โดยเฉพาะในเร่ืองการอ านวยความสะดวกด้านพิธีการผา่นดา่นและการตรวจสอบสินค้า ทัง้นี ้เหตผุลดงักลา่ว
ทัง้หมดได้สะท้อนถึงโอกาสอนัดีส าหรับธุรกิจสง่ออกผลไม้ไทยสูต่ลาดจีน โดยหลงัจากท าการวิเคราะห์ตวัอยา่ง
ผลไม้ไทยทัง้ 3 ชนิดในตลาดจีนแล้ว สามารถสรุปข้อสงัเกตท่ีส าคญัดงันี ้
 ทุเรียน  : แม้วา่ปัจจบุนัจะมีไทยเพียงประเทศเดียวท่ีสามารถสง่ออกทเุรียนสดเข้าตลาดจีนได้ และ
ทเุรียนสดของไทยได้เข้าสูต่ลาดจีนเป็นระยะเวลาคอ่นข้างนาน ซึง่ผู้บริโภคจีนรู้จกัและยอมรับทเุรียนไทยเป็น
อยา่งดี โดยเฉพาะอยา่งยิ่งกลุม่ตลาดผู้บริโภคระดบักลาง-ลา่ง อยา่งไรก็ตาม มาเลเซียได้พยายามสร้างกลยทุธ์
ท่ีแตกตา่งด้วยการเจาะตลาดผู้บริโภคระดบั hi-end โดยถึงแม้  มาเลเซียจะไมส่ามารถสง่ทเุรียนสดเข้าสูต่ลาด  
จีนได้ในปัจจบุนั แตก็่ได้คดัสรรเนือ้ทเุรียนแชแ่ข็งท่ีโปรโมทวา่เป็นสินค้าจากธรรมชาตท่ีิมีคณุภาพสงูป้อนเข้าสู่
ตลาดจีนอยา่งตอ่เน่ือง พร้อมกบัรับประกนัคณุภาพและสร้างความมัน่ใจให้แก่ผู้บริโภคจีนด้วยระบบบาร์โคด  
ท่ีสามารถตดิตามสืบค้นข้อมลูเก่ียวกบัผลิตภณัฑ์ทเุรียนนัน้ ๆ ได้ ซึง่มุง่เน้นเจาะกลุม่ผู้บริโภคระดบั hi-end  
เป็นการเฉพาะ ปัจจบุนั แม้วา่ไทยจะเร่ิมมีการผลกัดนัทเุรียนก้านยาวท่ีได้รับขนานนามวา่เป็นสดุยอดคณุภาพ
ทเุรียนในจีน และเร่ิมเป็นท่ีรู้จกัของกลุม่ผู้บริโภค hi-end แล้วเชน่กนั  อยา่งไรก็ดี การด าเนินกลยทุธ์การตลาด
ของมาเลเซียยงัถือเป็นความท้าทายท่ีส าคญัของทเุรียนไทยในตลาดจีน ดงันัน้ ประเดน็ท่ีไทยควรให้ความส าคญั
อยา่งตอ่เน่ือง คือ คณุภาพของทเุรียนสดท่ีสง่เข้าตลาดจีน เพ่ือรักษากลุม่ผู้บริโภคระดบักลาง-ลา่งอยา่งมัน่คง 



บทวิจยัศกัยภาพและโอกาสของสินค้าเกษตรและอาหารไทยในเขตทดลองการค้าเสรีจีน (เซ่ียงไฮ้) หน้าที ่87 

 

พร้อมกบัพยายามผลกัดนัการสร้างและบริหารแบรนด์เพ่ือให้เป็นท่ีรับรู้ในกลุม่ผู้บริโภคจีนมากขึน้ นอกจากนี ้  
ยงัควรเพิ่มการโปรโมททเุรียนก้านยาวของไทยในตลาดผู้บริโภคระดบั hi-end อยา่งตอ่เน่ือง 
 ส้มโอ : ปัจจบุนัมีเพียงเฉพาะไทยและไต้หวนัเทา่นัน้ท่ีได้รับอนญุาตให้สง่ออกส้มโอเข้าสูต่ลาดจีน โดย
ส้มโอของไทยยงัมีสว่นแบง่ตลาดมากกวา่ไต้หวนัเกือบ 1 เทา่ตวั ทวา่ ส้มโอไทยยงัมีสว่นแบง่ตลาดในจีนน้อย
มากเม่ือเปรียบเทียบกบัส้มโอท้องถ่ินจีน (ส้มโอจีนครองสว่นแบง่ตลาดเกือบ 100 %) โดยในปัจจบุนัจีนมีส้มโอ
หลากหลายสายพนัธุ์และมีรสชาตไิมด้่อยไปกวา่ส้มโอจากตา่งประเทศ และมีราคาถกูกวา่ส้มโอน าเข้าหลายเทา่ 
เป็นผลให้ส้มโอไทยในตลาดจีนซึง่มีเพียงสายพนัธุ์ทองดีและขาวน า้ผึง้อาจไมไ่ด้มีข้อได้เปรียบแตกตา่งไปจาก  
ส้มโอจีนหรือไต้หวนัอยา่งชดัเจน จงึท าให้ส้มโอต้องเผชิญการแขง่ขนักบัส้มโอจีนและไต้หวนัอยา่งหลีกเล่ียงไมไ่ด้ 
โดยเฉพาะอยา่งยิ่งในเร่ืองราคาส้มโอไทยท่ีคอ่นข้างสงูกวา่มาก จงึท าให้ผู้บริโภคจีนไมน่ิยมซือ้ส้มโอไทยเก็บไว้
รับประทานเป็นผลไม้ประจ าบ้าน แตจ่ะใช้ส าหรับสง่มอบเป็นของท่ีระลกึในฐานะผลไม้ hi-end นอกจากนี ้
เน่ืองจากส้มโอไทยมีราคาคอ่นข้างสงู จงึท าให้ในตลาดจีนมีการน าส้มโออ่ืน ๆ มาแอบอ้างวา่เป็นส้มโอไทยเพ่ือ
หวงัเก็งก าไร ซึง่อาจท าให้ส้มโอไทยสญูเสียภาพลกัษณ์ท่ีดีในระยะยาว ดงันัน้ ไทยจงึควรให้ความส าคญักบั  
การสร้างแบรนด์ เพ่ือเป็นการควบคมุและป้องกนัการปลอมแปลงแอบอ้างได้อยา่งมีประสิทธิภาพ 
 มะพร้าวแก่  : ตลาดการบริโภคในจีนยงัคงมีความต้องการน าเข้ามะพร้าวแก่จากตา่งประเทศอยา่ง
ตอ่เน่ือง ทัง้นี ้แม้วา่จีนจะน าเข้ามะพร้าวแก่จากไทยเพิ่มขึน้หลายเทา่ตวั แตส่ว่นแบง่ตลาดของมะพร้าวแก่ไทย
ยงัคงน้อยกวา่เวียดนาม อินโดนีเซีย และฟิลิปปินส์คอ่นข้างมาก โดยปัจจบุนัมะพร้าวแก่ของไทยมีราคาน าเข้า  
ตอ่หนว่ยสงูกวา่ประเทศอ่ืน ๆ หลายเทา่ตวั จงึอาจเป็นอปุสรรคส าคญัในการขยายสว่นแบง่ตลาดของมะพร้าวแก่
ไทยในจีน  
 มะพร้าวอ่อนบริโภคผลสด : ปัจจบุนัมะพร้าวออ่นบริโภคผลสดของไทยเร่ิมได้รับความนิยมอยา่งมาก
ในกลุม่ผู้บริโภคจีนรุ่นใหม ่ถือเป็นสินค้าใหมท่ี่นา่สนใจเน่ืองจากจีนมีการน าเข้าจากไทยเพิ่มขึน้อยา่งตอ่เน่ือง 
ทัง้นี ้แม้วา่มาเลเซียจะเป็นประเทศท่ีได้รับอนญุาตให้สง่มะพร้าวออ่นบริโภคผลสดเข้าสูต่ลาดจีนเชน่เดียวกบัไทย 
แตก่ารน าเข้าในตลาดจีนยงัคงมีปริมาณน้อยมาก จงึท าให้มะพร้าวออ่นของไทยอยูใ่นลกัษณะคอ่นข้างผกูขาด
รายเดียวในตลาดจีน ทวา่ ปัจจบุนัมะพร้าวออ่นของไทยยงัคงได้รับความนิยมเฉพาะในกลุม่ผู้บริโภคจีนรุ่นใหม่
เป็นส าคญั ดงันัน้ ไทยยงัจ าเป็นต้องใช้เวลาบม่เพาะตลาดการบริโภคอีกชว่งระยะเวลาหนึง่ จงึจะสามารถสร้าง
ความนิยมได้ในกลุม่ผู้บริโภคจีนทกุกลุม่ 

------------------------------------- 
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บทที่ 7 
โอกาสของสินค้าเกษตรไทยภายใต้การด าเนินงาน SFTZ 

---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

 
1. การวิเคราะห์ความร่วมมือด้านการเกษตรระหว่างประเทศของจีนด้วยโมเดล PEST 
 1) ทศิทางนโยบายทางการเมือง (Politics) :  

ตามท่ีประเทศจีนได้บกุเบกิพฒันาพืน้ท่ีตา่ง ๆ สูค่วามเป็นเมืองอยา่งตอ่เน่ือง สง่ผลให้เร่ิมขาดแคลน
ทรัพยากรน า้มากขึน้ พืน้ท่ีเพาะปลกูลดลงและคณุภาพของท่ีดนิด้านการเกษตรถดถอย รวมถึงแรงงานด้าน
การเกษตรเร่ิมก้าวเข้าสูว่ยัชรา ขาดแคลนแรงงานรุ่นใหม ่และต้นทนุแรงงานท่ีสงูขึน้ ทัง้หมดล้วนเป็นปัจจยัท่ี
สง่ผลกระทบตอ่ภาคการเกษตรของจีนในปัจจบุนั  

ทัง้นี ้ถึงแม้จีนจะกงัวลวา่การน าเข้าและการดงึดดูทรัพยากรจากตา่งประเทศจะท าให้ความสามารถ
ในการควบคมุซพัพลายธญัญาหารภายในประเทศลดลง ทวา่ การพึง่พาเฉพาะทรัพยากรในจีนเพียงอยา่งเดียว
ยงัไมส่ามารถรองรับกบัความต้องการบริโภคสินค้าเกษตรท่ีเพิ่มขึน้อยา่งตอ่เน่ืองได้ ด้วยเหตนีุรั้ฐบาลจีนจงึได้
แสดงนโยบายท่ีชดัเจนวา่ การท่ีจะชว่ยให้ภาคเกษตรกรรมของจีนเตบิโตขึน้อยา่งตอ่เน่ืองจ าเป็นต้องอาศยั
ทรัพยากรและตลาดทัง้ภายในจีนและตา่งประเทศ ซึง่สามารถคาดการณ์ได้วา่ ภายในอนาคตอนัใกล้นีจี้นจะ
พยายามร่วมมือเชิงลกึในด้านการเกษตรกบัตา่งประเทศทัง้ด้านการลงทนุ การค้า และเทคโนโลยี ตวัอยา่งเชน่ 
การขยายความร่วมมือด้านการค้าสินค้าเกษตร การสง่เสริมธุรกิจจีนออกไปลงทนุในตา่งประเทศ การใช้
ทรัพยากรจากตา่งประเทศมาเตมิเตม็ในสว่นท่ีจีนขาดแคลน การดงึดดูเงินทนุตา่งชาตเิข้าสูต่ลาดจีน การเพิ่ม
ความร่วมมือด้านการแลกเล่ียนเทคโนโลยี และสง่เสริมการพฒันาภาคเกษตรกรรมจีนสมยัใหม ่เป็นต้น  

 
 

อยา่งไรก็ดี ในความเป็นจริงนัน้รัฐบาลจีนได้น าการค้าและการลงทนุด้านการเกษตรระหวา่งประเทศ
เป็นองค์ประกอบท่ีส าคญัของนโยบายการตา่งประเทศของจีน โดยเม่ือปี 2556 – 2557 ประธานาธิบดีสี จิน้ผิง
และนายกรัฐมนตรีหล่ี เคอ่เฉียงได้เดนิทางเยือนกลุม่ประเทศละตนิอเมริกา ออสเตรเลีย และยโุรปตะวนัออก 
โดยมุง่เน้นด้านการค้าและการลงทนุด้านการเกษตรเป็นประเดน็ส าคญั เชน่ การอ านวยความสะดวกเพ่ือเพิ่ม
ประสิทธิภาพการท างานของกระบวนการผา่นพิธีการน าเข้า-สง่ออกสินค้าเกษตร การขยายชอ่งทางน าเข้าสินค้า
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เกษตรจากตา่งประเทศ การสง่เสริมให้วิสาหกิจจีนเข้าลงทนุในตา่งประเทศเพ่ือมีสว่นชว่ยกระตุ้นในการสง่สินค้า
ประเภทธญัญาหารเข้าสูต่ลาดจีนมากขึน้ เป็นต้น ซึง่ได้รับกลา่วขานวา่เป็น “นโยบายการทตูภาคเกษตรกรรม” 
ท่ีรัฐบาลจีนชดุปัจจบุนัให้ความส าคญัอยา่งมาก และใช้เป็นประเดน็หลกัในการร่วมมือกบันานาประเทศทัว่โลก 
โดยมีรายละเอียดส าคญั ดงันี ้

(1) การขยายชอ่งทางน าเข้าสินค้าเกษตรจากตา่งประเทศ  เพ่ือสง่เสริมการน าเข้า และเพิ่มระดบั
ความสามารถในการเจรจาหารือของผู้ประกอบการน าเข้าสินค้าในประเทศจีน ซึง่จะชว่ยให้ผู้น าเข้าจีนได้รับ
ราคาท่ีต ่าลงและลดความเส่ียงเร่ืองการกีดกนัห้ามน าเข้าสินค้า โดยจดัเป็นกรอบนโยบายหนึง่ท่ีจีนใช้หารือ
ความร่วมมือด้านการเกษตรกบัตา่งประเทศ เชน่ กรณีท่ีธุรกิจในจีนมีแนวโน้มน าเข้าข้าวโพดจากสหรัฐอเมริกา
เพิ่มขึน้ตอ่เน่ือง ภาครัฐบาลจีนจงึได้เร่งขัน้ตอนอนมุตักิารเปิดตลาดข้าวโพดน าเข้าจากอาร์เจนตนิาและยเูครน
ภายในประเทศจีน ซึง่ได้ใช้เวลาพิจารณาอนมุตัเิพียงไมก่ี่เดือนจากปกตท่ีิจ าเป็นต้องผา่นการตกลงหารือนาน  
เป็นเวลาถึงหลายปี  

นอกจากนี ้ประเทศจีนยงัได้ศกึษาสภาพการณ์สินค้าเกษตรของตา่งประเทศอยา่งละเอียด เพ่ือ
พยายามแสวงหาความร่วมมือในรูปแบบการแลกเปล่ียนสินค้าซึง่กนัและกนั โดยท่ีผา่นมาได้ประสบความส าเร็จ
ในการด าเนินโครงการ “ผกัสดแลกน า้มนั” และ “รถไฟความเร็วสงูแลกข้าวสาร” กบัประเทศไทยแล้ว ซึง่นบัเป็น
ความร่วมมือการเกษตรตวัอยา่งท่ีชว่ยขยายชอ่งทางน าเข้าสินค้าเกษตรเพ่ือรองรับกบัปริมาณความต้องการใน
ประเทศจีน  

(2) การสง่เสริมให้วิสาหกิจจีนลงทนุด้านการเกษตรในตา่งประเทศ  ซึง่เป็นนโยบายท่ีสนบัสนนุให้
วิสหากิจจีนเข้าไปมีบทบาทด้านการผลิตในตา่งประเทศมากขึน้ พร้อมกบักระตุ้นการสง่สินค้าเกษตรกลบัเข้าสู่
ตลาดจีน ตวัอยา่งเชน่ รัฐบาลจีนได้สร้างให้เมืองรุ่ยล่ีของมณฑลยนูนานเป็นพืน้ท่ีโครงการน าร่องความร่วมมือ
ด้านการเกษตรกบัพมา่ ซึง่ทัง้สองประเทศจะบกุเบกิพฒันาความร่วมมือท่ีส าคญั 9 สาขา อาทิ การเพาะปลกู
ข้าวอินทรีย์ การเพราะปลกูผกัอินทรีย์ การเพาะปลกูผลไม้เมืองร้อน การเพาะปลกูดอกไม้ การเพาะเลีย้งสตัว์
และการประมงเชิงนิเวศ เป็นต้น โดยจีนเป็นผู้ออกเงินทนุและเทคโนโลยี ขณะท่ีพมา่เป็นฝ่ายสนบัสนนุพืน้ท่ีและ
แรงงาน หลงัจากเก็บเก่ียวผลผลิตแล้วจะสง่กลบัเข้าสูต่ลาดจีน ซึง่นบัเป็นการแก้ไขข้อจ ากดัด้านพืน้ท่ีเพาะปลกู
ของเมืองรุ่ยล่ี พร้อมกบัชว่ยกระตุ้นการพฒันาภาคเกษตรกรรมและเพิ่มรายได้ให้แก่เกษตรกรของพมา่ ทัง้นี ้  
กลยทุธ์สง่เสริมการลงทนุภาคการเกษตรของจีนในตา่งประเทศในปัจจบุนัยงัจดัอยูใ่นระยะเร่ิมต้น ซึง่สว่นใหญ่
จะเป็นการออกไปทนุในทวีปเอเชียและแอฟริกาเป็นส าคญั โดยการลงทนุในกลุม่ประเทศอ่ืน ๆ ยงัคงมีไมม่าก 
เชน่ การลงทนุผลิตเนือ้หมแูละผลิตภณัฑ์นมในสหรัฐอเมริกา การลงทนุเพาะเลีย้งววัและแปรรูปเนือ้ววัใน
นิวซีแลนด์ การลงทนุเพาะปลกูธญัพืชในบลัแกเรีย เป็นต้น ซึง่ทัง้หมดล้วนสะท้อนให้เห็นถึงแนวโน้มการออกไป
ลงทนุด้านการเกษตรหลากหลายสาขาของจีนได้เป็นอยา่งดี 
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นอกจากนี ้ตามท่ีจีนได้ขยายการเปิดกว้างการลงทนุภาคการเกษตรในจีนส าหรับธุรกิจตา่งชาต ิ
เป็นผลให้หลายปีท่ีผา่นมามีบริษัทข้ามชาตขินาดใหญ่ของสหรัฐอเมริกาและยโุรปเข้าลงทนุในสาขาการเกษตร
ของจีนเพิ่มขึน้อยา่งตอ่เน่ือง โดยปัจจบุนัธุรกิจตา่งชาตเิหลา่นีเ้ร่ิมปรับเปล่ียนกลยทุธ์การลงทนุจากเดมิท่ีมกัเป็น
ผู้ประกอบการแปรรูปและผู้ ค้าขายสินค้าเกษตรมาเป็นผู้ผลิตแทนแล้ว    

2) การเตบิโตทางเศรษฐกิจ (Economics) :  
     ปัจจบุนั จีนกลายเป็นหนึง่ในประเทศท่ีมีการน าเข้า

สินค้าเกษตรมากท่ีสดุในโลก โดยตัง้แตช่ว่งปี 2543 – 2557 จีนมี
มลูคา่การน าเข้าสินค้าเกษตรเพิ่มขึน้จากประมาณ 10,000 ล้าน
ดอลลาร์สหรัฐเป็น 121,480 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ซึง่ในชว่งหลายปี
ท่ีผา่นมาจีนน าเข้าถัว่เหลือง ฝ้าย และน า้มนัพืชในปริมาณท่ีสงู
มาก ขณะท่ีการน าเข้าน า้ตาลและผลิตภณัฑ์นมก็มีอตัราการเตบิโตเพิ่มขึน้อยา่งมากเชน่กนั พร้อมกบัหนัมา
น าเข้าข้าวสาร มอลต์ และข้าวโพดมากขึน้ด้วย ทัง้นี ้แม้วา่การน าเข้าข้าวสารและมอลต์จะคอ่นข้างมีโควต้า
จ ากดั แตห่ากดแูนวโน้มภาพรวมตลอดชว่ง 10 กวา่ปีท่ีผา่นมาจะเห็นได้อยา่งชดัเจนวา่ จีนได้หนัมาน าเข้าสินค้า
เกษตรประเภทธญัพืชตา่ง ๆ จากตา่งประเทศมากขึน้ โดยธญัพืชตา่ง ๆ เร่ิมก้าวเข้าสูภ่าวะปริมาณน าเข้าจาก
ตา่งประเทศสงูกวา่ปริมาณสง่ออกไปยงัตา่งประเทศ (ตวัอยา่งเชน่ ปี 2014 จีนน าข้าวโพด 10,000 ล้านตนั 
ขณะท่ีสง่ออกข้าวโพดเพียง 8,000 ตนั เป็นต้น) 

     ตามท่ีเศรษฐกิจจีนเตบิโตขึน้อยา่งรวดเร็วและตอ่เน่ือง เป็นผลให้มาตรฐานรายรับของประชาชนจีน
เตบิโตขึน้เชน่กนั โดยภาพรวมความต้องการสินค้าเกษตรส าหรับเป็นอาหารเพิ่มสงูขึน้ ซึง่มีอตัราการขยายตวั
ของการบริโภคอยา่งตอ่เน่ือง พร้อมกบัโครงสร้างการบริโภคก็ได้เปล่ียนแปลงไปอยา่งรวดเร็ว และมีการบริโภค
สินค้าท่ีหลากหลายมากขึน้ โดยมีการบริโภคธญัพืชและผกัสดลดลง ขณะท่ีบริโภคเนือ้สตัว์ ผลิตภณัฑ์นม และ
ผลไม้เพิ่มขึน้อยา่งรวดเร็ว ขณะเดียวกนั ผู้บริโภคจีนยคุใหมเ่ร่ิมมีก าลงัซือ้สงูขึน้ จงึมีความต้องการสินค้าระดบั 
hi-end เพิ่มขึน้ตามล าดบั โดยเฉพาะอยา่งยิ่งสินค้าแปรรูปจากผลผลิตทางการเกษตร  เชน่ ไวน์ เบียร์ ชีท คกุกี ้
กาแฟ ขนมปัง และไอศครีม เป็นต้น ซึง่ปัจจบุนัมีการน าเข้าสินค้าดงักลา่วเพิ่มขึน้อยา่งรวดเร็ว นอกจากนี ้สินค้า
เกษตรส าหรับภาคอตุสาหกรรมในจีน เชน่ ฝ้ายและยางพารา ก็มีปริมาณความต้องการเพิ่มขึน้ด้วยเชน่กนั 

     ทัง้นี ้การท่ีประเทศจีนได้เร่ิมปรับเปล่ียนสูก่ารเป็นภาคอตุสาหกรรมมากขึน้ และมีการแผข่ยายพืน้ท่ี
เขตเมืองอยา่งรวดเร็ว เป็นผลให้พืน้ท่ีภาคเกษตรกรรมของจีนลดลงแตป่ริมาณความต้องการสินค้าเกษตรสงูขึน้ 
ประกอบกบัปัจจบุนัต้นทนุด้านการเกษตรในจีนเร่ิมสงูขึน้ (เชน่ วตัถดุบิและแรงงาน) ขณะท่ีตลาดตา่งประเทศ
สามารถซพัพลายสินค้าเกษตรได้อยา่งพอเพียงและมีราคาต ่ากวา่จีน ดงันัน้ เป็นผลให้จีนยงัคงจ าเป็นต้องอาศยั
การน าเข้าทรัพยากรและสินค้าเกษตรจากตา่งประเทศอยา่งหลีกเล่ียงไมไ่ด้ 
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 3) ปัจจัยทางสังคม (Society) :  
      (1) ผู้บริโภคจีนมีแนวโน้มต้องการสินค้าเกษตรท่ีหลากหลายและคณุภาพสงูเพิ่มขึน้อยา่งเห็นได้ชดั 
โดยจากภาคการบริโภคและการค้าปลีกจะเห็นได้วา่ ในชว่งหลายปีท่ีผา่นมาจีนมีขา่วเก่ียวกบัการปนเปือ้นของ
ยาปราบศตัรูพืชในสินค้าเกษตร การใช้สารปรุงแตง่ต้องห้ามให้อาหาร และสารตกค้างในอาหาร เป็นต้น สง่ผลให้
ผู้บริโภคจีนหนัมาให้ความสนใจในเร่ืองความปลอดภยัของอาหาร และมีความต้องการอาหารคณุภาพสงูมากขึน้
กวา่ในอดีต ผู้บริโภคจ านวนมากเร่ิมไมม่ัน่ใจในคณุภาพและความปลอดภยัของสินค้าอาหารในประเทศ และ  
เห็นวา่สินค้าเกษตรและผลิตภณัฑ์อาหารท่ีน าเข้าจากตา่งประเทศมีความปลอดภยัและมีคณุภาพมากกวา่ 
นอกจากนี ้คณุภาพชีวิตท่ีดีขึน้ของผู้บริโภคจีนยคุใหม ่สง่ผลให้เกิดการบริโภคในรูปแบบท่ีหลากหลายขึน้ เร่ิม
มุง่เน้นโภชนาการ ให้ความส าคญัในรสชาตมิากขึน้ และสนใจสิ่งแปลกใหม ่เป็นต้น ซึง่พฤตกิรรมเหลา่นีจ้ะมีสว่น
ชว่ยกระตุ้นการน าเข้าสินค้าเกษตรและผลิตภณัฑ์อาหารจากตา่งประเทศ ทัง้นี ้สมาพนัธ์อตุสาหกรรมอาหารของ
สหรัฐอเมริกาได้คาดการณ์วา่ ยอดขายสินค้าน าเข้าในประเทศจีนจะมีอตัราการเตบิโตเฉล่ียท่ีร้อยละ 15 ตอ่ปี 
โดยเม่ือถึงปี 2561จีนจะกลายเป็นประเทศท่ีมีการบริโภคผลิตภณัฑ์อาหารน าเข้าจากตา่งประเทศมากท่ีสดุใน
โลก ซึง่จะท าขนาดตลาดผลิตภณัฑ์อาหารน าเข้าในประเทศจีนมีมลูคา่สงูถึง 480,000 ล้านหยวน 

 
 

      (2) E-commerce สินค้าเกษตรเตบิโต เกิดเป็นกระแสการบริโภคผา่นระบบออนไลน์  โดยในชว่ง
หลายปีท่ีผา่นมามีผู้ประกอบการ  E-commerce ด้านสินค้าเกษตรเพิ่มขึน้อยา่งรวดเร็ว โดยมีผู้ เช่ียวชาญได้
คาดการณ์วา่อีก 5 ปีข้างหน้ามลูคา่การซือ้ขายสินค้าเกษตรผา่นระบบออนไลน์ของจีนจะครองสดัสว่นร้อยละ 5 
ของมลูคา่การซือ้ขายสินค้าเกษตรทัง้หมด ซึง่แบง่เป็นมลูคา่การซือ้ขายสินค้าเกษตรน าเข้าจากตา่งประเทศ  
ร้อยละ 1  ขณะเดียวกนั ข้อมลูรายงาน E-commerce สินค้าเกษตรของสถาบนัวิจยั  Ali Reserch ระบวุา่ เม่ือ  
ปี 2557 มีผู้ประกอบการสินค้าเกษตรบนเว็บไซต์ของ Alibaba Group จ านวนกวา่ 762,100 ราย โดยเป็น
ผู้ประกอบการค้าปลีกจ านวน 749,800 ราย ซึง่มีจ านวนเพิ่มขึน้จากปี 2556 ร้อยละ 60.57 คดิเป็นมลูคา่การซือ้
ขายทัง้สิน้ 48,302 ล้านหยวน เพิ่มขึน้จากปี 2556 ร้อยละ 69.83 (ปี 2556 มีมลูคา่การซือ้ขายสินค้าเกษตร
ออนไลน์เพิ่มขึน้จากปี 2555 ร้อยละ 112.15) ทัง้นี ้ขนมกินเลน่ ถัว่ตา่ง ๆ และสินค้าพืน้เมืองจีนเป็นรายการ
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สินค้าเกษตรมีท่ีการซือ้ขายมากท่ีสดุในเว็บไซต์ค้าปลีกของ Alibaba Group (Tmall.com และ Taobao.com) 
ซึง่ครองสดัสว่นประมาณร้อยละ 35 ของสินค้าทัง้หมด ขณะท่ีเนือ้สตัว์ อาหารทะเล ผกัและผลไม้สดเป็นสินค้า
เกษตรท่ียอดขายเตบิโตมากท่ีสดุ โดยยอดขายของปี 2556-2557 มีอตัราการเตบิโตสงูถึงร้อยละ 194.58 และ
ร้อยละ 76.94 ตามล าดบั ทัง้นี ้หากวิเคราะห์ยอดซือ้และยอดขายแบง่ตามพืน้ท่ีของจีนจะพบวา่ มณฑล  
เจ้อเจียง มณฑลเจียงซู และนครเซ่ียงไฮ้มียอดการซือ้ขายสงูเป็นล าดบัแนวหน้าของจีน ขณะท่ีมณฑลอานฮยุ
เป็นหนึง่ในพืน้ท่ีท่ีมีอตัราการขยายตวัของยอดการซือ้ขายสงูท่ีสดุ ซึง่ข้อมลูดงักลา่วสะท้อนให้เห็นอยา่งชดัเจน
วา่ การซือ้ขายสินค้าเกษตรผา่นเว็บไซต์ E-commerce ได้รับความนิยมจากผู้บริโภคจีนในปัจจบุนัมากขึน้  
จนเกิดเป็นกระแสความคุ้นเคยในการบริโภคผา่นระบบออนไลน์ 

      (3) E-commerce กลายเป็นประเดน็ใหมส่ าหรับสง่เสริมการซือ้ขายสินค้าเกษตรในตลาดจีนของ
นานาประเทศ  เม่ือปี 2556 สหรัฐอเมริกาเป็นประเทศแรกท่ีมีโครงการความร่วมมือด้าน E-commerce กบัจีน 

โดยสถานเอกอคัรราชทตูสหรัฐอเมริกาประจ าประเทศจีนได้ร่วมกบั Tmall.com จดักิจกรรมซือ้ขายเชอร์ร่ีน าเข้า
จากสหรัฐอเมริกาบนเว็บไซต์ดงักลา่ว ล าดบัตอ่มาคือการร่วมมือของสถานเอกอคัรราชทตูชิลีกบัจีนด้วยการน า
เชอร์ร่ีและบลเูบอร์ร่ีจากชิลีมาขายบนเว็บไซต์ Tmall.com การร่วมมือของสถานเอกอคัรราชทตูเดนมาร์กกบั 
Alibaba Group ในการน าผลิตภณัฑ์นมอินทรีย์เข้ามาขายใน ju.taobao.com (เว็บไซต์ค้าปลีกในลกัษณะ  

Group-buying) และการสง่เสริมกิจกรรมสัง่จองทเุรียนลว่งหน้าผา่นเว็บไซต์ Tmall.com ของกระทรวงเกษตร
และสหกรณ์ของประเทศไทย โดยตลอดชว่งปี 2556 Tmall.com ได้สร้างความร่วมมือด้านการน าเข้าสินค้า
เกษตรกบัหนว่ยงานราชการท่ีเก่ียวข้องของประเทศตา่ง ๆ รวมทัง้สิน้ 12 ประเทศ และในชว่งก่อนตรุษจีนของ  
ปี 2557 เว็บไซต์ Tmall.com ได้ร่วมมือกบั 25 ประเทศทัว่โลกเพ่ือน าสินค้าเกษตรเข้ามาจ าหนา่ยบนเว็บไซต์
ดงักลา่ว นอกจากความร่วมมือกบัเครือ Alibaba Group แล้ว ปัจจบุนัสถานเอกอคัรราชทตูของออสเตรเลีย 
เกาหลีใต้ องักฤษ อิตาลี และสเปนยงัได้สร้างความร่วมมือด้าน E-commerce กบัจีนผา่น  www.jd.com และ
www.yhd.com ด้วยเชน่กนั ซึง่ล้วนสะท้อนให้เห็นวา่ E-commerce เป็นเวทีส าคญัท่ีนานาประเทศใช้ส าหรับ
สง่เสริมการซือ้ขายสินค้าเกษตรในตลาดจีน 

 4) แรงสนับสนุนด้านเทคโนโลยี (Technology) : 
      การพฒันา ระบบขนสง่ด้วยตู้ควบคมุอณุหภมูิความเย็นเพ่ือสนบัสนนุการบริโภคสินค้าเกษตร ถือเป็น
ปัจจยัส าคญัท่ีจะชว่ยรักษาความสดใหมใ่ห้แก่สินค้าเกษตรโดยเฉพาะผกัและผลไม้ ซึง่ปัจจบุนัจีนมีอตัราการใช้
ตู้ควบคมุอณุหภมูิความเย็นในการขนสง่ผกัและผลไม้เพียงร้อยละ 10 ของการขนสง่สินค้าเกษตรทัง้หมดเทา่นัน้ 
(สหรัฐอเมริกา ยโุรป และญ่ีปุ่ นมีใช้การขนสง่ผกัและผลไม้ด้วยตู้ควบคมุอณุหภมูิความเย็นสงูถึงร้อยละ 80-100) 
เป็นผลให้ในอดีตจีนมีผกัและผลไม้ท่ีได้รับความเสียหายจากการขนสง่ประมาณ 140 ล้านตนัตอ่ปี คดิเป็นมลูคา่
ความเสียหายมากกวา่ 100,000 ล้านหยวน 

http://www.jd.com/
http://www.yhd.com/
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      ด้วยเหตดุงักลา่ว ในชว่งหลายปีท่ีผา่นมาทัง้ภาครัฐบาล ผู้ประกอบการธุรกิจ E-commerce และ
ผู้ประกอบการโลจิสตกิส์ขนาดใหญ่ในจีนจงึได้หนัมาลงทนุพฒันาระบบโลจิสตกิส์ด้วยตู้ควบคมุอณุหภมูิความเย็น
มากขึน้ โดยเม่ือปี 2556 จีนได้ลงทนุในระบบโลจิสตกิส์ดงักลา่วมากกวา่ 100,000 ล้านหยวน เพิ่มขึน้จากปีก่อน
หน้าร้อยละ 24.2 ซึง่คาดการณ์วา่ภายใน 5 ปีข้างหน้าอตุสาหกรรมโลจิสตกิส์ด้วยตู้ควบคมุอณุหภมูิความเย็นของ
จีนจะมีอตัราการเตบิโตเฉล่ียร้อยละ 25 ตอ่ปี และเม่ือถึงปี 2560 – 2561 ขนาดตลาดของอตุสาหกรรมโลจิสตกิส์
ดงักลา่วจะมีมลูคา่เทา่กบั 470,000 ล้านหยวน และ 580,000 ล้านหยวน ตามล าดบั ทัง้นี ้การลงทนุพฒันาระบบ
ขนสง่ด้วยตู้ควบคมุอณุหภมูิความเย็นจะเป็นปัจจยัส าคญัอยา่งยิ่งตอ่การสนบัสนนุการบริโภคสินค้าเกษตรในจีน 

 
 

2. โอกาสและประโยชน์ที่สินค้าเกษตรไทยได้รับจาก SFTZ 
 การด าเนินงานภายใต้ SFTZ คือ การทดลองปฏิรูปนโยบายใหมท่ี่มุง่เน้นเร่ืองการลดข้อจ ากดัและ  
เปิดกว้างการลงทนุส าหรับตา่งประเทศ พร้อมการอ านวยความสะดวกตา่ง ๆ เพ่ือให้ภาคธุรกิจได้รับประโยชน์
สงูสดุ โดยภาคธุรกิจไทยสามารถใช้ประโยชน์จากนโยบายของ SFTZ ท่ีเก่ียวข้องกบัการสง่เสริมภาคการเกษตร 
ดงันี ้ 

1) การใช้ประโยชน์จากการปฏิรูปประสิทธิภาพงานด้านตรวจสอบสินค้าและพธีิการผ่านด่าน 
เพื่อส่งเสริมการน าเข้าสินค้าเกษตรจากไทย 

     SFTZ ได้ปฏิรูปการท างานของ CIQ และศลุกากรให้มีประสิทธิภาพมากขึน้ เพ่ืออ านวย ความสะดวก
และสง่เสริมการน าเข้าสินค้าจากตา่งประเทศ เชน่ การย่ืนตรวจสอบสินค้าผา่นระบบออนไลน์ การลดขัน้ตอน
ตรวจสอบกกักนัโรคพืน้และสตัว์น าเข้าส าหรับสินค้าท่ีมีความเส่ียงต ่า การปฏิรูปเร่ืองการย่ืนแจ้งผา่นพิธีการ
ศลุกากร และการน าสินค้าเข้าเขตได้ก่อนแจ้งให้ศลุกากรบนัทกึข้อมลู เป็นต้น (รายละเอียดดงัท่ีกลา่วไว้แล้วใน
เนือ้หาบทท่ี 4 ข้อท่ี 3) โดยเฉพาะอยา่งยิ่งเม่ือเดือนมิถนุายน 2558 SFTZ ได้ก าหนดให้ทา่เรือน า้ลกึหยางซาน
เป็นดา่นน าเข้าผลไม้เป็นการเฉพาะแหง่แรกของพืน้ท่ี SFTZ ทัง้นี ้จากการส ารวจกระบวนการน าเข้าผลไม้ผา่น
ดา่นดงักลา่วพบวา่ ภายหลงัจากการปฏิรูปการท างานของ CIQ และศลุกากรแล้ว สง่ผลให้การตรวจสอบสินค้า
และการผา่นพิธีการศลุกากรใช้เวลาเพียงแค ่6 ชัว่โมงจากเดมิท่ีต้องใช้เวลาประมาณ 2 – 3 วนั ซึง่ชว่ยให้ภาค
ธุรกิจประหยดัต้นทนุลงประมาณ 500 หยวนตอ่ตู้คอนเทนเนอร์ ในอนาคตนอกจากการด าเนินงานท่ีอ านวย
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ประโยชน์ดงักลา่วส าหรับการน าเข้าผลไม้แล้ว ยงัจะขยายผลสูก่ารน าเข้าสินค้าเกษตรอ่ืน ๆ ด้วย เชน่ ผกัสด 
สินค้าประมง และดอกไม้สด เป็นต้น ซึง่ SFTZ จะพฒันาให้ทา่เรือน า้ลกึหยางซานกลางเป็นศนูย์กลาง one stop 
service ส าหรับสินค้าเกษตรนานาประเทศ และพฒันาเป็นศนูย์กลางกระจายและจดัแสดงสินค้าเกษตรส าหรับ
ภมูิภาคเอเชียแปซิฟิคในอนาคตด้วย 

     ทัง้นี ้ภาคธุรกิจไทยจงึสามารถพิจารณาใช้ประโยชน์จากการปฏิรูปประสิทธิภาพการท างานดงักลา่ว
ในการสง่สินค้าเกษตรไทยโดยเฉพาะผลไม้ผา่นเข้าสูท่า่เรือหยางซาน ซึง่จะชว่ยประหยดัทัง้เวลาและต้นทนุธุรกิจ 

 
 

2) การใช้  SFTZ เป็นฐานการผลิตหรือแปรรูปสินค้าก่อนส่งเข้าพืน้ท่ีอ่ืน ๆ ของจีนหรือก่อน 
ส่งต่อไปยังต่างประเทศ 

     ตามท่ี SFTZ อนญุาตให้ธุรกิจใน SFTZ สามารถเลือกประเมินเสียภาษีศลุกากรได้ 2 แบบส าหรับ
กรณีท่ีจะสง่สินค้าท่ีผลิตหรือแปรรูปใน SFTZ เข้าสูพื่น้ท่ีอ่ืน ๆ ของจีน กลา่ว คือ (1) ประเมินจากวตัถดุบิน าเข้า 
หรือ (2) ประเมินจากมลูคา่ของปริมาณ สินค้าท่ีสง่ขาย จริงในพืน้ท่ีอ่ืน ๆ ของ จีน ซึง่ชว่ยให้ภาคธุรกิจสามารถ
เลือกรูปแบบประเมินการช าระภาษีศลุกากรท่ีมียอดเงินพงึช าระภาษีน้อยกวา่ได้ (รายละเอียดดงัท่ีกลา่วไว้ใน
เนือ้หาบทท่ี 2 หวัข้อภาคการค้า ข้อท่ี 4) ขณะเดียวกนั SFTZ ยงัให้สิทธิพิเศษด้านภาษีโดยไมเ่รียกเก็บภาษี
น าเข้า – สง่ออกกบัสินค้าท่ีน าเข้ามายงั SFTZ ซึง่จะชว่ยให้ภาคธุรกิจท่ีผลิตหรือแปรรูปสินค้าใน SFTZ มีต้นทนุ
ต ่ากวา่พืน้ท่ีอ่ืน ๆ ของจีนด้วย (รายละเอียดปรากฎในเนือ้หาบทท่ี 4 หวัข้อยอ่ยเร่ือง การเปรียบเทียบ ต้นทนุน า
สินค้าเข้าเมืองอ่ืน ๆ ของจีนโดยตรงและน าเข้าโดยผา่น SFTZ) 

     จากสิทธิพิเศษข้างต้น ภาคธุรกิจไทยจงึสามารถพิจารณาใช้ SFTZ เป็นพืน้ท่ีส าหรับผลิตหรือแปรรูป
สินค้าก่อนสง่เข้าพืน้ท่ีอ่ืน ๆ ในจีน เชน่ การผลิตผลไม้อดักระป๋อง หรือการแปรรูปเนือ้สตัว์เป็นผลิตภณัฑ์อาหาร 
เป็นต้น ซึง่การด าเนินกิจการดงักลา่วใน SFTZ จะชว่ยประหยดัต้นทนุทางธุรกิจลงได้ นอกจากนี ้ยงัสามารถใช้ 
SFTZ เป็นพืน้ท่ีส าหรับผลิตหรือแปรรูปสินค้าก่อนสง่ตอ่ไปยงัตา่งประเทศ ซึง่ภาคธุรกิจไมต้่องช าระภาษีน าเข้า-
สง่ออกและภาษีมลูคา่เพิ่ม โดยปัจจบุนั SFTZ อยูร่ะหวา่งการ ก่อสร้างศนูย์บริการควบรวมตู้คอนเทนเนอร์เพ่ือ
การสง่ตอ่ไปยงัตา่งประเทศ ในเขตโลจิสตกิส์สินค้าทณัฑ์บนไวเ่กาเฉียวและเขตทา่เรือสินค้าทณัฑ์บนหยางซาน  
ซึง่นบัเป็นการสนบัสนนุการด าเนินธุรกิจสง่ออกสินค้าจาก SFTZ ไปยงัตา่งประเทศอีกชอ่งทางหนึง่ 



บทวิจยัศกัยภาพและโอกาสของสินค้าเกษตรและอาหารไทยในเขตทดลองการค้าเสรีจีน (เซ่ียงไฮ้) หน้าที ่95 

 

3) การใช้ SFTZ เป็นพืน้ท่ีจัดแสดงสินค้าเกษตรและอาหาร เพื่อแสวงหาซัพพลายเออร์ในจีน 
     ปัจจบุนั SFTZ มีศนูย์จดัแสดงและจดัจ าหนา่ยสินค้าทณัฑ์บนท่ีส าคญั 2 แหง่ ได้แก่ ศนูย์จ าหนา่ย

ตรงสินค้าน าเข้าไวเ่กาเฉียวเซ่ียงไฮ้และศนูย์จดัแสดงซือ้ขายสินค้าอาหารน าเข้าทา่เรือหยางซาน ซึง่ มีนโยบาย
มุง่เน้นดงึดดูสรุาและสินค้าสดโดยเฉพาะอาหารทะเลและผลไม้ เข้ามาจดัแสดง 5 โดยมีวตัถปุระสงค์เพ่ือให้ธุรกิจ
ตา่งชาตสิามารถใช้พืน้ท่ีดงักลา่วส าหรับจดัแสดงสินค้าเพ่ือทดลองตลาดวา่ สินค้าดงักลา่วได้รับความนิยมใน
ตลาดจีนมากน้อยเพียงใด ซึง่ SFTZ ได้จดัให้กลุม่ซพัพลายเออร์จีนเข้าส ารวจสินค้าให้ศนูย์จดัแสดงดงักลา่ว
อยา่งตอ่เน่ือง เพื่อเป็นการเช่ือมโยงธุรกิจจีนกบัธุรกิจตา่งประเทศ โดยหากซพัพลายเออร์ในจีนสนใจสินค้าใด  
ก็สามารถตดิตอ่กบัผู้ประกอบการของประเทศนัน้ได้โดยตรงเพ่ือด าเนินการหารือเร่ืองการน าเข้าสินค้าในล าดบั
ตอ่ไป 

     ด้วยเหตนีุ ้ธุรกิจไทยจงึสามารถพิจารณาใช้ ศนูย์จดัแสดงและจดัจ าหนา่ยสินค้าทณัฑ์บน ทัง้ 2 แหง่
ดงักลา่วเป็นเวทีส าหรับประชาสมัพนัธ์ภาพลกัษณ์สินค้าไทยให้เป็นท่ีรู้จกัในจีนมากขึน้ พร้อมใช้ส าหรับแสวงหา
ซพัพลายเออร์ในจีนได้ โดย SFTZ อนญุาตให้น าสินค้าหลากหลายชนิดเข้ามาจดัแสดงโดยเฉพาะสินค้าเกษตร
และผลิตภณัฑ์อาหาร และสามารถเปล่ียนแปลงสินค้าท่ีต้องการน ามาจดัแสดงได้อยา่งตอ่เน่ือง (ไมจ่ ากดั
จ านวนครัง้) ซึง่สินค้าท่ีน ามาจดัแสดงจะได้รับยกเว้นภาษีมลูคา่เพิ่ม และจะช าระภาษีก็ตอ่เม่ือมีการซือ้ขาย
เกิดขึน้จริงเทา่นัน้ ดงันัน้ จงึถือเป็นการแบง่เบาภาระภาษีสว่นหนึง่ให้แก่ภาคธุรกิจ กลา่วคือ หากสินค้าท่ีน ามา
จดัแสดงแล้วไมมี่ผู้ ซือ้ หรือไมเ่หมาะสมส าหรับตลาดจีน ภาคธุรกิจสามารถน าสินค้าชนิดใหมจ่ากประเทศของ
ตนเองเข้ามาจดัแสดงแทนสินค้าเดมิได้โดยไมต้่องช าระภาษีใด ๆ  

 
 

                                                           
5 การน าเข้าสินค้าเข้ามาจดัแสดงในศนูย์จดัแสดงสินค้าของ SFTZ ไมมี่การเรียกเก็บคา่แรกเข้าพืน้ที่แตอ่ยา่งใด (หากน าสินค้าเข้าซปุเปอร์มาร์เก็ต

หรือห้างสรรพสินค้าทัว่ไปในเซี่ยงไฮ้จะต้องเสียคา่แรกเข้าสินค้าตอ่ 1 รายการที่หลกัหม่ืนหรือแสนหยวนขึน้อยูก่บัท าเลที่ตัง้และประเภทสินค้า) โดย

ผู้ประกอบการเพียงวางเงินค า้ประกนั 500,000 หยวนก็สามารถน าสินค้าเข้าจดัแสดงในพืน้ที่ดงักลา่วได้แล้ว และจะได้รับเงินคืนเม่ือได้สิน้สดุสญัญา

การจดัแสดงสินค้า ทัง้นี ้ราคาคา่เชา่พืน้ที่โดยเฉลี่ยในศนูย์จดัแสดงดงักลา่วจะถกูกวา่คา่เชา่พืน้ที่นอกเขต SFTZ ประมาณร้อยละ 30 (ข้อมลูอ้างอิง

จากการสอบถามผู้ประกอบการจดัแสดงสินค้าจากออสเตรเลียใน SFTZ) 
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4) การใช้ SFTZ เป็นศูนย์กลางส าหรับพัฒนาธุรกิจ E-Commerce ค้าปลีกในจีน 
     SFTZ มีนโยบายสนบัสนนุการพฒันาธุรกิจ E-commerce โดยด าเนินการในลกัษณะการ ซือ้ขายปลีก

ผา่นเว็บไซต์สินค้าทณัฑ์บน ของ SFTZ (www.kjt.com 跨境通) ซึง่ให้ผู้ประกอบการ น าสินค้าจากตา่งประเทศ
ทัง้ล็อตเก็บเข้าสูค่ลงัสินค้าในพืน้ท่ี SFTZ และแบง่จดัสง่ให้ผู้บริโภคจีนตามรายการสัง่ซือ้แตล่ะใบในลกัษณะเป็น
สิ่งของสว่นตวั จากนัน้จงึเรียกเก็บภาษีน าเข้าสิ่งของสว่นตวัท่ีสง่ทางไปรษณีย์ ในอตัราร้อยละ 10 ของคา่สินค้า
แทนท่ีการเรียกเก็บภาษีมลูคา่เพิ่มท่ีอตัราร้อยละ 13 ของมลูคา่สินค้า  และกรณีเป็นการซือ้ขายปลีกสินค้าอาหาร
ท่ีมีมลูคา่ต ่ากวา่ 500 หยวนตอ่ 1 ใบเสร็จจะไมต้่องช าระภาษีน าเข้าดงักลา่ว  อนัเป็นผลให้ผู้บริโภคซือ้สินค้าได้
ในราคาท่ีถกูกวา่การซือ้ผา่นร้านค้าทัว่ไปเน่ืองจากสินค้าไมมี่ภาษีใด ๆ (สินค้าของร้านทัว่ไปเป็นราคาท่ีรวมภาษี
แล้ว) ด้วยเหตนีุ ้ภาคธุรกิจไทยจงึสามารถใช้ SFTZ เป็นพืน้ท่ีกระจายสินค้าเกษตรและอาหารในตลาดจีนผา่น
ระบบ E-commerce ได้ ซึง่การสินค้าเกษตรผา่นระบบออนไลน์ในจีนก าลงัได้รับความนิยมอยา่งมากในปัจจบุนั 
 

3. ข้อเสนอแนะด้านการส่งเสริมสินค้าเกษตรไทยในตลาดจีน 
 จากปัจจยัด้านนโยบายทางการเมือง เศรษฐกิจ สงัคม และเทคโนโลยีของประเทศจีนท่ีได้กลา่วแล้ว  
ในเนือ้หาข้างต้น ได้สะท้อนถึงโอกาสส าหรับด้านการเกษตรของไทยเป็นอยา่งดี ทัง้นี ้เพ่ือเป็นการสนบัสนนุให้
สินค้าเกษตรไทยเตบิโตอยา่งยัง่ยืนในตลาดจีน ฝ่ายไทยอาจพิจารณาด าเนินการดงัตอ่ไปนี ้
 1) การใช้ประโยชน์อย่างเตม็ที่ภายใต้นโยบายของ SFTZ 
      ตามท่ี SFTZ ได้ปฏิรูปนโยบายใหมเ่พ่ือเปิดรับและสง่เสริมการค้าการลงทนุจากตา่งประเทศ เชน่ 
การผอ่นคลายข้อจ ากดัการลงทนุด้วยระบบ Negative list การอนมุตัจิดัตัง้ธุรกิจได้เสร็จสิน้อยา่งรวดเร็วภายใน 
7 วนั การลดขัน้ตอนการตรวจสอบสินค้าและการผา่นพิธีศลุกากร การยกเว้นภาษีน าเข้า-สง่ออกสินค้า เป็นต้น 
ธุรกิจไทยจงึควรใช้ประโยชน์จากนโยบายท่ีเปิดกว้างและอ านวยความสะดวกดงักลา่วในการบกุเบกิตลาดจีน
อยา่งเตม็ท่ี โดยในสว่นนโยบายเปิดกว้างภาคการเกษตรภายใต้ SFTZ นัน้ได้เปิดโอกาสให้ธุรกิจไทยสามารถเข้า
ลงทนุธุรกิจในหลายสาขา อาทิ ธุรกิจ น าเข้า-สง่ออกสินค้าเทคโนโลยีการเกษตรหรือสินค้าอตุสาหกรรมอาหาร  
ท่ีมีสินค้าเกษตรเป็นวตัถดุบิ ธุรกิจผลิตหรือแปรรูปสินค้าเกษตรเพ่ือการสง่ออกไปยงัประเทศท่ี 3 ธุรกิจบริการ  
ท่ีปรึกษาการลงทนุด้านการเกษตรในไทยหรือบริการข้อมลูทางการเกษตรของไทย และธุรกิจตวัแทนการค้าด้าน
การเกษตร เป็นต้น  

2) การอาศัยคู่ร่วมมือฝ่ายจีนหรือคู่ร่วมมือจากประเทศอ่ืน ๆ บุกเบิกตลาดจีน 
     เน่ืองจากจีนเป็นตลาดการบริโภคท่ีใหญ่มาก แตล่ะพืน้ท่ีมีลกัษณะการบริโภคและความต้องการ

สินค้าในรูปแบบท่ีแตกตา่งกนั การท่ีธุรกิจไทยจะบกุเจาะเข้าสูต่ลาดจีนโดยล าพงัอาจไมส่ามารถด าเนินการได้
อยา่งมีประสิทธิภาพเทา่ท่ีควร เน่ืองจากขาดความเช่ียวชาญหรือความรู้ในเร่ืองพฤตกิรรมการบริโภค ดงันัน้  
การสร้างความร่วมมืออยา่งยัง่ยืนกบัธุรกิจจีนหรือธุรกิจตา่งชาตท่ีิมีความช านาญในสาขาใดสาขาหนึง่ จะมีสว่น

http://www.kjt.com/
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ชว่ยให้ธุรกิจไทยสามารถบกุเบกิตลาดจีนได้อยา่งมีประสิทธิภาพ เชน่ การสร้างความร่วมมือกบัผู้ประกอบการ
ด้านอตุสาหกรรมผลิตอาหารในจีน ซึง่ธุรกิจไทยจะได้สามารถสง่ออกวตัถดุบิด้านการเกษตรได้อยา่งตอ่เน่ือง 
หรือการสร้างความร่วมมือกบัผู้ประกอบการธุรกิจโลจิสตกิส์ตา่งประเทศ เพ่ือชว่ยลดต้นทนุด้านการขนสง่สินค้า
ระหวา่งประเทศ เป็นต้น 

3) การสร้างความร่วมมือระหว่างภาครัฐของไทยกับภาคธุรกิจ E-commerce ของจีน 
     ปัจจบุนั ธุรกิจ E-commerce ในจีนเตบิโตขึน้อยา่งตอ่เน่ือง การซือ้ขายผา่นระบบออนไลน์ได้รับ

ความนิยมอยา่งมากในกลุม่ผู้บริโภคจีน ทัง้นี ้ภาครัฐบาลไทยสามารถพิจารณาร่วมมือกบัธุรกิจ E-commerce 
ในจีนอยา่ง Tmall.com และ www.jd.com ในการน าผลไม้ไทยหรือสินค้าอาหารของไทยมาจดักิจกรรมสง่เสริม
การขายผา่นเว็บไซต์ดงักลา่วอยา่งตอ่เน่ือง เพื่อเป็นการตอกย า้การรับรู้ในเร่ืองคณุภาพและกระตุ้นการบริโภค
สินค้าไทย โดยชว่งท่ีผา่นมาหนว่ยงานภาครัฐของประเทศตา่ง ๆ เชน่ สหรัฐอเมริกาและชิลีได้เคยร่วมมือกบั 
Alibaba Group ด าเนินโครงการสัง่ซือ้ผลไม้ลว่งหน้าก่อนถึงฤดกูาลวางตลาดผา่นเว็บไซต์ Tmall.com ซึง่
ประสบผลส าเร็จเป็นอยา่งดีเย่ียม  

4) การประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์สินค้าไทยโดยมีภาครัฐบาลเป็นผู้น าในการจัดกิจกรรม 
     ปัจจบุนั สินค้าเกษตรไทยในตลาดจีน เชน่ ข้าวและผลไม้ เร่ิมเป็นท่ีนิยมในกลุม่ผู้บริโภคจีนมากขึน้

อยา่งตอ่เน่ือง จนกระทัง่ในตลาดจีนเกิดการปลอมแปลงและแอบอ้างวา่เป็นสินค้าเกษตรไทย เชน่ ข้าวหอมมะลิ
ปลอมปนข้าวจีนท่ีบรรจถุงุในจีน มะมว่งของเวียดนามหรือพมา่ท่ีแอบอ้างวา่เป็นมะมว่งของไทย เป็นต้น ซึง่ท าให้
สญูเสียภาพลกัษณ์ของสินค้าไทย ดงันัน้ เพ่ือเป็นการสร้างการรับรู้ข้อเท็จจริงให้แก่กลุม่ผู้บริโภคจีน หนว่ยงาน
ราชการไทยจงึอาจพิจารณาเป็นแกนน าในการจดักิจกรรมประชาสมัพนัธ์ภาพลกัษณ์ของสินค้าไทย รวมถึงสร้าง
ความรู้เก่ียวกบัคณุภาพและการคดัเลือกสินค้าเกษตรไทยอยา่งตอ่เน่ือง เชน่ การจดักิจกรรมสง่เสริมการขาย
สินค้าเกษตรไทยในงานแฟร์ท่ีส าคญัประจ าปี และการให้ข้อมลูความรู้ด้านคณุคา่ทางโภชนาการและคณุภาพ
ของสินค้าเกษตรไทยผา่นเว็บไซต์เครือขา่ยสงัคมออนไลน์  weibo (เป็นเว็บไซต์เครือขา่ยออนไลน์จีนท่ีคล้ายกบั 
facebook และ twitter ซึง่ได้รับความนิยมอยา่งมากในปัจจบุนั) เป็นต้น 

----------------------------------------- 
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ภาคผนวก 
Negative list ฉบับปี 2558 

---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

 
Special Administrative Measures for Foreign Investment  

Access in Pilot Free Trade Zones (Negative List) 
Guo Ban Fa [2015] No.23 

 

(Issued by the General Office of the State Council on April 8 2015 and effective after 30 days as of the 

date of issuance.) 

 

Remarks 

 
1. The Special Administrative Measures for Foreign Investment Access in Pilot Free Trade Zones(the 

PFTZ Negative List) have been formulated in accordance with current relevant laws and regulations, 

approved by the State Council and are hereby issued. The PFTZ Negative List sets out the special 

administrative measures governing access for foreign investment that do not comply with the principle of 

national treatment and other such principles, and is applicable to the four pilot free trade zones located in 

Shanghai, Guangdong, Tianjin and Fujian(the PFTZs). 

 

2. The PFTZ Negative List is divided into 15 categories, 50 items and 122 special administrative measures 

base on the Industrial Classification for National Economic Activities(GB/T4754-2011). Special 

administrative measures include specific industry measures and measures on standards that apply to all 

industries. 

 

3. Special administrative measures not covered in the PFTZ Negative List and relating to national security, 

public order, public culture, financial prudence, government procurement, subsidies, special procedures 

and taxation shall be handled in accordance with current provisions. Where a foreign investment in a PFTZ 

has a bearing on national security, a security review must be conducted in accordance with the Trial 

Measures for the National Security Review of Foreign Investments in Pilot Free Trade Zones. 

 

4. For areas falling outside the Negative List, the principle of same treatment for foreign and domestic 

investors will apply inside the Free Trade Zones and the local provincial people’s government is 

responsible for the release of practice guideline and the guidance and supervision. 

 

5. The PFTZ Negative List also applies to investments in the Pilot Free Trade Zones by investors from the 

Hong Kong Special Administrative Region, the Macao Special Administrative Region and Taiwan. If 

more favorable treatments(if applicable in the Pilot Free Trade Zones)are available for qualified investors 

according to the “Closer Economic Partnership Agreements” and their Supplements between Mainland 

and Hong Kong/ Macao, the “Cross-Strait Economic Cooperation Framework Agreement”, and other free 

trade agreements signed by China, such treatments shall prevail over the Negative List. 

 

6. The PFTZ Negative List will be effective after 30 days as of the date of issuance and will be adjusted 

when appropriate. 
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Special Administrative Measures for Foreign Investment Access in 

Pilot Free Trade Zones 
(Negative List) 

 
No. Fields Specific regulations 

A. Agriculture, forest, husbandry and fishery 

1 
Planting 

&Breeding 

1. R&D, breeding, cultivation of rare or peculiar species and production of relevant 

propagation materials including superior genes in crops, husbandry and aquatic sectors, 

prohibited; 

2. Breeding and cultivation of genetically modified crop seeds, animal and aquatic breeds, 

prohibited ; 

3. Breeding of new crops and seeds production(restricted, equity controlled by Chinese 

Party, namely Chinese participation rate not less than 51%, similarly hereinafter); 

4. Unless permitted, collecting crop seed resources prohibited; 

2 Fishery 

5. Fishing activities within Chinese jurisdictional waters subject to Chinese Government’s 

permission; 

6. Application of fishing vessel and net device quota for introducing foreign fishing 

vessels for operation in Chinese jurisdictional waters via joint equity or cooperative forms 

not allowed; 

B. Mining  

3 

exclusive economic 

zones and continental 

shelf exploration and 

exploitation 

7. Exploration and exploitation of natural resources in China’s exclusive economic zones 

and continental shelf, or drilling exploration of any purpose in China’s continental shelf, 

subject to Chinese government’s approval; 

4 
oil and natural gas 

exploitation 

8. Exploration and exploitation of oil and natural gas(including unconventional oil and 

gas resources such as oil shale, oil sands, shale gas and coal bed gas), restricted to equity 

or cooperative joint ventures only; 

5 
rare earth and ore 

mining 

9. Exploration, exploitation and ore dressing of rare earth, prohibited; Unless permitted, 

entry into rare earth mines, or obtaining mine geological materials, or ore samples and 

production techniques, prohibited; 

10. Exploration and exploitation of tungsten, molybdenum, tin, antimony and fluorite, 

prohibited; 

11. Exploration, exploitation and ore dressing of radioactive minerals, prohibited;  

6 
metals and  

non-metals mining  

12. Exploration and exploitation of noble metals(gold, silver and platinum group), 

prohibited; 

13. Lithium exploitation and ore dressing restricted; 

14. Graphite exploration and exploitation restricted; 

C. Manufacturing  

7 
Aviation 

manufacturing 

15. Design, manufacturing and repair of aircrafts for trunk line and feeder line, design and 

manufacturing of civil helicopters(not less than 3 tons), manufacturing of ground effect 

and water surface effect aircrafts, as well as design and manufacturing of unmanned aerial 

vehicle and aerostat, equity to be controlled by Chinese party; 

16. Design, manufacturing and repair of aircrafts for general aviation(equity or 

cooperative joint ventures only); 

8 Vessel manufacturing 

17. Manufacturing of low-and medium-speed diesel engines and crank shafts for vessels,  

equity to be controlled by Chinese party;   

18. Manufacturing and repair of marine engineering equipment(module included),equity 

to be controlled by Chinese party; 

19. Design, manufacturing and repair of vessels(sub-block included), restricted, with 

equity controlled by Chinese party; 

9 
Automobile 

manufacturing 

20. Manufacturing of finished automobiles and special-purpose motor vehicles restricted, 

with Chinese equity not less than 50%; one foreign investor may establish up to two 

equity joint ventures to manufacture automobiles in the same category(two categories: 

passenger vehicle and commercial vehicle), but this restriction may not apply to the case 

of acquiring other domestic automobile manufacturing companies together with its 
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Chinese partners; 

21. Newly established pure electric passenger vehicle manufacturers shall use self-owned 

brands for its manufactures, with propriety intellectual property rights and relevant 

authorized invention patents; 

10 

Rail transportation 

equipment 

manufacturing 

22. Manufacturing of rail transportation equipment restricted to equity or cooperative 

joint ventures only(except for the R&D, design and manufacturing of passenger service 

facilities and equipment used in high-speed rails, passenger-dedicated railway line and 

urban rail transportation; R&D, design and manufacturing of track and bridge equipment 

used in high-speed rails, passenger-dedicated railway line and urban rail transportation; 

manufacturing of electric rail equipment and apparatus and manufacturing of rail train 

sewage equipment, etc.,); 

23. Domestic-made equipment shall at least take up a 70% proportion in urban rail traffic 

projects; 

11 

Communication 

equipment 

manufacturing 

24. Design and manufacturing of commercial satellite and their payloads, with equity 

controlled by Chinese party; 

25. Manufacturing of ground satellite TV broadcasting receiving facility and key parts 

restricted; 

12 
Mineral smelting and 

rolling processing 

26. Smelting of rare metals such as tungsten, molybdenum, tin(except for tin compounds) 

and antimony(including antimony oxide and antimony sulfide) restricted; 

27. Rare earth smelting and separation restricted to equity or cooperative joint ventures; 

28. Smelting and processing of radioactive minerals prohibited; 

13 
Pharmaceutical 

manufacturing 

29. Processing of materials for traditional Chinese medicines as listed in the Regulations 

on Protection of Wild Medical Resources and the Catalogue of Rare and Endangered 

Chinese Plants prohibited; 

30. Processing of traditional Chinese medicines(through steaming, frying, moxibustion, 

calcination, etc.,) and production of traditional Chinese medicine patent drugs with secret 

formulas prohibited;  

14 Other manufacturing 
31. Ivory carving, tiger bone processing, production of Chinese art paper and ink ingots 

prohibited; 

D. Electricity, thermal power, gas and water production and supply 

15 Nuclear power 

32. Construction and operation of nuclear power stations, with equity controlled by 

Chinese party; 

33. Production&operation and import& export of nuclear fuels, nuclear materials, 

uranium products and related nuclear technologies subject to monopoly operation of 

qualified Central enterprises; 

34. Only state or state-controlled enterprises eligible for handling solid radioactive 

wastes; 

16 Pipe network & grid 

35. Construction and operation of heat-supply, gas-supply, water-supply and drainage 

pipe network in cities with population over 500,000 restricted, with equity controlled by 

Chinese party; 

36. Construction and operation of power grid restricted, with equity controlled by Chinese 

party; 

E. Wholesale and retail 

17 Monopoly&franchise 

37. Monopoly operation system for tobaccos: monopoly administration over the 

production, sale, import and export of tobacco monopoly commodities(referring to 

cigarettes, cigars, cut tobacco, redried leaf tobacco, leaf tobacco, cigarette paper, filter 

rods, cigarette tow and cigarette manufacturing equipment) is exercised and a tobacco 

monopoly license system is practiced; investment in wholesale and retail of tobacco leaf, 

cigarettes, redried tobacco leaf and other tobacco products prohibited;  

38. Monopoly operation system for central grain(oil) reserves: China Grain Reserve 

Corporation in charge of the procurement, storage, operation and management of central 

grain(oil) reserves; 

39. Duty-free commodity sales business subject to franchise and unified management; 

40. Franchise operation for lottery issuance and sales; issuance and sales of foreign 

lotteries inside China prohibited;  

F. Transport, warehouse and postal service 

18 Road transport 41. Investment in highway passenger transport companies restricted; 
 

19 Railway transport 
42. Construction and operation of railway trunk line network, equity controlled by 

Chinese party;  
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43. Investment in railway passenger transport companies restricted, with equity controlled 

by Chinese party; 

20 Water transport 

44. Investment in water transport companies(except for international shipping 

transportation companies set up inside SFTZ) restricted, with equity controlled by 

Chinese party and with following businesses prohibited:1).Domestic waterway transport 

businesses, including those operated in the disguised forms of renting Chinese owned ship 

or shipping space; 2). Domestic ship management, waterway passenger transport agency 

and waterway cargo transport agency businesses; 

45. Foreign participation in shipping agency may be up to 51%; 

46. Foreign ship cargo tally restricted to equity or cooperative joint ventures;  

47. Waterway transport operators shall prohibited from using foreign-owned ships for 

China’s domestic waterway transport business, unless permitted by the Chinese 

government; 

48. Marine transportation and towage between Chinese ports shall be carried out by ships 

of PRC national flag; foreign ships’ business in this area shall first be approved by the 

Chinese government; 

21 Public air transport 

49. Investment in public air transport companies restricted, with equity controlled by 

Chinese party and the capital participation of one single foreign investor(including its 

related enterprises) is restricted within 25%; 

50. The board president and legal representative of public air transport companies must be 

Chinese nationals; 

51. Foreign aircraft operators prohibited from operating transport between two Chinese 

domestic locations;  

52. Only the designated Chinese carrier can carry out bilateral air transport business 

between China and its counterparts with bilateral transport agreements signed;   

22 General aviation 

53. Investment in general aviation companies in sectors of farming, forestry and fishing 

industries allowed as equity joint ventures, while other general aviation companies must 

be controlled by Chinese party;   

54. Legal representatives of general aviation companies must be Chinese nationals; 

55. Foreign aircrafts or personnel prohibited from participation in general aviation in 

important professional fields such as aviation photography, remote sensing mapping and 

mining exploration; 

23 
Civil airports and air 

traffic control 

56. Investment and operation of air traffic control system prohibited; 

57. Construction and operation of civil airports, with equity comparatively controlled by 

Chinese party;   

24 Postal service 
58. Investment in postal service companies and operating postal services prohibited; 

59. Domestic courier business of delivering letters prohibited;  

G. Information transmission, software and information technology service  

25 
Telecommunication 

Transmission service   

60. Investment in telecommunication companies restricted to telecommunication services 

China promised to open for foreign access before its entry into WTO, and foreign 

participation in value-added telecommunication service(except for ecommerce) limited 

within 50%; basic telecommunication services shall be operated by legally established 

companies that are specialized in basic telecommunication services and the Chinese 

equity or share shall not be less than 51%; 

26 
Internet and related 

services 

61. Investment in internet news services, online publishing, audio visual program 

services, internet culture-related services(excluding music service), venues to provide 

internet access and internet public information services(all excluding the areas that China 

has promised to open up before its entry into WTO) prohibited;   

62. Internet map making and publishing businesses(all excluding the areas that China has 

promised to open up before its entry into WTO) prohibited; 

63. Enterprises of internet news information services shall report to the Chinese 

government for safety appraisal when cooperating with foreign investors for businesses 

concerning internet news information services; 

H. Financial services  

27 

requirement on 

institutions of banking 

shareholders 

64. Foreign investors for banking financial institutions shall be financial institutions or 

special-type institutions, specifically:  

（1）The shareholder(s) in a bank that is either wholly foreign-owned or a Sino-foreign 

joint venture must itself be a financial institution, and its only or controlling entity a 
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commercial bank; 

（2）The investor in a fully Chinese-owned bank or trust company must be a financial 

institution; 

（3）Only foreign banks may invest in Chinese rural-commercial banks, rural 

cooperative banks, rural credit cooperative unions or village and town banks; 

（4）The investor in a financial leasing company must itself be a financial institution or a 

financial leasing company; 

（5）The main capital contributor in a consumer finance company must be a financial 

institution; 

（6）The investor in a currency brokerage must itself be a currency brokerage; 

（7）The investor in a financial asset management company must itself be a financial 

institution, but may not be involved in the establishment of a new asset management 

company; 

（8）Those unspecified by laws and regulations shall be financial institutions; 

28 Banking qualifications 

65. Foreign investment in banking financial institutions must meet certain total asset 

criteria, specifically:  

（1）foreign legal person bank’s only or entity controlling shareholder, parent bank of 

the foreign branch bank; 

（2）foreign investors of Chinese-owned commercial banks, rural commercial banks, 

rural cooperative bank, rural credit(cooperative) unions, village& town banks, trust 

companies, financial leasing companies, loan companies and financial asset management 

companies; 

（3）Foreign investors of other banking financial institutions that are not specified by 

laws and regulations as inapplicable; 

66. Foreign investors for currency brokerage shall meet certain criteria such as related 

business operation years, global institutional network and information communication 

network, etc.; 

29 
Shareholding ratio 

requirements 

67. Foreign investors shareholding in banking financial institutions such as Chinese-

owned commercial banks, rural commercial banks, rural cooperative banks, rural 

credit(cooperative) union and financial asset management companies is subject to the 

proportion requirements of one single shareholder and the total shares they can hold;  

30 
Foreign-invested 

banks 

68. In addition to requirements of institution entity and qualifications, foreign-invested 

banks are also subject to the following conditions: (1)foreign banks may not conduct the 

following activities, as defined in the Commercial Banking Law: acting as an agent to 

issue, honor and underwrite government bonds, issuance of bank cards and the acting as 

an agent for receipt and payments of funds. Apart from taking time deposits for Chinese 

nationals of less than 1 million RMB each transaction, foreign banks in China may not 

engage in RMB activities for Chinese nationals. 

（2）The parent bank of a foreign invested bank in China must provide its operational 

funds free of charge, and part of the operational fund must exist in certain form and meet 

related management requirements;  

（3）The foreign invested bank must operate with an eight percent RMB capital reserve; 

（4）Foreign-invested banks providing RMB services must meet the minimum 

requirements on business years;  

31 Futures companies 69.Investment in futures companies restricted, with equity controlled by Chinese party; 

32 Securities companies 

70. Investment in securities companies restricted with foreign participation within 49%; 

71. One single foreign investor can hold(both directly and indirectly) not more than 20% 

of the shares of the listed domestic securities companies; all foreign investors can 

hold(both directly and indirectly) altogether not more than 25% of the shares of the listed 

domestic securities companies; 

33 

Securities investment 

fund management 

companies 

72. Investment in securities investment fund management companies restricted, foreign 

participation within 49%) 

34 
Securities and futures 

trading  

73. Not allowed to be common member of security exchanges or member of futures 

exchanges; 

74.Prohibited from applying for A share securities account and futures account;  

35 Insurance institution 75. Investment in insurance companies restricted(foreign participation in life insurance 
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setup companies within 50%); domestic insurance companies overall share-holding in insurance 

asset management companies shall not be less than 75%; 

76. Foreign insurance companies that apply to establish foreign insurance companies and 

foreign financial institutions as shareholders of insurance companies(except for 

shareholders purchasing shares via securities exchange) shall meet Chinese insurance 

regulator’s demands on business   

years and total assets;     

36 Insurance business 
77. Unless approved by Chinese insurance regulators, foreign insurance companies shall 

not work with its affiliated enterprises to sell or cede in reinsurance businesses; 

H. Leasing and businessservices 

37 Accounting& auditing  
78. Chief partner(or other positions in charge of the highest managerial work)of limited 

liability partnership accounting firms shall be Chinese nationals;  

38 Legal service 

79. Foreign law firms can only enter China as representative offices and the setup of 

representative offices and the assignment of representatives shall be permitted be Chinese 

legal administrations;  

80. Prohibited from participating in Chinese legal businesses or to be partners of domestic 

law firms;  

81. Representative offices of foreign law firms are prohibited from employing Chinese 

practicing lawyers and the assisting personnel employed are prohibited from providing 

legal service to litigants;  

39 Statistic survey 

82. Foreign-relatedsurvey institutions subject to qualification identification system and 

foreign-related social survey projects subject to approval system;   

83. Social survey prohibited;  

84. Market survey restricted to equity or cooperative joint ventures and for research on 

radio and TV listening and watching, equity controlled by Chinese party;  

85. Rating services restricted; 

40 
Other business 

services 

86. Legal representatives of agencies for private-purpose exit and entry businesses shall 

be Chinese citizens of permanent Chinese residence and full capacity for civil conduct; 

I. Scientific research and technology services  

41 
Special technology 

service  

87. Investment in geodetic surveying, marine charting, aerial photography for surveying 

and mapping, surveying and mapping of territorial boundaries of administrative divisions, 

compiling topographic, world political map, national political map, political map of 

province level and below, national teaching maps, local teaching maps and real three-

dimensional maps and navigation e-maps, regional surveys on geological mapping, 

mineral resource geology, earth geography, earth chemistry, hydrogeology, environmental 

geology, geological disasters and remote-sensing geology, etc.; 

88. Investment in surveying and mapping companies restricted with equity controlled by 

Chinese party;  

89. Investment in development and application of human stem-cell technology and gene 

technologies in diagnosis and medical treatment, prohibited;  

90. Establishment and operation of humanistic and social sciences research institutions 

prohibited;  

J. Management of water conservancy, environment and public facilities 

42 
Animal and plants 

resource protection 

91. Exploitation of wildlife animals and plants originating from China and protected by 

the State prohibited; 

92. Collecting or purchase of wildlife animals and plants of national protection priority, 

prohibited; 

K. Education 

43 Education  

93. Foreign education institutions and other organizations or individuals are prohibited 

from independently set up schools or other educational institutions(excluding non-school 

system vocational skill training) mainly targeted for Chinese citizens;  

94. foreign education institutions may cooperate with Chinese education institutions to set 

up educations institutions enrolls mainly Chinese citizens, but  

（1）excluding education institutions carry out compulsory education and special 

institutions focusing on military affairs, policemen and politics or Party schools; 

（2）foreign religiousorganizations, institutions, academies and religious personnel are 

prohibited from cooperation in schooling, and cooperative joint venture education 

institutions are prohibited from religious education and activities;  
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（3）Investment in normal high school education, higher education and pre-school 

education restricted, with the Chinese party as the leading side(principals/presidents or 

major administrative head shall be Chinese nationals residing in China; the Chinese take 

up over half of the school board or joint managerial committee; educational teaching 

activities and curriculum materials shall comply with Chinese laws and regulations 

concerned;  

L. Health and social activities  

44 Medical care 95. Investment in medical institutions restricted to equity or cooperative joint ventures;  

M. Culture, sports and entertainment  

45 

radio and 

televisionbroadcasting, 

transmission, 

production and 

operation 

96. Foreign investment in the establishment or operation of all radio stations, television 

stations, radio and television channels(frequencies) and timeslot programs, radio and 

television transmission and coverage networks (transmitting stations, relay stations, radio 

and television satellites, satellite uplink stations, satellite receiving and transmitting 

stations, microwave stations, monitoring stations, and cable radio and television 

transmission and coverage networks) prohibited; business in radio and television on-

demand video broadcasting and installation services for satellite TV broadcasting ground 

receiving facilities, prohibited; 

97. Investment in radio and TV program production and operation companies prohibited; 

98. Review and approval system for the landing of foreign satellite channels; the import 

of foreign films and TV dramas as well as importing other foreign TV programs via 

satellite transmission shall be reported by organs designated by General Administration of 

Press and Publication; 

99. Licensing system for China-foreign cooperatively produced TV dramas(including TV 

animations); 

46 

News& Publishing,  

radio broadcasting, TV 

& films, financial 

information 

100. Investment in establishing news agencies, newspapers& periodicals offices, 

publishing companies and news institutions prohibited; 

101. Foreign news institutions’ setup of resident news institutions  inside China and 

assignment of resident journalists to China shall be first approved by the Chinese 

government;  

102. Foreign news agencies’ news providing services inside China subject to Chinese 

government’s review and approval;  

103. Investment in businesses of the publishing and production of books, newspapers, 

periodicals, audiovisual products and electronic publications prohibited; business in 

newspaper layouts prohibited;  

104. China-foreign news institution business cooperation and China-foreign cooperative 

news publishing programs shall be led by the Chinese party and shall first be approved by 

the Chinese government(upon Chinese government’s approval, domestic science& 

technology periodicals may establish copyright cooperation with cooperation term not 

exceeding 5 years, and re-application for approval is needed for cooperation extension; 

the Chinese party is in charge of the final review of the content and foreign personnel 

shall not join the editing and publishing of Chinese periodicals ); 

105. Participation in the import business of cultural products such as films, radio& TV 

programs, artwork, digital document database and their publications(all except for the 

areas China has promised to open up upon its WTO entry), prohibited; 

106. Publication printing business restricted, with equity controlled by the Chinese party;  

107. Providing financial information services inside China prohibited unless approved by 

the Chinese government;  

108. Foreign media(including foreign and Hong Kong/Macao/Taiwan news offices, 

periodical offices, book publishers, audiovisual publishers and electronic publication 

publishers as well as mass communication institutions for radio, films and TV) are 

prohibited from setting up agency or editing office inside China; the setup of 

administrative body shall first be reported for review and approval; 

47 

Film making, 

distribution and 

marketing 

109. Investment in film making, distribution or marketing companies prohibited;  

110. Chinese government implements licensing system for China-foreign joint production 

of films; 

111. Construction and operation of cinemas restricted with equity controlled by Chinese 

party; the screening of films shall comply with Chinese government’s regulations on the 

time proportion of domestic films to imported films, with the screening-duration of 

domestic films taking over two thirds of the total screening duration;  
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48 

Intangible cultural 

heritage, cultural relics 

and archeology  

112. Investment in and operation of auction companies for cultural relics auction and 

companies for sales and purchase of cultural relics prohibited;  

113. Investment in and operation of state-owned cultural relics museum prohibited;  

 

114. The transfer, pledge and lease to foreigners of non-moveable cultural relics or 

cultural relics China prohibits from exiting the country, prohibited; 

115. Establishment and operation of investigation institutions for intangible cultural 

heritages prohibited;  

116. Overseas organizations or individuals shall work with Chinese parties and obtain 

special permit before carrying out investigation on intangible cultural heritage, 

archeological survey, exploration or excavation;  

49 Cultural entertainment  

117. Prohibited from forming cultural and artistic performance troupes; 

118. Investment in performance agencies restricted, with equity controlled by Chinese 

party(excluding those providing services to local cities and provinces);   

119. Construction and operation of large-scale theme parks restricted;  

N. All industries 

50 All industries 

120. Business engagement as individually-owned business, sole proprietorship enterprise 

investor or member of farmer specialized cooperatives, prohibited;  

121. For projects falling into categories of “prohibition”, “restricted to equity joint 

ventures”, “restricted to cooperative joint ventures”, “restricted to equity or cooperative 

joint ventures”, “equity controlled by Chinese party”, “equity comparatively controlled by 

Chinese party” and those with requirements for foreign capital participation, the 

establishment of foreign-funded partnership enterprises is prohibited; 

122. Foreign investors’ merger and acquisition of domestic enterprises, foreign investors’ 

strategic investment in listed companies, foreign investors’ using equity interest in 

domestic enterprises for capital contribution purposes which involves the establishment or 

change of foreign invested projects and enterprises shall comply with regulations 

currently in effect;  

 

----------------------------------------- 
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แหล่งข้อมูลอ้างองิ 
Reference  Documentation 

---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

 
ข้อมูลจากเว็บไซต์ : 
(1)中国（上海）自由贸易试验区官网：http://www.china-shftz.gov.cn/ 

(เข้าชม ณ วนัท่ี 5 – 10 , 18 – 19 , 25 – 26 เมษายน 2558 / วนัท่ี 1- 3 พฤษภาคม 2558)  
(2)上海政府网站：http://www.shanghai.gov.cn/  

(เข้าชม ณ วนัท่ี 5 – 10 เมษายน 2558 / วนัท่ี 1- 3 พฤษภาคม 2558) 
(3)上海出入境检验检疫局 http://www.shciq.gov.cn/  

(เข้าชม ณ วนัท่ี 1- 3 พฤษภาคม 2558 / วนัท่ี 20 – 22 มิถนุายน 2558 / วนัท่ี 4 – 11 กรกฎาคม 2558) 
(4)中华人民共和国商务部：www.mofcom.gov.cn  

(เข้าชม ณ วนัท่ี 1- 3 พฤษภาคม 2558 / วนัท่ี 20 – 22 มิถนุายน 2558 / วนัท่ี 4 – 11 กรกฎาคม 2558) 
(5)中华人民共和国农业部：http://www.moa.gov.cn/ (เข้าชม ณ วนัท่ี 15 – 18 พฤษภาคม 2558) 

中国国际贸易促进委员会：http://www.ccpit.org/ (เข้าชม ณ วนัท่ี 15 – 18 พฤษภาคม 2558) 
(6)国家质量监督检验检疫总局：www.aqsiq.gov.cn (เข้าชม ณ วนัท่ี 6 – 10 มิถนุายน 2558) 
(7)中华人民共和国海关总署：www.customs.gov.cn (เข้าชม ณ วนัท่ี 6 – 10 มิถนุายน 2558) 
(8)跨境通：www.kjt.com (เข้าชม ณ วนัท่ี 1 – 2 สิงหาคม 2558) 
(9) 天猫商城：www.tmall.com/ (เข้าชม ณ วนัท่ี 18 กรกฎาคม 2558) 
(10) 京东商城：www.jd.com/ (เข้าชม ณ วนัท่ี 18 กรกฎาคม 2558) 
(11) 天天果园：www.fruitday.com (เข้าชม ณ วนัท่ี 18 กรกฎาคม 2558) 
(12) 易果网：www.yiguo.com/ (เข้าชม ณ วนัท่ี 18 กรกฎาคม 2558 / วนัท่ี 25 กรกฎาคม 2558)  
(13) 阿里研究院：www.aliresearch.com (เข้าชม ณ วนัท่ี 1 – 2 สิงหาคม 2558) 
(14) 中国食品土畜进出口商会：www.cccfna.org.cn/ (เข้าชม ณ วนัท่ี 1 – 2 สิงหาคม 2558) 
(15) ศนูย์ข้อมลูเพื่อธุรกิจไทยในจีน ：www.thaibizchina.com (เข้าชม ณ วนัท่ี 5 – 10 เมษายน 2558) 
 
ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ : 
(1) การสมัภาษณ์อดีตผู้จดัการฝ่ายการตลาด กลุม่สินค้าผลไม้ของพืน้ท่ีภาคตะวนัออกจีน    

บริษัท CP Intertrade Co., Ltd. (วนัท่ี 8 สิงหาคม 2558) 
(2) การสมัภาษณ์ Mr. Cui Rong ผู้บริหารบริษัท C&R International Trade Co., Ltd. (27 กรกฎาคม 2558) 
(3) การสมัภาษณ์ Miss. Deng Yarong ผู้ประกอบการน าเข้าและค้าปลีกผลไม้ไทยในนครเซ่ียงไฮ้  

(วนัท่ี 15 สิงหาคม 2558) 
----------------------------------------- 

http://www.baidu.com/link?url=zk-mz18QkGitb5ayiliFcpuzvcbjSvmzLhRkIOtRmVs41oGFks15LjMcTxwnpapdVLadJMPH3CUJuo4W3QeU3W9kk4NWGCuwMCnQ7-Yy3yY-uIwoezV4FDAZFVf2hIQd
http://www.china-shftz.gov.cn/
http://www.shanghai.gov.cn/
http://www.shciq.gov.cn/
http://www.mofcom.gov.cn/
http://www.moa.gov.cn/
http://www.ccpit.org/
http://www.aqsiq.gov.cn/
http://www.customs.gov.cn/
http://www.kjt.com/
http://www.tmall.com/
http://www.jd.com/
http://www.fruitday.com/
http://www.yiguo.com/
http://www.aliresearch.com/
http://www.cccfna.org.cn/
http://www.thaibizchina.com/

