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บทที่ 1 : บทน า 

1.1 ความเป็นมา 
 โครงการอนุรักษ์พันธุกรรมพืชอันเนื่องมาจากพระราชด าริ สมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ สยามบรมราช
กุมารี เป็นโครงการที่จัดตั้งขึ้นเมื่อปี พ.ศ. ๒๕๓๖ โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือสร้างความเข้าใจ และท าให้ตระหนักถึง
ความส าคัญของพันธุกรรมพืชต่างๆ ที่มีอยู่ในประเทศไทย ก่อให้เกิดกิจกรรมเพ่ือให้มีการร่วมคิด ร่วมปฏิบัติที่น า
ผลประโยชน์มาถึงประชาชนชาวไทย ตลอดจนให้มีการจัดท าระบบข้อมูลพันธุกรรมพืช ให้แพร่หลายสามารถสื่อถึง
กันได้ทั่วประเทศ ทั้งนี้สืบเนื่อง มาจากสายพระเนตรอันยาวไกลของพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว ตั้งแต่เมื่อครั้ง  
ปี พ.ศ. ๒๕๐๓ ที่ทรงมีพระราชด าริให้อนุรักษ์ต้นยางนา และทรงให้รวบรวมพืชพันธุ์ไม้ของภาคต่าง ๆ ทั่วประเทศ
ปลูกไว้ในสวนจิตรลดา โครงการอนุรักษ์พันธุกรรมพืชอันเนื่องมาจากพระราชด าริฯ จึงเป็นโครงการที่เกิดขึ้นเพ่ือ
สนองแนวพระราชด าริ และสืบสานพระราชปณิธานแห่งพระองค์ โดยปรากฏในรูปแบบกิจกรรมต่างๆ 
ประกอบด้วยกิจกรรมปกปักพันธุกรรมพืชในพ้ืนที่ป่าธรรมชาติ การส ารวจรวบรวมพันธุกรรมพืชที่มีแนวโน้มว่าใกล้
สูญพันธุ์ อันเกิดจากการเปลี่ยนแปลงของสภาพแวดล้อม การน าพันธุ์พืชที่รวบรวมเพาะปลูก และรักษาในพ้ืนที่   
ที่เหมาะสมทางกายภาพและปลอดภัยจากการรุกราน การอนุรักษ์ และใช้ประโยชน์พันธุกรรมพืช โครงการศึกษา
ประเมินพันธุกรรมพืชในด้านต่างๆ ให้ทราบองค์ประกอบ คุณสมบัติ และการใช้ประโยชน์พืชพรรณ การจัดท า
ระบบข้อมูลพันธุกรรมพืชด้วยคอมพิวเตอร์ การวางแผน และพัฒนาพันธุกรรมพืชระยะยาว ๓๐ - ๕๐ปี         
และกิจกรรมการสร้างจิตส านึกในการอนุรักษ์ พันธุกรรมพืชแก่กลุ่มเป้าหมายต่างๆ ได้แก่ เยาวชนบุคคลทั่วไป    
ให้มีความเข้าใจ ตระหนักในความส าคัญเกิดความปิติ และส านึกที่จะร่วมมือร่วมใจกันอนุรักษ์ พืชพรรณของไทย 
ให้คงอยู่เป็นทรัพยากรอันทรงคุณค่าประจ าชาติสืบไป ซึ่งส่วนใหญ่เป็นพันธุ์ไม้ที่มีถิ่นก าเนิดในประเทศไทยสามารถ
น ามาใช้ให้เกิดประโยชน์ ที่เกี่ยวกับ "ปัจจัยสี่" อันเป็นพ้ืนฐานหลักในการด ารงชีวิตของมนุษย์ จึงนับได้ว่าพันธุ์ไม้
เหล่านี้มีความผูกพันกับชีวิตความเป็นอยู่ของคนไทยมาช้านานนับจากอดีตจนถึงปัจจุบัน  อย่างไรก็ตาม          
เมื่อยุคสมัยเปลี่ยนไป ประโยชน์ที่เคยได้รับจากพรรณพืชอาจแปรไปตามสภาพแวดล้อมทางธรรมชาติ          
ความต้องการของสังคม และผู้บริโภค การส ารวจค้นคว้า และวิจัยตามหลักวิทยาการสมัยใหม่เกี่ยวกับ
พฤกษศาสตร์ ดังที่โครงการอนุรักษ์พันธุกรรมพืชอันเนื่องมาจากพระราชด าริ ฯ ด าเนินการอยู่ในขณะนี้จึงสามารถ
ท าให้คนไทยได้ทราบถึงคุณประโยชน์ของพืชพรรณหลายชนิดซึ่งบางชนิดเป็นที่รู้จักแพร่หลาย  มีการน ามาใช้
ประโยชน์แต่ขาดการดูแลรักษา จนปริมาณลดลง และเกือบสูญพันธุ์จากถิ่นก าเนิดพืชบางชนิดมีมาช้านาน แต่มิได้
เป็นที่ล่วงรู้ถึงคุณประโยชน์ จนอาจถูกละเลย หรือถูกท าลายไปอย่างน่าเสียดาย 
 องค์การบริหารส่วนต าบลเขากอบ อ าเภอห้วยยอด จังหวัดตรัง ได้ร่วมสนองพระราชด าริโครงการอนุรักษ์
พันธุกรรมพืชอันเนื่องมาจากพระราชด าริ โดยได้อนุรักษแ์ละสิ่งเสริมการปลูก “ต้นเทพทาโร” ซึ่งมีชื่อวิทยาศาสตร์ 
Cinnamomum porrectum (Roxb.)  Kosterm. ชื่อภาษาอังกฤษคือ Safrol laurel ) เป็นไม้ยืนต้นขนาดกลาง
ถึงใหญ่ สูง 10-30 เมตร ไม่ผลัดใบหรือผลัดใบระยะสั้น เรือนยอดโปร่งถึงเป็นพุ่มกลมทึบ สีเขียวเข้ม ล าต้นเรียบ
ไม่มีพูพอน เปลือกต้นสีเทาอมเขียว หรือเทาอมน้ าตาลแตก เป็นร่องตามยาวล าต้น  เมื่อถากเปลือกออกเปลือก
ชั้นใน มีสีน้ าตาลอมแดง มีกลิ่นหอม กิ่งมีลักษณะอ่อนเรียว เกลี้ยง และมักมีคราบขาว ใบ เป็นใบเดี่ยว ออกตรงกัน
ข้าม เรียงเวียนสลับ รูปรีแกมรูปไข่ หรือรูปไข่แกมรูปขอบขนาน เนื้อใบค่อนข้างหนา ผิวใบเกลี้ยง  ท้องใบมีนวล
ขาวอมเทา ใบแก่อายุมากมีสีแดง เส้นใบหลัก 1 เส้น เส้นใบ ข้างโค้ง 3-7 คู่ นูนขึ้นทั้งสองด้าน ปลายใบแหลม 
โคนใบสอบถึงมนกว้างประมาณ 2.5-6 เซนติเมตรยาวประมาณ 5-20 เซนติเมตร ก้านใบเรียวเล็ก สีเขียวอ่อน 
เขียวอมเหลือง หรือแดง ยาวประมาณ 1.2-3.5 เซนติเมตร ดอก สีขาวหรือเหลืองอ่อน มีกลิ่นหอม ออกเป็นช่อ
ตามปลายกิ่ง เป็นกระจุกยาวประมาณ 2.5-10.0 เซนติเมตร 1 ช่อ มีประมาณ 13-14 ดอก ก้านช่อดอกเรียว
ยาวประมาณ 5.0–6.0 เซนติเมตร และเล็กมาก ผล มีขนาดเล็ก เกลี้ยง ทรงกลม เส้นผ่าศูนย์กลางประมาณ 7 - 
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8 มิลลิเมตร มีกลิ่นหอม ผลอ่อนมีสีเขียว เมื่อแก่มีสีม่วงด า ก้านผลเรียว ยาวประมาณ 3-5 เซนติเมตร ที่ขั้วมีกลีบ
เลี้ยงรูปถ้วย ไม่มีซี่หยักติดอยู่ ก้านผลส่วนบนพองออก โดยน้ ามันหอมระเหย จาก ราก กิ่ง ใบ และผล มีสรรพคุณ
ที่แตกต่างกัน ในชุมชนจ าน ามาเป็นส่วนผสมในการท ายาหม่อง หรือน ามันนวดแก้ปวดเมื่อย และยาดมน้ า  ซึ่งใน
พ้ืนที่ต าบลเขากอบ มีจ านวน ไม้เทพทาโร  จ านวน ๔๐๐ ต้น มีการปลูกแซมในสวนยางพารา และมีแนวโน้มปลูก
แซมในพ้ืนที่การเกษตรเพ่ิมขึ้น เนื่องจากส่วนต่างๆ ของต้นเทพทาโรสามารถน ามาผลิตเป็นผลิตภัณฑ์ต่างๆ ที่มี
ความหลากหลาย  ซึ่งในพ้ืนที่ ต าบลเขากอบ มีการจัดตั้งกลุ่มโอทอบ และกลุ่มวิสาหกิจชุมชนที่ด าเนินงาน 
เกี่ยวกับต้นเทพทาโร จ านวน  ๗  กลุ่ม และ เมื่อวันที่ ๑ มีนาคม พ.ศ.๒๕๖๔ เวลา ๑๓.๓๐ น. ได้จัดประชุมเพ่ือ 
รับฟังความคิดเห็น ปัญหา และข้อเสนอแนะแนวทางการพัฒนาไม้เทพทาโรจังหวัดตรัง ผ่านทางระบบออนไลน์ 
โดยมีหน่วยงานที่เกี่ยวข้องและผู้แทนเกษตรกรที่มีการด าเนินกิจกรรมเกี่ยวกับต้นเทพทาโร เข้าร่วมประชุม เพ่ือหา
แนวทางในการ รักษาภูมิปัญญา และพัฒนาการใช้ประโยชน์จากต้นเทพทาโรเพ่ือถ่ายทอดสู่คนรุ่นใหม่ และ
สามารถสร้างรายได้ให้กับชุมชนควบคู่ไปกับการอนุรักษ์อย่างยั่งยืน ต่อไป 

 ส านักงานเกษตรและสหกรณ์จังหวัดตรัง ได้ขับเคลื่อนโครงการพระราชด าริ โดยได้คัดเลือกโครงการอนุรักษ์
พันธุกรรมพืชอันเนื่องมาจากพระราชด าริสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ สยามบรมราชกุมารี น ามาบูรณาการการอนุรักษ์
และการใช้ประโยชน์ และได้คัดเลือกกลุ่มหัตถกรรมไม้เทพทาโรถ้ าเลเขากอบ พ.ศ.๒๕๔๗ และกลุ่มเยาวชนต้านยาเสพติด 
(ผลิตภัณฑ์ไม้เทพทาโร)   ต าบลเขากอบ อ าเภอห้วยยอด จังหวัดตรัง เพ่ือด าเนินการจัดท าแผนบูรณาการการอนุรักษ์และ
การใช้ประโยชน์ “ไม้เทพทาโร” เพ่ือพัฒนาและต่อยอดภูมิปัญญาท้องถิ่นสู่ผลิตภัณฑ์ที่สามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมและสร้าง
รายได้ให้กับชุมชนควบคู่กับการอนุรักษ์อย่างยั่งยืน 

1.2 เป้าหมาย 
 กลุ่มหัตถกรรมไม้เทพทาโรถ้ าเลเขากอบ พ.ศ.๒๕๔๗ และกลุ่มเยาวชนต้านยาเสพติด (ผลิตภัณฑ์ไม้เทพทาโร)   หมู่
๑ ต าบลเขากอบ อ าเภอห้วยยอด จังหวัดตรัง  

1.3 แนวทางในการด าเนินการ  
 1.3.1 การคัดเลือกกลุ่มเป้าหมาย 
          ส านักงานเกษตรและสหกรณ์จังหวัดตรัง ได้ประสานงานข้อมูลจากองค์การบริหารส่วนต าบล
เขากอบอ าเภอเทพทาโร  คัดเลือกกลุ่มหัตถกรรมไม้เทพทาโรถ้ าเลเขากอบ พ.ศ.๒๕๔๗ และกลุ่มเยาวชนต้านยาเสพติด 
(ผลิตภัณฑ์ไม้เทพทาโร)   ต าบลเขากอบ อ าเภอห้วยยอด จังหวัดตรัง เพ่ือด าเนินการจัดท าแผนบูรณาการการอนุรักษ์และ
การใช้ประโยชน์ “ไม้เทพทาโร” โครงการอนุรักษ์พันธุกรรมพืชอันเนื่องมาจากพระราชด าริ สมเด็จพระเทพ
รัตนราชสุดาฯ สยามบรมราชกุมารี  เพ่ือพัฒนาและต่อยอดภูมิปัญญาท้องถิ่น สู่ผลิตภัณฑ์ที่สามารถสร้างมูลค่าเพ่ิม
และสร้างรายได้ให้กับชุมชนควบคู่กับการอนุรักษ์อย่างยั่งยืน 

  1.3.2 การจัดประชุมรับฟังข้อมูลเพื่อประกอบการจัดท าแผนบูรณาการ 
          ส านักงานเกษตรและสหกรณ์จังหวัดตรัง ได้จัดประชุมเพ่ือ รับฟังความคิดเห็น ปัญหา และ
ข้อเสนอแนะแนวทางการพัฒนาไม้เทพทาโรจังหวัดตรัง ผ่านทางระบบออนไลน์ได้เมื่อวันที่ ๑ มีนาคม พ.ศ.๒๕๖๔ 
เวลา ๑๓.๓๐ น.   
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 1.3.3 การจัดท าแผนบูรณาการ 
                  ส านักงานเกษตรและสหกรณ์จังหวัดตรัง จัดท าแผนบูรณาการการอนุรักษ์และการใช้ประโยชน์ 
“ไม้เทพทาโร” โครงการอนุรักษ์พันธุกรรมพืชอันเนื่องมาจากพระราชด าริ สมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ สยาม
บรมราชกุมารี  เพ่ือพัฒนาและต่อยอดภูมิปัญญาท้องถิ่นสู่ผลิตภัณฑ์ที่สามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมและสร้างรายได้
ให้กับชุมชนควบคู่กับการอนุรักษ์อย่างยั่งยืน 

 1.3.4 น าเสนอแผนบูรณาการเพื่อขอรับสนับสนุนงบประมาณ 
         ส านักงานเกษตรและสหกรณ์จังหวัดตรัง ส่งแผนบูรณาการฯ ให้ส านักงานจังหวัดตรังเพ่ือขอรับ

การสนับสนุนงบประมาณตามแผนปฏิบัติราชการ ปีงบประมาณ พ.ศ.๒๕๖๖ เพ่ือด าเนินการตามแผน และเสนอ
ต่อกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ เพ่ือทราบแผนงบประมาณโครงการพระราชด าริในปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖๖ 

1.3.5 การด าเนินการตามแผนบูรณาการ 
         เมื่อส านักงานเกษตรและสหกรณ์จังหวัดได้รับงบประมาณแล้ว กลุ่มหัตถกรรมไม้เทพทาโรถ้ าเลเขา
กอบ พ.ศ.๒๕๔๗ และกลุ่มเยาวชนต้านยาเสพติด (ผลิตภัณฑ์ไม้เทพทาโร)   ต าบลเขากอบ อ าเภอห้วยยอด จังหวัดตรัง
ด าเนินการตามแผน ภายในระยะเวลาที่ก าหนด ทั้งนี้ การใช้จ่ายงบประมาณ ให้เป็นไปตามระเบียบที่ทางราชการ
ก าหนดไว้ 

 1.3.6 การติดตามผล โดยให้กลุ่มรายงานผลการด าเนินงาน 
          ส านักงานเกษตรและสหกรณ์จังหวัดตรัง ติดตามผลการด าเนินงานเป็นระยะ ๆ โดยการลงพ้ืนที่
ติดตามและให้กลุ่มฯ รายงานสรุปผลการด าเนินการ  
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บทที่ 2 

ข้อมูลทั่วไป 

2.1 ข้อมูลทั่วไปของจังหวัดตรัง 
 2.1.1 ที่ตั้งและอาณาเขต 
          จังหวัดตรังเป็นจังหวัดที่ตั้งอยู่ทางภาคใต้ฝั่งทะเลตะวันตกของประเทศไทย เป็นจังหวัดที่มีพ้ืนที่ติด
กับทะเลอันดามันแห่งมหาสมุทรอินเดีย มีเนื้อที่ทั้งสิ้น  4,917.519 ตารางกิโลเมตร หรือประมาณ
3,073,449.375 ไร่ มีขนาดพ้ืนที่ใหญ่เป็นล าดับที่ 4 ของภาคใต้ และล าดับที่ 33 ของประเทศ อยู่ห่างจาก
กรุงเทพมหานคร ตามเส้นทางสายเพชรเกษม 828 กิโลเมตร มีพ้ืนที่ฝั่งทะเลตลอดแนวเขตจังหวัดยาว 119 
กิโลเมตร ประกอบไปด้วยเกาะน้อยใหญ่จ านวน 46 เกาะ โดยมีเกาะที่ส าคัญ เช่น เกาะลิบง ซึ่งเป็นเกาะที่มีขนาด
ใหญ่ที่สุด เกาะมุก เกาะกระดาน เป็นต้น โดยมีอาณาเขตติดต่อจังหวัดต่าง ๆ ดังนี้  
 ทิศเหนือ จดอ าเภอทุ่งสง อ าเภอบางขัน จังหวัดนครศรีธรรมราช และอ าเภอล าทับจังหวัดกระบี่ 
 ทิศใต ้  จดอ าเภอทุ่งหว้า จังหวัดสตูล และทะเลอันดามันมหาสมุทรอินเดีย 
 ทิศตะวันออก จดอ าเภอศรีนครินทร์ อ าเภอกงหรา อ าเภอศรีบรรพต อ าเภอตะโหมด จังหวัดพัทลุง (มี
เทือกเขาบรรทัดก้ันอาณาเขต) 
 ทิศตะวันตก จดอ าเภอคลองท่อม  จังหวัดกระบี่ และทะเลอันดามัน มหาสมุทรอินเดีย 

 



5 

 

 

2.1.2 ลักษณะภูมิประเทศ 
         สภาพพ้ืนที่ส่วนใหญ่โดยทั่วไปจะเป็นเนินสูง ๆ ต่ า ๆ สลับด้วยภูเขาใหญ่เล็กกระจัดกระจายอยู่

ทั่วไป พื้นที่ราบเรียบมีจ านวนน้อยซึ่งใช้เป็นแหล่งเพาะปลูกข้าว ทางทิศตะวันออกมีเทือกเขาบรรทัดยาวจากเหนือ
จดตอนใต้ และเป็นเส้นแบ่งเขตแดนจังหวัดตรังกับจังหวัดพัทลุง มีเนื้อที่ป่าเกือบร้อยละ 20 ของ   เนื้อที่จังหวัด
ส่วนใหญ่เป็นพ้ืนที่แถบเทือกเขาบรรทัด ลักษณะดินส่วนใหญ่เป็นดินร่วนปนทราย สภาพป่าเป็นป่าดิบชื้น มีป่าชายเลน
ส าหรับท้องที่ที่อยู่ติดชายทะเล และมีล าน้ าส าคัญ ๆ 3 สาย ได้แก่ แม่น้ าตรัง ซึ่งมีต้นก าเนิดจากเขาวังหีบ เทือกเขาหลวง 
จังหวัดนครศรีธรรมราช แม่น้ าปะเหลียน เกิดจากเทือกเขาบรรทัด เขตอ าเภอปะเหลียน คลองกะลาแสและต้นน้ า
ที่เกิดจากควนปลวกร้อน ควนชะไน และควนน้ าแดง ชายแดนตรัง กระบี่ นอกจากนี้ยังมีล าห้วยบริวารที่คอยส่งน้ า
ให้อีกกว่า 100 สาย ทั้งยังมีชายฝั่งด้านตะวันตก ติดทะเลอันดามันที่ยาวถึง 119 กิโลเมตร กับเกาะต่าง ๆ กระจัด
กระจาย อยู่กว่า 46 เกาะ และป่าชายเลนที่ยังคงอยู่ในสภาพที่อุดมสมบูรณ์ 

2.1.3 ลักษณะภูมิอากาศ 
         (1) ฤดูกาล จังหวัดตรังตั้งอยู่ในเขตภูมิอากาศแบบมรสุมเขตร้อน มีอากาศร้อน โดยมีอุณหภูมิ

เฉลี่ยสูงตลอดปี มีฝนตกชุกอยู่ภายใต้อิทธิพลของลมมรสุมที่พัดผ่าน 2 ชนิด คือ ลมมรสุมตะวันออกเฉียงเหนือ        
ช่วงกลางเดือนตุลาคมถึงกลางเดือนพฤษภาคม พัดผ่านอ่าวไทย ส่งผลให้จังหวัดตรังซึ่งอยู่ทางฝั่งตะวันตกได้รับ
อิทธิพลของลมนี้บ้างจึงมีฝนตกเพียงเล็กน้อย ส่วนมรสุมอีกชนิดหนึ่งคือ ลมมรสุมตะวันตกเฉียงใต้ ช่วงกลางเดือน
พฤษภาคมถึงกลางเดือนตุลาคม พัดผ่านมหาสมุทรอินเดีย ส่งผลให้จังหวัดตรังซึ่งตั้งอยู่ในด้านรับลมมีฝนตกชุก 
ดังนั้น จังหวัดตรังจึงมี 2 ฤดูกาล ได้แก่  

1. ฤดูฝน เริ่มตั้งแต่เดือนพฤษภาคมถึงกลางเดือนกุมภาพันธ์ โดยฤดูฝนช่วงแรกจะมีฝน
ตกสม่ าเสมอ และฤดูฝนช่วงหลังจะมีปริมาณฝนค่อนข้างน้อย  

2. ฤดูร้อน เริ่มตั้งแต่กลางเดือนกุมภาพันธ์ถึงเดือนพฤษภาคม โดยได้รับอิทธิพลของ        
ลมมรสุมจากแถบเส้นศูนย์สูตรในช่วงเปลี่ยนฤดูกาล  

         (2) อุณหภูมิของอากาศ จังหวัดตรังตั้งอยู่ในคาบสมุทรที่มีแหลมยื่นออกไปในทะเล จึงได้รับมรสุม
อย่างเต็มที่ คือมรสุมตะวันตกเฉียงใต้จากมหาสมุทรอินเดีย และมรสุมตะวันออกเฉียงเหนือจากทะเลจีนใต้ ของฝั่ง
อ่าวไทย ท าให้ได้รับไอน้ าและความชุ่มชื้นมาก อุณหภูมิโดยเฉลี่ยจึงไม่สูงมาก อากาศไม่ร้อนจัดในฤดูร้อน และ
อากาศจะอบอุ่นในช่วงฤดูฝน 
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ตารางท่ี 1 แสดงอุณหภูมิ ความชื้นสัมพัทธ์ ปริมาณน้ าฝน และจ านวนวันฝนตกของจังหวัดตรัง ปี 256๔ 
เดือน อุณหภูมิ (องศาเซลเซียส) ความชื้นสัมพัทธ์ (%) ฝน (มิลลิเมตร) 

สูงสุด ต่ าสุด เฉลี่ย สูงสุด ต่ าสุด เฉลี่ย ปริมาณฝน
ตก 

จ านวนวัน
ฝนตก 

มกราคม ๓๓.๕ ๒๑.๒ 2๖.๘ ๙7 ๓๘ ๗๖.๑๐ 4๓.๘ ๙ 

กุมภาพันธ์ ๓๖.๔ ๑๘.๙ 2๗.๗๐ ๙๗ ๓๐ ๖8.๒๐ ๐.๐ ๐ 

มีนาคม ๓๗.๓ ๒๑.๔ 2๘.๖๓ ๙๗ ๓๔ ๗๑.๐๓ ๒3.๔ ๖ 

เมษายน ๓๖.๘ ๒3.๕ 2๗.๗9 ๙๙ ๔๒ ๘๒.๐๐ ๒๐๘.๓ ๒๒ 

พฤษภาคม ๓๕.๓ ๒3.๒ 2๗.๘๘ ๙๗ ๔๕ ๘๔.๑๔ 2๓7.0 ๒๐ 

มิถุนายน ๓๕.๑ ๒๒.๙ 2๗.๘๙ ๙๗ ๕๒ ๘๒.๓๗ 1๑๗.๔ ๑๗ 

กรกฎาคม ๓๔.๕ ๒๒.๙ 2๗.๖๖ ๙๘ ๕๐ ๘๒.๖๖ ๔2๕.๔ 2๐ 

สิงหาคม ๓๔.๕ ๒3.๐ 2๗.๓๑ ๙8 ๔๗ ๘๓.๕๑ ๓0๖.๕ 2๒ 

กันยายน ๓๔.๘ ๒๒.๖ 2๗.0๒ 9๙ ๔๗ ๘๔.๙๕ 27๓.๘ 2๑ 

ตุลาคม ๓๕.๑ ๒3.2 2๗.๖๑ ๙8 ๔๗ ๘๒.๔๘ 2๐๙.๕ 2๑ 

พฤศจิกายน ๓๔.๖ ๒๑.8 2๖.1๗ ๙๙ ๕๓ ๘๘.๔๔ ๓๕๒.๗ 2๕ 

ธันวาคม ๓๔.๑ ๒๒.๓ 2๖.๙๗ ๙๖ ๔๘ ๗๗.๓๗ ๑๐๔.๐ 1๓ 

รวม 4๒๒.๐๐ ๒๖๖.๙๐ ๓๒๙.๔๓ ๑๑๗๒.๐๐ ๕๓๓.๐๐ ๙๖๓.๒๕ 2,๓๐๑.๘๐ 19๖ 

เฉลี่ยทั้งปี ๓๕.๑7 ๒๒.๒๔ 2๗.4๕ ๙7.๖7 ๔๔.๔๒ ๘๐.๒๗ 1๙๑.๘๒ 16.๓๓ 

ที่มา : สถานีอุตุนิยมวิทยาตรัง                                ข้อมูล  ณ  วันที่ 31 ธันวาคม 256๔ 

2.1.4 แหล่งน้ าส าคัญ  
                   แหล่งน้ าธรรมชาติที่มีต้นก าเนิดอยู่ในพ้ืนที่ภูเขาและเทือกเขาด้านทิศตะวันออกของจังหวัด ส่วน
ใหญ่เป็นล าน้ าสายสั้น ๆ และมีความลาดชันสูง โดยระบายลงสู่ทางด้านทิศตะวันตก มีจ านวนรวมทั้งหมด 176 
สาย ประกอบด้วยแม่น้ าสายส าคัญ 2 สาย คือ  

1. แม่น้ าตรัง มีต้นก าเนิดจากเทือกเขาบรรทัด ในเขตจังหวัดนครศรีธรรมราช จังหวัดพัทลุงและ
จากเทือกเขาเขตจังหวัดกระบี่ มีความยาวประมาณ 123 กิโลเมตร มีล าน้ าสาขาที่ส าคัญ 7 สาย ได้แก่ คลองชี 
คลองท่าประดู่ คลองกะปาง คลองมวน คลองยางยวน คลองล าภูรา และคลองนางน้อย แม่น้ านี้ไหลผ่านท้องที่
จังหวัดตรัง 5 อ าเภอคือ อ าเภอรัษฎา อ าเภอห้วยยอด อ าเภอวังวิเศษ อ าเภอเมืองตรังและอ าเภอกันตัง แล้วไหล
ลงทะเลอันดามัน มหาสมุทรอินเดีย ที่ปากน้ ากันตัง อ าเภอกันตัง  
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2. แม่น้ าปะเหลียน มีต้นก าเนิดจากเทือกเขาบรรทัดในเขตจังหวัดพัทลุง และจังหวัดสตูล         
มีความยาวประมาณ 58 กิโลเมตร มีล าน้ าสาขาที่ส าคัญ 7 สาย ได้แก่ คลองปะเหลียน คลองล าแคลง คลองล า
ปลอก คลองห้วยด้วน คลองล าพิกุล คลองโพรงจระเข้  (คลองไหนุ้ย) และคลองล าชาน แม่น้ านี้ไหลผ่านท้องที่
จังหวัดตรัง 2 อ าเภอ คือ อ าเภอย่านตาขาว และอ าเภอปะเหลียน แล้วไหลลงสู่ทะเลอันดามัน มหาสมุทรอินเดีย 
ที่ปากแม่น้ าปะเหลียน อ าเภอปะเหลียน 

2.1.5  การเมืองการปกครอง 
         จังหวัดตรัง แบ่งการปกครองออกเป็น 10 อ าเภอ 87 ต าบล 723 หมู่บ้าน 2๔ เทศบาล 7๕ 
องค์การบริหารส่วนต าบล และ 1 องค์การบริหารส่วนจังหวัด 

  2.1.6 ประชากร 
                    จังหวัดตรังมีประชากรทั้งสิ้น 6๓๙,๗๗๒ คน เป็นชาย 31๒,๖๘๐ คน หญิง 327,0๙๒ คน และ
มีจ านวนครัวเรือน 23๗,๙๓6 ครัวเรือน  

ตารางท่ี 3 จ านวนประชากรจ าแนกรายอ าเภอ ของจังหวัดตรัง ปี 2563 

ล าดับ อ าเภอ ต าบล หมู่ 

บ้าน 

เทศ 

บาล 

อบต./
อบจ. 

ครัวเรือน พ้ืนที่ 

(ไร่)  

ประชากร 

ชาย หญิง รวม 

1 เมืองตรัง 15 121 4 1๓ 67,011 333,670 73,735 81,673 155,408 

2 กันตัง 14 83 1 13 29,006 381,021 43,246 43,669 86,915 

3 ย่านตาขาว 8 67 3 6 21,542 269,410 32,422 33,006 64,428 

4 ปะเหลียน 10 86 3 8 23,217 608,206 32,936 33,906 66,842 

5 สิเกา 5 40 3 4 13,917 327,489 19,270 19,051 38,321 

6 ห้วยยอด 16 133 5 14 34,050 467,046 46,670 47,715 94,385 

7 วังวิเศษ 5 68 1 5 15,240 298,203 21,588 21,881 43,469 

8 นาโยง 6 53 1 6 14,956 103,135 21,612 23,040 44,652 

9 รัษฎา 5 50 1 5 11,156 145,265 14,396 14,855 29,251 

10 หาดส าราญ 3 22 - 3 4,861 140,000 8,493 8,410 16,903 

รวม 87 723 22 76 234,956 3,073,449.375 313,368 327,206 640,574 

ที่มา: ที่ท าการปกครองจังหวัดตรัง                           ข้อมูล ณ วันที่ 31 ธันวาคม 256๔ 
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2.1.7 ข้อมูลด้านการเกษตร 
          (1)  พื้นที่ท าการเกษตรจังหวัดตรัง  
                    ข้อมูลพ้ืนที่ท าการเกษตรจังหวัดตรัง ปี  2563 จังหวัดตรัง มี พ้ืนที่ทั้งหมด จ านวน 
3,073,449.375 ไร่ เป็นพื้นที่ท าการเกษตร จ านวน 1,701,611 ไร่ คิดเป็นร้อยละ 45.95  

ตารางที่ 4 ข้อมูลพื้นฐานทางการเกษตรของจังหวัดโดยแยกเป็นรายอ าเภอ ประจ าปี 2563 

อ าเภอ 
พ้ืนที่ 

ท าการเกษตร (ไร่) 

พ้ืนที่ท าการ 
เกษตร (ร้อยละ) 

ครัวเรือนเกษตรกร 
(ครัวเรือน) 

จ านวนแรงภาค
เกษตร (ราย) 

1. กันตัง 183,159 48.07 9,354 23,033 

2. นาโยง 81,384 78.91 4,856 17,327 

3. ปะเหลียน 239,369 39.36 8,341 25,936 

4. เมืองตรัง 173,416 51.97 11,495 34,952 

5. ย่านตาขาว 154,943 57.51 9,002 23,722 

6. รัษฎา 97,670 67.24 4,972 13,331 

7. วังวิเศษ 242,445 81.30 6,315 19,016 

8. สิเกา 186,233 56.87 5,992 16,454 

9. ห้วยยอด 302,592 64.79 13,082 38,904 

10. หาดส าราญ 40,400 28.86 2,193 6,276 

รวม 1,701,611 55.36 75,602 218,951 

ที่มา  :  ส านักงานเกษตรจังหวัดตรัง          ข้อมูล  ณ  วันที่ 31 ธันวาคม 256๔  

(2) ข้อมูลพืชเศรษฐกิจของจังหวัดตรัง  
              จังหวัดตรัง มีการปลูกพืชเศรษฐกิจหลักที่ส าคัญ 2 ชนิด คือ ยางพารา และปาล์มน้ ามัน          
ส าหรับข้าว ปัจจุบันมีพ้ืนที่ปลูกหลักใน 3 อ าเภอ คือ ห้วยยอด นาโยง และอ าเภอเมือง ซึ่งมีแนวโน้มลดลงเพราะ
ถูกทดแทนโดยพืชเศรษฐกิจอื่นโดยเฉพาะปาล์มน้ ามัน ส่วนพืชเศรษฐกิจอื่น ๆ ที่ส าคัญรองลงมา ได้แก่ ไม้ผล เงาะ 
ทุเรียน มังคุด และลองกอง มีพ้ืนที่ปลูกไม่มากนัก ส่วนใหญ่จะเป็นสวนหลังบ้าน และปลูกกระจายในทุกอ าเภอ  
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ตารางที่ 5 ข้อมูลการปลูกพืชท่ีส าคัญของจังหวัดตรัง  

อ าเภอ เน้ือที่เพาะปลูก (ไร)่ 

ยางพารา ปาล์ม
น้ ามัน 

ข้าว เงาะ ทุเรียน มังคุด ลองกอง มะละกอ ฝรั่ง 

เมืองตรัง 150,569 23,674 1,872 209 450 424 364 33 9 

กันตัง 153,586 32,548 98 37 210 38 31 12 - 

ย่านตาขาว 139,272 13,725 346 154 349 353 406 25 11 

ปะเหลยีน 220,068 26,114 325 163 350 218 335 36 6 

สิเกา 127,568 56,012 77 51 171 81 62 - - 

ห้วยยอด 262,743 49,208 1,840 472 632 1,372 855 53 22 

วังวิเศษ 192,120 52,141 1,587 82 375 241 179 25 - 

นาโยง 71,760 4,703 4,649 47 183 170 140 - - 

รัษฎา 83,733 14,016 242 119 574 654 350 194 230 

หาดส าราญ 33,026 9,594 27 17 34 33 13 - - 

รวมท้ังสิ้น 1,434,44
5 

281,73
5 

11,06
3 

1,351 3,328 3,584 2,735 378 278 

ที่มา : ส านักงานเกษตรจังหวัดตรัง            ข้อมูล ณ วันที่ 27 พฤศจิกายน 256๔ 
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2.2 ข้อมูลทั่วไปของอ าเภอห้วยยอด 
 2.2.1 ที่ตั้งและอาณาเขต 
          อ าเภอห้วยยอด มีพ้ืนที่ 747.25 ตารางกิโลเมตร  มีเขตติดต่อ  ดังนี้ 
                          ทิศเหนือ          ติดต่อ    อ าเภอบางขัน (จังหวัดนครศรีธรรมราช) และอ าเภอรัษฎา 
                          ทิศใต้              ติดต่อ    อ าเภอเมืองตรัง 
                          ทิศตะวันออก    ติดต่อ    อ าเภอทุ่งสง อ าเภอชะอวด (จังหวัดนครศรีธรรมราช) อ าเภอป่า
พะยอม และอ าเภอศรีบรรพต (จังหวัดพัทลุง)                           
     ทิศตะวันตก      ติดต่อ    อ าเภอวังวิเศษ 
 

 
 
 
   2.2.2 ลักษณะภูมิประเทศ 
                   สภาพพ้ืนที่โดยส่วนใหญ่เป็นที่ดอนลาดจากเทือกเขาบรรทัดทางทิศตะวันออก ทิศตะวันออกเฉียงเหนือ 
และทิศเหนือ ภูเขา เป็นภูเขาจากทิวเขาบรรทัด ส่วนใหญ่อยู่ในต าบลในเตา ต าบลท่างิ้ว ต าบลเขาปูน และต าบล
ปากแจ่ม  
                   แม่น้ า ได้แก่ แม่น้ าตรัง ซึ่งต้นน้ าเกิดจากเทือกเขาบรรทัด ในเขตจังหวัดนครศรีธรรมราช ไหลผ่าน
ต าบลต่าง ๆ ของอ าเภอห้วยยอด หลายต าบล ผ่านอ าเภอเมืองตรังและอ าเภอกันตังออกทะเลด้านมหาสมุทร
อินเดีย ราษฎรสามารถใช้ในเกษตรกรรม และในฤดูฝนเมื่อฝนตกหนักท าให้น้ าหลากผ่านแม่น้ าตรังท าให้เกิด
อุทกภัยในต าบลต่าง ๆ ของอ าเภอ 
                   อ าเภอห้วยยอดอยู่ทางทิศเหนือของจังหวัดตรัง ห่างจากตัวจังหวัดประมาณ 28 กิโลเมตร ตั้งอยู่ที่
ต าบลห้วยยอด ในเขตเทศบาลต าบลห้วยยอด ตัวอ าเภอมีพ้ืนที่ประมาณ 762.63 ตารางกิโลเมตร 
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2.2.3 สภาพดินฟ้าอากาศ 
                   พ้ืนที่อ าเภอห้วยยอดได้รับอิทธิพลลมมรสุมตะวันตกเฉียงใต้และลมมรสุมตะวันออก ฝนจะเริ่มตก
ประมาณเดือนพฤษภาคม และจะมีฝนตกระหว่างเดือนสิงหาคมถึงเดือนธันวาคม เป็นการเข้าสู่ฤดูฝน ตั้งแต่ช่วง
เดือนกุมภาพันธ์ จะย่างเข้าสู่ฤดูร้อนไปจนถึงเดือนมิถุนายน 
 
  2.2.4 การปกครองและประชากร 
                   อ าเภอห้วยยอดแบ่งพ้ืนที่การปกครองออกเป็น 16 ต าบล 133 หมู่บ้าน 
1. ห้วยยอด (Huai Yot)     5 หมู่บ้าน              9. ปากคม (Pak Khom)     7 หมู่บ้าน 
2. หนองช้างแล่น (Nong Chang Laen)  10. หมู่บ้าน  10. ท่างิ้ว (Tha Ngio)     8 หมู่บ้าน 
3. บางดี (Bang Di)   12 หมู่บ้าน                 11. ล าภูรา (Lamphu Ra)  10 หมู่บ้าน 
4. บางกุ้ง (Bang Kung)     9 หมู่บ้าน            12. นาวง (Na Wong)   11 หมู่บ้าน 
5. เขากอบ (Khao Kop)   12 หมู่บ้าน          13. ห้วยนาง (Huai Nang)    8 หมู่บ้าน 
6. เขาขาว (Khao Khao)  7 หมู่บ้าน           14. ในเตา (Nai Tao)     4 หมู่บ้าน 
7. เขาปูน (Khao Pun)   7 หมู่บ้าน               15. ทุ่งต่อ (Thung To)     8 หมู่บ้าน 
8. ปากแจ่ม (Pak Chaem)  7 หมู่บ้าน          16. วังคีรี (Wang Khiri)     6 หมู่บ้าน 
ท้องที่อ าเภอห้วยยอดประกอบด้วยองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น 19 แห่ง ได้แก่ 
1.  เทศบาลต าบลห้วยยอด ครอบคลุมพ้ืนที่บางส่วนของต าบลห้วยยอด และบางส่วนของต าบลเขาปูน 
2.  เทศบาลต าบลนาวง ครอบคลุมพ้ืนที่บางส่วนของต าบลบางดี บางส่วนของต าบลบางกุ้ง บางส่วนของต าบล 
นาวง และบางส่วนของต าบลวังคีรี 
3.  เทศบาลต าบลล าภูรา ครอบคลุมพ้ืนที่บางส่วนของต าบลล าภูรา 
4.  เทศบาลต าบลท่างิ้ว ครอบคลุมพ้ืนที่ต าบลท่างิ้วทั้งต าบล 
5.  เทศบาลต าบลห้วยนาง ครอบคลุมพ้ืนที่ต าบลห้วยนางทั้งต าบล 
6.  องค์การบริหารส่วนต าบลห้วยยอด ครอบคลุมพ้ืนที่ต าบลห้วยยอด (เฉพาะนอกเขตเทศบาลต าบลห้วยยอด) 
7.  องค์การบริหารส่วนต าบลหนองช้างแล่น ครอบคลุมพ้ืนที่ต าบลหนองช้างแล่นทั้งต าบล 
8.  องค์การบริหารส่วนต าบลบางดี ครอบคลุมพ้ืนที่ต าบลบางดี (เฉพาะนอกเขตเทศบาลต าบลนาวง) 
9.  องค์การบริหารส่วนต าบลบางกุ้ง ครอบคลุมพ้ืนที่ต าบลบางกุ้ง (เฉพาะนอกเขตเทศบาลต าบลนาวง) 
10. องค์การบริหารส่วนต าบลเขากอบ ครอบคลุมพ้ืนที่ต าบลเขากอบทั้งต าบล 
11. องค์การบริหารส่วนต าบลเขาขาว ครอบคลุมพ้ืนที่ต าบลเขาขาวทั้งต าบล 
12. องค์การบริหารส่วนต าบลเขาปูน ครอบคลุมพ้ืนที่ต าบลเขาปูน (เฉพาะนอกเขตเทศบาลต าบลห้วยยอด) 
13. องค์การบริหารส่วนต าบลปากแจ่ม ครอบคลุมพ้ืนที่ต าบลปากแจ่มทั้งต าบล 
14. องค์การบริหารส่วนต าบลปากคม ครอบคลุมพ้ืนที่ต าบลปากคมทั้งต าบล 
15. องค์การบริหารส่วนต าบลล าภูรา ครอบคลุมพ้ืนที่ต าบลล าภูรา (เฉพาะนอกเขตเทศบาลต าบลล าภูรา) 
16. องค์การบริหารส่วนต าบลนาวง ครอบคลุมพ้ืนที่ต าบลนาวง (เฉพาะนอกเขตเทศบาลต าบลนาวง) 
17. องค์การบริหารส่วนต าบลในเตา ครอบคลุมพ้ืนที่ต าบลในเตาทั้งต าบล 
18. องค์การบริหารส่วนต าบลทุ่งต่อ ครอบคลุมพ้ืนที่ต าบลทุ่งต่อทั้งต าบล 
19. องค์การบริหารส่วนต าบลวังคีรี ครอบคลุมพ้ืนที่ต าบลวังคีรี (เฉพาะนอกเขตเทศบาลต าบลนาวง) 
จ านวนประชากรทั้งสิ้น 90,931 คน ชาย จ านวน 45,487 คน หญิงจ านวน 45,444 คน ความหนาแน่นของ
ประชากร 121.69 คน/ตารางกิโลเมตร (ส ารวจเมื่อเดือนธันวาคม 2548)  
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2.2.5 อาชีพ 
                   ส่วนใหญ่ประกอบอาชีพท าสวนยางพารา ท าสวนปาล์ม และท านา อาชีพเสริม ได้แก่ ท าไร่และท า
สวนผลไม ้
2.2.6 สถาบันการศึกษา 
- มหาวิทยาลัยสวนดุสิต วิทยาคารห้วยยอด (ศูนย์ตรัง ห้วยยอด) 
- วิทยาลัยการอาชีพห้วยยอด 
- โรงเรียนห้วยยอด 
- โรงเรียนห้วยยอด (กลึงวิทยาคาร) 
- โรงเรียนเทศบาลห้วยยอดวิทยา 
- โรงเรียนวิวัฒนว์ิทยา 
- โรงเรียนธาดาอนุสรณ์ 
- โรงเรียนสามัคคีศึกษา 
- โรงเรียนห้วยนางราษฎร์บ ารุง 
- โรงเรียนในเตาพิทยาคม 
- โรงเรียนบางดีวิทยาคม 
- โรงเรียนล าภูราเรืองวิทย์ 
  2.2.7 การศาสนา 
              ประชาชนส่วนใหญ่ในอ าเภอห้วยยอดนับถือศาสนาพุทธ 
 2.2.8  การคมนาคม 
          การคมนาคม มีเส้นทางคมนาคมติดต่อทั้งภายนอกและภายในอ าเภอได้สะดวก การติดต่อภายนอก มีทาง
รถไฟสาย กรุงเทพ ฯ – ตรัง ผ่านในท้องที่ต าบลล าภูรา ต าบลปากคม ต าบลห้วยยอด ต าบลหนองช้างแล่น มีทาง
รถยนต์เป็นถนนลาดยาง ๒ สาย คือถนนเพชรเกษม และถนนประชาธิปัตย์ ส่วนการติดต่อภายในอ าเภอ ก็มีลาดยาง
แล้วหลายสายที่สะดวกแก่การคมนาคม          
 2.2.9 แหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญ    

1. ถ้ าเขาปินะ  ตั้งอยู่ที่หลักกิโลเมตร 43 ไปตามเส้นทางหลวงสายเพชรเกษม ตรัง – กระบี่ มีป้ายบอกทาง
แยกเข้าสู่ “วัดเขาปินะ”ระยะทาง 1,500 เมตร เข้าสู่หมู่ที่ 7 ต าบลเขากอบ อ าเภอห้วยยอด แล้วเลี้ยวขวา ก็จะ
พบเชิงเขาสูงเสียดฟ้า ภายในเป็นถ้ าที่มีความต่างระดับถึง 6 ระดับ ทั้งต่ ากว่าพ้ืนดิน และสูงขึ้นไปทุกที ๆ  จนถึง
ส่วนสูงสุดของถ้ า จะมีอักษรจารึก ปปร. พระปรมาภิไธยย่อของพระบาทสมเด็จพระปกเกล้าเจ้าอยู่หัว (รัชกาลที่7) 
ที่ถ้ ามะขาม นอกจากนี้ยังมีถ้ าน้อยใหญ่ที่มีความน่าสนใจมากมาย เช่น ถ้ าพระบรรทม ถ้ าพระองค์กลาง ถ้ าสม   
ถ้ าจ าปา ที่พิเศษคือบริเวณถ้ ามะขามจะมีต้นมะขามขึ้นอยู่ขอบผาหน้า เป็นสัญลักษณ์โดดเด่น และมีลานเรียบใ ต้
เพิงผากว้าง พอให้ผู้มาเยือนนั่งรับลม ชมวิวเบื้องล่าง ซึ่งจากจุดนี้สามารถมองทิวทัศน์ทั้งทุ่งนา ป่าเขา ที่อยู่ไกล
ออกไปสุดสายตา 
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   2 ถ้ าวัดคีรีวิหาร  ไปตามเส้นทางหลวงสายเพชรเกษม ตรัง – กระบี่ จากเทศบาลต าบลห้วยยอด  
ประมาณ 10 กิโลเมตร ถึงทางแยกขวามือก็จะเห็นปากทางเข้าวัดคีรีวิหาร บริเวณถ้ าจะเป็นเพิงผา ใต้เพิงผาภูเขา
เป็นลานเรียบระดับเสมอลานวัด  มีพระพุทธรูปประทับนั่ง  ในปางมารวิชัย 7 รูป ผันหน้าไปทางทิศใต้สู่ลานวัด  
รูปร่างหน้าตาอย่างชนชาติอินเดีย เชื่อกันว่าน่า  จะเป็นศิลปะของชาวอินเดีย  นอกจากนั้นเมื่อเข้าไปยังมีพระ
บรรทมหันเศียรไปทางทิศใต้ มีความยาวประมาณ 6 – 7 เมตร เป็นพระพุทธรูปปางไสยาสน์ที่ส าคัญในถ้ าแห่งนี้  
ยังพบพระพิมพ์ดินดิบ  มีรูปพิมพ์เป็นพระโพธิสัตว์ปางต่างๆ จารึกคาถาพระอัสสชิว่า เย ธมมา ด้วยอักษร         
เทวนาครี ชาวบ้าน เรียกว่า “พระผีท า”วัดคีรีวิหารจึงเป็นสถานที่น่าศึกษาและเป็นแหล่งเรียนรู้ทางประวัติศาสตร์
อีกสถานที่หนึ่ง 
 

 
  3. ถ้ าเลเขากอบ ตั้งอยู่หมู่ที่ 1 ต าบลเขากอบ ห่างจากตัวอ าเภอ ประมาณ 3 กิโลเมตร เป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวของอ าเภอที่เป็นถ้ า สวยงามติดอันดับโลก ภายในถ้ ามีห้องหลายห้องที่ล้วนงดงามด้วยหินงอกหินย้อย 
การเดินทางต้องใช้เรือพายเข้าไปตามธารน้ าที่ไหลผ่านถ้ าแล้วขึ้นชมห้องต่าง ๆ 
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4.เขาพระยอด ตั้งอยู่ หมู่ที่ 3 ต าบลห้วยยอด อยู่ห่างจากตัวอ าเภอประมาณ  1  กิโลเมตร ตามทางถนน

เพชรเกษม ตรัง – กระบี่ เป็นภูเขาที่มีลักษณะคล้ายช้างหมอบชาวบ้าน จึงเรียก “เขาช้างซูม” บนยอดเขานอกจากเป็น
จุดชมวิวทิวทัศน์แล้วยังมีเจดีย์บัวเงินบัวทองที่บรรจุอัฐิของ พระราชชนนีไว้เป็นที่เคารพสักการะของนักท่องเที่ยว
ทั่วไป 

 
5. วังเทพทาโร หรือ วังมังกร 88 ตัว จังหวัดตรัง คือ งานศิลปะจากเศษไม้และรากไม้เทพทาโรที่ถูกสร้าง

ขึ้นมาให้มีชีวิตในแต่ละวันมีนักท่องเที่ยวเข้าเยี่ยมชมประมาณวันละ 500 คน รองรับอาเซียนท าค าสอน
พระพุทธเจ้า เป็น ไทย อังกฤษ จีน วังเทพทาโร บนเนื้อที่กว่า 25 ไร่  เป็นที่ตั้งของวังมังกรงานศิลปะที่นายจรูญ  
แก้วละเอียด เนรมิตน าเอาเศษซากไม้และรากไม้เทพทาโร หรือ ไม้จวง มาสร้างเป็นมังกรหลายขนาด  โดยการน า
ซากไม้มาสร้างมังกรตั้งแต่ ตัวแรกจนถึงตัวที่ 88 โดยมังกรตัวที่ 87 เป็นมังกรแม่คือมังกรน้ าให้น้ ากับโลกมนุษย์ 
เพ่ือไม่ให้เกิดภัยแล้ง ไม่ให้เกิดอุกภัย ส่วนมังกรตัวที่ 88 เป็นมังกรเพศผู้ เป็นมังกรไม้ที่สร้างที่ขึ้นใหญ่ ที่สุดใน
ประเทศไทยและใหญ่ที่สุดในโลกก็ว่าได้ มังกรตัวนี้ บ่งบอกถึงพลังอ านาจของแผ่นดิน พ้ืนที่แต่ละส่วน  

วังเทพทาโร ถูกแบ่งออกอย่างเป็นสัดส่วน เช่นมีการลอดซุ้มประตูมังกร 9 ตัว พื้นที่ท่ีปลูกต้นเทพทาโร
หรือไม้จวง  300 ต้น ที่อยู่ของมังกรคู่ ตัวที่ 87และ 88 ส่วนแสดงสินค้า โอท๊อป OTOP ที่จ าหน่ายผลิตภัณฑ์
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จากไม้เทพทาโร เช่น น้ ามันหอมระเหย  ชาไม้เทพทาโร  ผลิตภัณฑ์แกะสลักต่างๆ มากมายที่วางจ าหน่ายในศูนย์
โอท๊อป       
 

 
 2.3 ข้อมูลทั่วไปของต าบลเขากอบ 

สภาพทั่วไปและข้อมูลพื้นฐานขององค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นต าบลเขากอบ 

1. สภาพทั่วไป 

1.1  ที่ตั้ง 

            ที่ท าการองค์การบริหารส่วนต าบลเขากอบ อยู่ทางทิศตะวันตกของที่ว่าการอ าเภอ   ห้วยยอด 
ตั้งอยู่ เลขที่ 59/1 หมู่ที่ 1 ต าบลเขากอบ อ าเภอห้วยยอด จังหวัดตรัง มีระยะทางไปตาม   ถนนเพชรเกษม
ประมาณ 8 กิโลเมตร จากถนนเพชรเกษมเข้าไปทางถนนทางเข้าถ้ าเลเขากอบ ประมาณ  800 เมตร 

 1.2  เนื้อที่ 

                       ต าบลเขากอบมีเนื้อที่ประมาณ  62  ตารางกิโลเมตร  หรือ  38,750  ไร่ 

 1.3  ภูมิประเทศ  

                     พ้ืนที่ทางกายภาพเป็นพ้ืนที่ราบ  อยู่ติดกับภูเขาสองลูก ได้แก่ เขาหัวแตก และเขากอบ มีล าน้ า
ไหลผ่านหลายสายและพ้ืนที่ราบลาดเอียงไปทางทิศตะวันตกของต าบล ในพ้ืนที่หมู่ที่ 6,7,8,9,11 และ 12  จะ
เป็นพื้นที่ราบลุ่ม  บางส่วนอยู่ใกล้แม่น้ าตรัง  ท าให้เกิดน้ าท่วมในฤดูน้ าหลาก 

     อาณาเขต ทิศเหนือ ติดต่อ ต าบลหนองช้างแล่น  อ าเภอห้วยยอด 

   ทิศใต้  ติดต่อ ต าบลทุ่งต่อ  อ าเภอห้วยยอด 

   ทิศตะวันออก ติดต่อ ต าบลเขาขาว  อ าเภอห้วยยอด 

   ทิศตะวันตก ติดต่อ ต าบลบางดี  และต าบลนาวง  อ าเภอห้วยยอด 

1.4  ข้อมูลประชากร 
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1)   มี 12 หมู่บ้าน จ านวนหลังคาเรือน 3,241 หลังคาเรือน 

2)   จ านวนประชากรทั้งหมด 8,339  คน รายละเอียดดังนี้ 

หมู่ที่ ชื่อบ้าน 
จ านวนประชากร จ านวน

ครัวเรือน 
ชื่อผู้น า 

ชาย หญิง รวม 
1 บ้านเขากอบ 534 536 1,070 424 นายเรวัฒน์ ปานทน 
2 บ้านไสห้าง 500 530 1,030 591 นายสุนทร   ไชยแก้ว 
3 บ้านทุ่งเลียบ 282 312 594 405 นายวิวัฒน์  ยอดทอง 
4 บ้านถนนแพรก 337 369 706 284 นายอนุสรณ์ พลเดช 
5 บ้านนาเหมร 277 267 544 187 น.ส. ชญาดา ปลอดปล้อง 
6 บ้านท่ามะพร้าว 259 234 493 136 นายปรีชา คงรอด 
7 บ้านไสกล้วยเถื่อน 411 404 815 240 นายด ารงศักดิ์ วรรณบวร 
8 บ้านหนองปรือ 396 393 789 262 นายทวี ฉุ้นย่อง 
9 บ้านนาท่อม 283 312 595 172 นายอาคม ภักดีโชติ 

10 บ้านหนองคล้า 295 277 572 156 นายวิชาญ   สุระกุล 
11 บ้านท่าประดู่ 330 315 645 216 นายรัตนพรรณ์  ทัยคง 
12 บ้านนาพระยา 246 240 486 168 นายสุริยันห์   ทองศักดิ์ 

รวม 4,150 4,189 8,339 3,241  
     (ข้อมูลจ านวนประชากร ณ เดือนสิงหาคม พ.ศ. 2564 ส านักบริหารทะเบียน  กรมการปกครอง) 

 

3)   มีความหนาแน่นเฉลี่ย   135 คน / ตารางกิโลเมตร    

4)   มีความหนาแน่นเฉลี่ย  2.57  คน / ครัว 

5)  ข้อมูลสถิติประชากร  ต.เขากอบ อ.ห้วยยอด  จ.ตรัง 

 ที่มา :  กรมการปกครอง กระทรวงมหาดไทย   

 

6)   ข้อมูลจ านวนผู้สูงอายุ ผู้พิการ ผู้ป่วยเอดส์  ทั้งหมด ปีงบประมาณ พ.ศ. 2564 ซึ่งผู้ที่ขึ้นทะเบียนได้รับ
สวัสดิการเบี้ยยังชีพทุกคน 

ปีงบประมาณ 2564 เพศชาย เพศหญิง รวม 
ผู้สูงอายุ 547 776 1,333 
ผู้พิการ 161 133 294 
ผู้ป่วยเอดส์ 4 2 6 

       ที่มา :  งานสวัสดิการและพัฒนาชุมชน องค์การบริหารส่วนต าบลเขากอบ   
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2.  สภาพทางเศรษฐกิจ 

2.1  อาชีพ 

ประชากรในต าบลเขากอบส่วนใหญ่ประกอบอาชีพด้านการเกษตร เช่น ท าสวนยางพารา   สวนปาล์ม  รับจ้าง 
และอีกส่วนหนึ่งซึ่งมีจ านวนไม่มากนักประกอบอาชีพรับราชการ  โดยภาวะเศรษฐกิจของท้องถิ่นอยู่ในระดับที่
สามารถพ่ึงพาตนเองได้บางส่วน  แต่อีกส่วนหนึ่งยังจะต้องได้รับความช่วยเหลือสนับสนุนทุนในการประกอบอาชีพ 
เพ่ือได้มีอาชีพที่มั่นคงและสามารถเลี้ยงตนเองและครอบครัวได้อย่างถาวรในอนาคต 

ประชากรในต าบลเขากอบส่วนใหญ่ประกอบอาชีพด้านการเกษตร  พ้ืนที่ท าการเกษตรทั้งหมด ต าบลเขากอบ 
ประมาณ 10,243.85 ไร่  รวม 824 ครัวเรือน คือ 

-ท าสวนยางพารา   จ านวน  719  ครัวเรือน  พื้นที่การปลูกยางพารา  8,220  ไร่ 

-ท าสวนปาล์มน้ ามัน  จ านวน  186 ครัวเรือน  พื้นที่การปลูกปาล์ม  1,650.57 ไร่ 

-ท านาปี  จ านวน  24  ครัวเรือน  พื้นที่การท านา  144.53  ไร่ 

- การปลูกพืชผัก  จ านวน  200 ครัวเรือน  พื้นที่ปลูกพืชผัก  20 ไร่ 

- ปลูกไม้ผล จ านวน 297 ไร่ ไม้ยืนต้น 24,833 ไร่  

-การเลี้ยงสัตว์ เลี้ยงโคพ้ืนเมือง เลี้ยงสุกรลูกผสม เลี้ยงไก่พ้ืนเมือง เลี้ยงปลาเป็นบ่อหรือ ในร่องสวน 

- อาชีพอ่ืน ๆ ได้แก่ ค้าขาย  ประกอบธุรกิจ  

2.2  หน่วยธุรกิจในเขตองค์การบริหารส่วนต าบล 

 ร้านค้าต่าง ๆ ที่จดทะเบียนพาณิชย์ จ านวน 270 แห่ง  

 ได้แก่ ร้านค้าปลีก ร้านขายส่งน้ ายางพารา ร้านอาหาร โรงแรมและท่ีพัก และอ่ืน ๆ  

กองทุนแก้ไขปัญหาความยากจน (กข.คจ.) 5 กองทุน (ม.3, 6, 8, 10, 12) กลุ่มออมทรัพย์ 4 กลุ่ม (ม.2, 8, 11, 
12)  กองทุนหมู่บ้าน 12 กองทุน   

       ทะเบียนผู้ผลิต ประกอบการ OTOP เขากอบ 

1. กลุ่มแปรรูปข้าวพื้นเมือง ม.1 

2. กลุ่มแปรรูปน้ าดื่มสมุนไพรบ้านเขากอบ ม. 1 

3. กลุ่มกระเป๋าผ้าบ้านเขากอบ ม. 1 

4. กลุ่มแปรรูปอาหารบ้านเขากอบ ม.1 

5. กลุ่มแปรรูปไม้ไผ่บ้านเขากอบ ม. 1 

6. กลุ่มสละลอยแก้ว ม. 6 

7. กลุ่มผ้าบาติก PA- YA Paint ม.7  
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8. นายสมมาต ชัยชนะ (ไม้เทพทาโร ม.8) 

9. บ้านสุดาเครื่องแกง ม.4 

10. ขนมบ้านพะยูน ม. 1 

11. วังเทพทาโร ม. 5 

12. กลุ่มผลิตภัณฑ์จวงหอม  ม. 1 

13. กลุ่มผลิตภัณฑ์ไม้เทพทาโรถ้ าเลเขากอบ ม. 1 

14. กลุ่มเยาวชนต้านยาเสพติด (ไม้เทพทาโร)  ม. 1 

15. กลุ่มไข่เค็ม ม. 1 

16. กลุ่มไข่เค็มใบเตย ม.3 

17. กลุ่มหมู่บ้านเศรษฐกิจพอเพียง (เลี้ยงปลา) ม.6 

กลุ่มวิสาหกิจชุมชน  จ านวน 12 กลุ่ม ได้แก่ 

1. กลุ่มผลิตแปรรูปและจ าหน่ายลุงวอนสละอินโด ม. 6 

2. กลุ่มเลี้ยงโคพ้ืนเมืองบ้านใต้คลอง ม. 7  

3. วิสาหกิจชุมชนเขากอบการเกษตร  (ปุ๋ยชีวภาพ) ม. 3  

4. วิสาหกิจชุมชนผลิตปุ๋ยชีวภาพบ้านนาท่อม ม. 9 

5. วิสากิจชุมชนแม่บ้านเกษตรกร บ้านวัดคีรีวิหาร (กุนเชียง หมูสวรรค์ แหนม หมูย่าง) ม. 7 

6. วิสาหกิจชุมชนพันธุ์ไม้งามถ้ าเล (พันธุ์กล้าไม้) ม. 5 

7. วิสาหกิจชุมชนแม่บ้านเกษตรกรจวงหอมสามัคคี (แกะสลักไม้เทพทาโร) ม.9 

8. ทิพย์เมธาฟาร์ม หมู่ที่ 3 ( ปลูกพืชสมุนไพร เลี้ยงโคขุน) 

9. ปลูกพืชสมุนไพรเพื่อการแปรรูปบ้านถนนแพรก หมู่ที่ 4 

10. กลุ่มวัวขุนสร้างชาติ หมู่ที 7 

11. นวัตกรรมไผ่แปรรูปห้วยยอด ม. 4 (พืชสมุนไพรและเครื่องเทศ) 

12. แม่บ้านเกษตรกรจวงหอมสามัคคี หมู่ที่ 9 (แกะสลักไม้เทพทาโร) 

3.  สภาพสังคม 

 3.1  การศึกษา 

- โรงเรียนประถมศึกษา 3  แห่ง (ตั้งอยู่หมู่ที่ 1,7,8)                       

- โรงเรียนขยายโอกาสมัธยมศึกษา 1  แห่ง  (ตั้งอยู่หมู่ที่ 7)  

- ศูนย์พัฒนาเด็กเล็กก่อนวัยเรียน 1  แห่ง (ตั้งอยู่หมู่ที่ 9) 

- ศูนย์การศึกษานอกระบบตามอัธยาศัยฯ (กศน.) 1 แห่ง (ตั้งอยู่หมู่ที่ 9) 
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- ศูนย์การเรียนรู้ชุมชน (ศรช.)  1 แห่ง (ตั้งอยู่หมู่ที่ 6) 

 

         3.2  สถาบันและองค์การทางศาสนา  

  ประชาชนในพ้ืนที่นับถือศาสนาพุทธ 100 เปอร์เซ็นต์ มีวัด ทั้งหมด 3 แห่ง (ตั้งอยู่ในหมู่ที่ 1 , 7 
และ 8) 

        3.3  การสาธารณสุข 

               โรงพยาบาลส่งเสริมสุขภาพต าบล (รพ.สต.)  มี 2 แห่ง (ตั้งอยู่ในหมู่ที่ 4 และหมู่ที่ 8) อัตราการมีและ
ใช้ส้วมราดน้ าร้อยละ 100 สถานพยาบาลเอกชน 1  แห่ง ร้านขายยาแผนปัจจุบัน  3  แห่ง  

         3.4  ความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สิน 

      จุดตรวจประจ าต าบล  1  แห่ง (ตั้งอยู่หมู่ที่ 3) 

4.  การบริการพ้ืนฐาน 

      4.1  การคมนาคม 

         1) ถนนสายหลัก (ไม่อยู่ในความรับผิดชอบของ อบต.เขากอบ) 

    - ถนนเพชรเกษมหมายเลข 4  ผ่าน  ม.1, ม.2, ม.3, ม.4, ม.10, ม.11 

    - ถนนสายถนนแพรก-บ้านซา  ผ่าน ม.4, ม.6, ม.7, ม.12 

    - ถนนเลี่ยงเมือง (ตรัง – ทุ่งสง) ผ่าน ม.2, ม.3 

          2) ถนนสายรองในความรับผิดชอบของ อบต.เขากอบ 

    - ถนนมีทั้งหมด 89 สายทาง 

    - ถนน คสล.   40.994 กิโลเมตร   

    - ถนน ลาดยาง 28.617 กิโลเมตร 

    - ถนนลูกรัง  17.602 กิโลเมตร 

      รวม   87.123 กิโลเมตร 

 ถนนสายรองในความรับผิดชอบของ อบต.เขากอบ  ดังนี้ 

หมู่ที่ 
ถนนดินหรือ
ลูกรัง (กม.) 

ถนนลาดยาง 
(กม.) 

ถนน คสล. 
(กม.) 

รวม 
(กม.) 

หมายเหตุ 

หมู่ที่  1 2.198 8.208 4.959 15.365  
หมู่ที่  2 5.609 3.100 4.019 12.728  
หมู่ที่  3 1.151 - 2.844 3.995  
หมู่ที่  4 0.000 3.607 2.050 5.657  
หมู่ที่  5 0.554 5.077 3.811 9.442  
หมู่ที่  6 0.591 2.755 2.813 2.828  



20 

 

 

หมู่ที่  7 1.125 - 3.676 4.801  
หมู่ที่  8 1.290 9.076 3.014 13.380  
หมู่ที่  9 2.573 - 5.454 8.027  

หมู่ที่  10 0.100 - 2.580 2.680  
หมู่ที่  11 2.107 0.395 1.660 4.162  
หมู่ที่  12 0.304 - 4.285 4.589  

รวม 17.602 28.617 40.994 87.213  
ที่มา : กองช่าง  อบต.เขากอบ 

 

   4.2  การไฟฟ้า 

  ไฟฟ้าครัวเรือน จ านวน  12  หมู่บ้าน  ประชากรที่มีไฟฟ้าใช้  100  % 

  ไฟฟ้าสาธารณะ 55 สายทาง  โคมไฟแสงสว่าง 420 จุด  โคมไฟแสงจันทร์ 15 จุด 

    4.3 แหล่งน้ า 

            1) แหล่งน้ าธรรมชาติ 

- คลองยางยวน กว้าง 6 – 7 เมตร ผ่านหมู่ที่ 1,3,4,5,7,9 และ 11 ของต าบลเขากอบ                 
มีความยาวประมาณ  2,000  เมตร 

- แม่น้ าตรัง กว้างประมาณ 35 เมตร ผ่านหมู่ที่ 6, 8, 11, 12  มีความยาว 12,000 เมตร 

- ล าห้วย  หนองบึง  จ านวน  22 แห่ง 

- ถ้ าเลเขากอบ คลองที่ไหลผ่าน คือ คลองถ้ าเล 

           2) แหล่งน้ าที่สร้างขึ้น 

-  ประปาหมู่บ้าน 19 แห่ง ประกอบด้วย 

    * ประปาหมู่บ้านแบบบาดาลขนาดกลาง จ านวน 14 แห่ง ได้แก่  ม. 1 ม. 2 ม. 4 จ านวน 2 
สาย ม. 6  ม. 7 จ านวน 3 สาย ม. 8 จ านวน 2 สาย ม. 9 ม. 10 จ านวน 2 สาย และ ม. 12  

  * ประปาหมู่บ้านแบบผิวดิน จ านวน 3 แห่ง ได้แก่ ม. 5 ม.6  และ ม.8 

  * ประปาหมู่บ้านแบบบาดาลฃนาดใหญ่ จ านวน 1 แห่ง คือ ม. 11 

  * ประปาหมู่บ้านที่ไม่ได้ใช้งาน จ านวน 1 แห่ง ม. 3 

5.  ข้อมูลอื่น ๆ  

      5.1  ทรัพยากรธรรมชาติในพ้ืนที่ 

             เขาหัวแหวน เขากอบ เขานุ้ย เขาหัวแตก เขาวัดคีรีวิหาร มีพ้ืนที่ป่าไม้จ านวน 2,059  ไร่ 

      5.2  มวลชนจัดตั้ง 
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    คณะกรรมการเยาวชนต าบล 1 คณะ คณะกรรมการพัฒนาสตรีหมู่บ้าน 12 คณะ  คณะกรรมการ
พัฒนาสตรีต าบล  1  คณะ ชมรมผู้สูงอายุ    

      5.3  แหล่งท่องเที่ยว 

     - ถ้ าเลเขากอบ 

     - วังเทพทาโร 

     - เขาหัวแตก 

     - ผาพบรัก 

     - อุโมงค์ต้นยาง  (สายถ้ าเล – เขาหัวแหวน) 

     - วัดคีรีวิหาร (โบราณสถาน) 

     - เขากุรัม (โบราณวัตถุ)  

   

          ๒.๓.5 สภาพทางเศรษฐกิจ 
                   อาชีพหลัก ท าสวนยางพารา  
 
2.4 ข้อมูลทั่วไปของวิสาหกิจชุมชน 
      ๒.๔.๑ “ กลุ่มผลิตภัณฑ์หัตถกรรมไม้เทพทาโรถ้ าเลเขากอบ พ.ศ.๒๕๔๗ ” 

๒.๔.๑.๑ ชื่อ  “ กลุ่มผลิตภัณฑ์หัตถกรรมไม้เทพทาโรถ้ าเลเขากอบ พ.ศ.๒๕๔๗ ” 
๒.๔.๑.๒ ที่ตั้ง ๗๘/๒ หมู่ที่ ๑ ต าบลเขากอบ อ าเภอห้วยยอด จังหวัดตรัง หมายเลขโทรศัพท์ 

๐๘๙๑๕๘๓๔๕๔ ๐๘๓๗๕๗๔๓๒๑  
2.4.๑.3 วันที่ จัดตั้ง  เมื่อวันที่ 23 พฤศจิกายน พ.ศ. 2543   
สมาชิกกลุ่มผลิตภัณฑ์หัตกรรมไม้เทพทาโรถ้ าเลเขากอบ  มี จ านวน  ๒๕  คน โดยมีคณะกรรมการบริหาร

กลุ่มดังนี้ 
1  นายทวี  สุระบาล     ที่ปรึกษา 
๒. นายสุภาพ  พลการ    ประธานกลุ่ม 
3 นางคะนึงสุข  พลการ    รองประธานกลุ่ม 
4 นายอินทรวงศ์  วรรณบวร   กรรมการ 
5 นายเดิม  สุขมาก    กรรมการ 
6 นายจุทา  วรรณบวร    กรรมการ 
7 นายธเนศ  พลการ    กรรมการ 
8 นายเฉลิมวุฒิ  มุกดารักษ์   กรรมการ 
9 นายจตุพงศ ์ เพชรรักษ์    กรรมการ 
10 นายทองสุข  มณีบุญ    กรรมการ 
11 นางสาวล าแพน  เสถียร   กรรมการ 
12 นางกนกอร  เพธรรักษ์   กรรมการ 
13 นางสาวดุษฎีศรณ์  พลการ   กรรมการ 



22 

 

 

14 นายเอียด  จิตคง    กรรมการ 
15 นางแดง  จิตคง    กรรมการ 
16 นายสัมพันธ์  พลการ    กรรมการ 
17 นายอนุวัตร  สิงโตอ่อน   กรรมการ 
18 นางจิราวรรณ  ฉัตรประเทืองกุล  กรรมการ 
19 นายวิระ  พลการ    กรรมการ 
20 นางวาสนา  ยกย่อง    กรรมการ 
 

๒.๔.๑.๓ ความเป็นมา/ประวัติผู้ก่อตั้งกลุ่ม (ประวัติความเป็นมาผลิตภัณฑ์) 
สืบเนื่องจากแนวคิดท่ีว่าสถานที่ของชุมชน ม. 1 ต. เขากอบ อ. ห้วยยอด จ. ตรัง มีแหล่ง

ท่องเที่ยวที่สวยคือถ้ าเลเขากอบ ซึ่งเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่อยู่ใกล้แหล่งชุมชน จึงเป็นที่มาของแนวคิดท่ีว่าควรมีของ
ที่ระลึกที่เป็นเอกลักษณ์ประจ าท้องถิ่นของหมู่บ้านขึ้น เพื่อที่จะได้เป็นของที่ระลึกให้แก่นักท่องเที่ยวที่เดินทางมา
ท่องเที่ยว และประกอบกับบริเวณหมู่บ้านและสถานที่ใกล้เคียงมีวัตถุดิบธรรมชาติที่พอจะน ามาท าการประดิษฐ์
เป็นสินค้าที่ระลึกได้ จึงได้รวบรวมชาวบ้านจากในหมู่บ้านและจากสถานที่ใกล้เคียงท่ีมีความรู้ภูมิปัญญาชาวบ้าน
ประมาณ 15 คน จึงได้ขัดตั้งกลุ่มข้ึน 

เมื่อวันที่ 23 พฤศจิกายน พ.ศ. 2543 โดยได้ใช้งบส่วนตัวของ นายสุภาพ พลการ ประมาณ 
150,000 บาท จัดท าโรงเรือนและจัดซื้ออุปกรณ์ในการแกะสลัก โดยสิ่งของที่ประดิษฐ์นั้นจะท าการเน้นการ
ประดิษฐ์สินค้าที่ระลึกให้แก่นักท่องเที่ยว จึงได้น ารากไม้เทพทาโรซึ่งถือว่าเป็นไม้มงคลและไม้สมุนไพรมาเป็น
วัตถุดิบในการแกะสลัก และเนื่องจากรากไม้เทพทาโรนั้นเป็นรากไม้ที่ตายแล้วการน ามาใช้ประดิษฐ์ จึงถือว่าเป็น
การไม่ท าลายทรัพยากรและมีการน าวัตถุดิบที่ไร้ค่าแล้วมาเพ่ิมมูลค่าขึ้น โดยในการประดิษฐ์เริ่มแรกนั้นจะท าการ
ผลิตสินค้าให้เป็นรูปถ้ าเล เนื่องมาจากแนวคิดเรื่องสถานที่ท่องเที่ยวถ้ าเล โดยจะท าการหารากไม้ที่มีรูปร่างแหลม
และมีช่องว่างของรอยกัดเซาะมาประดิษฐ์ให้เป็นรูปถ้ า และมีเรือส าเล็กๆขัควางในลักษณะแล่นออกมาจากถ้ า 
ต่อมาได้มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์โดยเน้นไปที่การผลิตตัวพะยูน เพราะมองเห็นว่าพะยูนเป็นสัตว์สัญลักษณ์ของ
จังหวัดตรังและก าลังใกล้จะสูญพันธุ์ อีกทั้งพะยูนนั้นเป็นสัตว์น าโชคและความรักแสดงถึงความรักครอบครัวเพราะ
พะยูนมักอยู่รวมกันเป็นฝูง จึงได้เริ่มท าการผลิตพะยูนจากรากไม้เทพทาโรขึ้นมาโดยจะน ารากไม้ที่เป็นทรงกลมตัน
มาล้างท าความสะอาด วาดร่างแบบเป็นรูปตัวพะยูนแล้วใช้อุปกรณ์ง่ายๆ ที่พอจะจัดหาได้ในการผลิต โดยจะใช้มีด
ในการสับขึ้นรูป จากนั้นจะใช้สิ่วในการแกะรายละเอียดปลีกย่อยแล้วจะใช้ตะไบและกระดาบทรายในการถูใช้เรียบ 
การที่จะได้พะยูนไม้เทพทาโรสมบูรณ์ 1 ตัวนั้นจะใช้เวลาในการผลิตอย่างน้อย 2-5 วันแล้วแต่ความสดของเนื้อไม้ 
เมื่อ ได้พะยูนเสร็จสมบูรณ์แล้วจะท าการติดไว้บนฐานรากไม้เทพทาโร โดยจะเลือกฐานเป็นรากไม้ที่มีรูปร่างคล้าย
ปะการังหรือโขดหิน และเม่ือได้สินค้าท่ีส าเร็จเรียบร้อยแล้วได้ท าการจ าหน่ายสินค้าในที่ท าการของกลุ่ม 78/2 ม. 
1 ต. ขากอบ อ. ห้วยยอด จ. ตรัง และถ้ าเลเขากอบ จึงถือได้ว่ากลุ่มผลิตภัณฑ์ไม้เทพทาไรถ้ าเล เป็นกลุ่มแรกที่ได้
ท าการประดิษฐ์ไม้เทพทาโรเป็นสินค้าที่ระลึกในรูปแบบต่างๆ โดยเฉพาะงานกลึงถือว่าเป็นกลุ่มแรกของ จ. ตรังที่
ได้คิดและดัดแปลงไม้เทพทาโร กลึงเป็นภาชนะของใช้ต่างๆ เนื่องจากไม้เทพทาโรมีคุณสมบัติทางสมุนไพรซึ่งท าให้
ได้รับความนิยมเป็นอย่างดี 

ต่อมาในปี พ.ศ. 2544 กรมพัฒนามีมือแรงงานจังหวัดตรังได้เข้ามาให้การสนับสนุนช่วยเหลือ
งบประมาณและด้านงานมีมือ โดยได้เชิญคุณอ านวย ซึ่งวิทยากรจากต่างจังหวัดซึ่งมีความรู้และฝีมือในการ
แกะสลักมาท าการสอนและฝึกอบรมให้กับสมาชิกกลุ่มรุ่นแรก จ านวน 25คน ใช้ระยะเวลาในการฝึกสอน 45 รวม
ทั้งสิ้น 300 ชั่วโมง โดยผลที่ได้คือชาวบ้านได้มีการพัฒนาฝีมือขึ้นและก่อให้เกิดขึ้นงานหลากหลายนอกจากพะยูน
แล้ว ชาวบ้านที่ได้รับการพัฒนาฝีมือขึ้นมานั้นสามารถแกะสลักสัตว์ในเทพนิยายต่างๆ เช่น มังกร พญานาค หรือ
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พระเกอาจารย์ชื่อดังเช่น หลวงปู่ทวด เป็นต้น และต่อมาได้มีการจัดฝึกอบรมการแกะสลักไม้เทพทาโรเป็นโครงการ
ที่สองซึ่งได้รับการสนับสนุนจาก การเคหะแห่งชาติระหว่างวันที่ ๑ ธันวาคม 2545 ถึงวันที่ 14 ม.ค. 2546 โดย
มีวิทยากรคือ นายเลอศักดิ์ ระเบียบดี ซึ่งจากการฝึกอบรมในครั้งนี้นั้นได้ประสบผลส าเร็จเป็นอย่างมาก ซึ่งในการ
สนับสนุนจากการเคหะแห่งชาติในครั้งนี้ได้รับการสนับสนุนในด้านงบประมาณส่วนหนึ่ง ซึ่งทางกลุ่มได้น า
งบประมาณส่วนนี้มาท าการจัดซื้ออุปกรณ์และส่งเสริมการปลูกไม้เทพทาไรเพ่ือเป็นการอนุรักข์พันธุ์ ไม้เทพทาโร
บริเวณถ้ าเลเขากอบ โดยทางกลุ่มได้จัดท าการปลูกไม้เทพทาโร จ านวน 1,700 ต้น ปัจจุบันต้นไม้เทพทาโร
เหล่านั้นโตขึ้นอย่างมากซึ่งสารถหาดูได้โดยรอบๆ บริเวณถ้ าเลเขากอบ 

ในปี พ.ศ. 2546 ได้มีการลงทะเบียน OTOP  และมีการคัดสรรผลิตภัณฑ์ OTOP ทางกลุ่มได้ส่ง
ผลิตภัณฑ์เข้าประกวดเป็นพวงสะตอแกะจากไม้เทพทาโรและ ได้รับการคัดสรรเป็นสินค้า OTOP ดีเด่นอันคับ 1 
ระดับ 4 ดาวของจังหวัดตรัง และต่อจากนั้นสินค้าดังกล่าวยังได้ถูกส่งเข้าคัดสรรสินค้าเพ่ือโชว์ในงานเอเปค ซึ่ง
สินค้าดังกล่าวก็ได้รับการคัดเลือก ถือว่าสินค้าดังกล่าวได้สร้างชื่อเสียงให้แก่ทางกลุ่มเป็นอย่างมาก เพราะท าให้คน
ทั่วไปรู้จักผลิตภัณฑ์สินค้าจากรากไม้เทพทาไรเพ่ิมมากขึ้นเป็นจ านวนมาก จากนั้นได้เข้าร่วมจ าหน่ายสินค้าในงาน 
OTOP CITY ปี 2546 และงาน OTOP TO THE WORLD โดยทางกลุ่มได้เข้าร่วมในงานจ าหน่ายแสดงสินค้าที่
ทางรัฐบาลได้จัดขึ้นมาตลอดจนกระท่ังปัจจุบัน 

ในปี พ.ศ. 2547 ทางกลุ่มได้มีการพัฒนาสินค้าขึ้นอีกหายชนิด ตัวอย่างเช่น สินค้างานกลึงราก
ไม้ให้กลายเป็นชุดน้ าชา แก้วน้ าชาสมุนไพร เป็นต้น และทางกลุ่มได้ชื่นขอจดทะเบียนมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน 
จ าพวกสินค้าไม้แกะสลักและได้รับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนผลิตภัณฑ์ไม้แกะสลัก เลขที่ ๓๖๕/๒๕๕ ๗ จากนั้น
ทางกลุ่มได้ส่งสินค้าเข้าคัดสรรกับกรมส่งเสริมการส่งออก กระทรวงการพาณิชย์ ในการคัดสรรสินค้าเข้าร่วมงาน 
OTOP TO THE WORLD ซึ่งจากการดัดสรรดังกล่าวท าให้สินค้าของทางกลุ่มได้รับการดัดสรรให้เป็นสินค้า 
PREMIUM กรด A ของกรมส่งเสริมการส่งออก ถือว่าการคัดสรรครั้งนี้เป็นโชคดีของทางกลุ่มไม้เทพทาโรถ้ าเล 
เพราะท าให้สินค้าไม้เทพทาโรนั้นเป็นที่รู้จักมากยิ่งข้ึนในระดับประเทศ และต่างประเทศ 

จากการที่ได้รับการคัดเลือกสินค้าให้อยู่ในประเภทสินค้า PREMIUM เกรด A ของกรมส่งเสริม
การส่งออกนั้นเอง ท าให้ในปี 2548 กลายเป็นปีทองของกลุ่มเพราะได้รับรางวัลต่างๆ มากมายเริ่มตั้งแต่วันที่ 29 
สิงหาคม 2548 ได้รับรางวัล PRIME MINISTER'S EXPORT AWARD 2005 โดยรางวัลดังกล่าวได้จากการ
ประกวดการคัดสรรสินค้าดีเด่นด้านการส่งออกที่ได้รับการคัดเลือกเหลือเพียง 16 ประเกทเท่านั้นจากสินค้า  
OTOP ทั่วประเทศมากมาย โดยทางกลุ่มได้รับโล่รางวัลและประกาศนียบัตรจาก ฯพณฯ ท่านนายกรัฐมนตรี 
พ.ต.ท. ทักษิณ ชินวัตร และในช่วงเวลาต่อมาทางกลุ่มได้ส่งสินค้าเข้าคัดสรรงานหมู่บ้าน OTOP และได้รับรางวัล
ดีเด่นประเภทเครื่องไม้จากมูลนิธิของหม่อมงามจิตต์ บุรฉัตร และ ได้รับรางวัลในวันที่ 18 ตุลาคม 2548 จาก
พระองค์เจ้าโสมสวลี พระวรราชาทินัดดามาตุ สร้างความปลื้มใจให้ทางกลุ่มเป็นอย่างมาก ท าให้สมาชิกในกลุ่มเกิด
ความตั้งใจจริงในการท างานมากยิ่งขึ้น และจากความตั้งใจท างานและการร่วมมือกันของสมาชิกในกลุ่มผลิตภัณฑ์
ไม้เทพทาโรถ้ าเล ท าให้กลุ่มผลิตภัณฑ์ไม้เทพทาโรถ้ าเลพยายามพัฒนาสินค้าเพ่ือให้เป็นที่รู้จักของคนทั่วไปทั้งใน
ประเทศและต่างประเทศมากยิ่งขึ้น 

และภายในช่วงเดือนตุลาคมเดียวกันนี้ ทางกลุ่มได้รับค าเชิญจากกรมส่งเสริมการส่งออกให้เข้า
ร่วมการสัมมนาเรื่องการออกแบบผลิตภัณฑ์ ข้าพเจ้านายสุภาพ พลการ ประธานกลุ่มได้มอบหมายให้ นางคนึงสุข 
พลการ ประธานกรรมการฝ่ายการตลาดและการออกแบบเข้ารับการอบรมที่ อ. หาดใหญ่ จ. สงขลา การอบรมใน
ครั้งนั้นก่อให้เกิดประโยชน์และโชคดีกับทางกลุ่มเป็นอย่างมากเนื่องจากได้มีการประกวดสินค้านักออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ และในการประกวดดังกล่าว ทางกลุ่มได้ส่งสินค้าที่ นางคนึงสุข พลการ ได้คิดขึ้นระหว่างการฝึกอบรม
เข้าประกวด ผลปรากฏคือสินค้าดังกล่าวได้รับรางวัลชนะเลิศอันดับ ๑ ประเภทสินค้าตลาดยุโรป และได้รับรางวัล
ในงาน OTOP CITY 2548 จาก ฯพณฯ ท่านนายกรัฐมนตรี พ.ต.ท. ทักษิณ ชินวัตร และจากรางวัลดังกล่าวท าให้
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สินค้าดังกล่าวซึ่งคือแจกันเชิงเทียน 3 in 1 เป็นสินค้าที่สามารถประยุกต์ใช้งานได้หลายรูปแบบทั้งเชิงเทียนและ
แจกันรูปทรงต่างๆ ได้เป็นที่รู้จักเละได้รับความนิยมเป็นอย่างมากเพราะเหมาะกับเศรษฐกิจยุคประหยัดในปัจจุบัน 

จากประสบการณ์ต่างๆ และรางวัลที่ทางกลุ่ มได้รับมาตลอดช่วงเวลาที่ผ่านมานั้น จะเป็น
แรงผลักดันให้ทางกลุ่มมุ่งมั่นที่จะปรับปรุงสินค้าให้ดียิ่งขึ้นและพัฒนาสินค้าใหม่ๆ ออกสู่ตลาดต่อไป 

1. ด้านการผลิต 
    1.1 แหล่งที่มาของวัตถุดิบ 
          ตอไม้หรือรากไม้เทพทาโร่ที่หลงเหลืออยู่ในสวนยางพาราส่วนที่ฝังอยู่ใต้ดินเป็น

ระยะเวลาหลายๆปี มาท าความสะอาดแล้วแกะสลักเป็นรูปแบบต่างๆคามความถนัด 
    1.2 การขยายปัจจัยการผลิต 
         ในเรื่องของการพัฒนารูปแบบของผลิตภัณฑ์ทางกลุ่มได้มีการปรับปรุงขั้นตอนและ

รูปแบบสินค้าอย่างสม่ าเสมอเพ่ือให้สอดคล้องกับความต้องการของถูกค้าโดยให้รับการช่วยเหลือจากหน่วยงาน
ราชการในการจัดฝึกอบรมบุคลากรและส่งบุคลากรไปศึกษาดูงานเพ่ือน ามาปรับปรุงผลิตภัณฑ์ให้มีคุณภาพเป็นที่
ต้องการของตลาด 

    1.3 การรักษาสิ่งแวดล้อมในกระบวนการผลิต 
          เนื่องจากวัตถุดิบที่น ามาผลิตนั้นเป็นวัตถุดิบที่เป็นวัตถุดิบเหลือใช้จากรรรมชาติ ดังนั้นใน

การน ามาผลิตเป็นสินค้ารูปแบบต่างๆ นั้นซึ่งไม่ส่งผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมเนื่องจากในขั้นตอนการผลิตส่วนใหญ่ใช้
แรงงานของชาวบ้านจึง ไม่ส่งผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม และท้ังนี้เพ่ือเป็นการส่งเสริมเละรณรงค์ในเรื่องการอนุรักษ์
ทางกลุ่มได้ด าเนินการเรื่องการปลูกต้นเทพทาโรเพื่อเป็นการอนุรักษ์พันธุ์ไม้ให้เป็นที่รู้ชักของคนรุ่นหลังต่อไป 

    1.4 ศักยภาพการผลิตจ านวนมากเพ่ือจ าหน่าย 
          ทางกลุ่มได้แบ่งสมาชิกออกเป็นกลุ่มๆ ในการผลิตสินค้าตามความถนัดเพ่ือรักษาคุณภาพ

ของสินค้าและความรวดเร็วในการผลิต โดยทางกลุ่มมีก าลังผลิต ๕,500 ชิ้น/เดือนโดยประมาณ 
2. ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
    2.1 การ พัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ในรอบ 1 ปีที่ผ่านมา 
          ในเรื่องดังกล่าวทางกลุ่มได้รับการสนับสนุนและการช่วยหรือจากหน่วยงานราชการใน

การแนะแนวและฝึกอบรม ประกอบกับการส่งบุคลากรในกลุ่มไปศึกษาดูงานอยู่บ่อยครั้ง จึงสามารถน าองค์ความรู้
ที่ได้มาประยุกต์ใช้ปรับปรุงรูปแบบผลิตภัณฑ์ให้เป็นที่ต้องการและทันสมัย และจากการออกร้าน OTOP to the 
World เป็นประจ าอย่างสม่ าเสมอท าให้ได้พบปะกับลูกค้าต่างประเทศอยู่บ่อยครั้งท าให้ทางกลุ่มสามารถเข้า
ใจความต้องการของกลุ่มลูกค้าต่างประเทศได้ดีขึ้น และสามารถผลิตสินค้าได้รูปแบบที่หลากหลายเป็นที่ต้องการ
ของตลาดได้เพ่ิมข้ึน 

นอกจากนี้ทางกลุ่มได้มีการจัดประชุมสมาชิกร่วมวางแผนในด้านการผลิตแลกเปลี่ยนความคิด
และออกแบบปรับปรุงงานเป็นประจ าอย่างน้อยเดือนละ 2 ครั้ง โดยปกติจะแบ่งงานให้สมาชิกในการปฏิบัติงาน
ตามความถนัดของแต่ละบุคคล/กลุ่ม ทั้งนี้เพ่ือให้ชิ้นงานมีคุณภาพและมีความหลากหลายของรูปแบบสินค้า 
นอกจากนี้ในเรื่องของการจัดหารูปแบบงานโดยการดัดแปลงประยุกต์ ชิ้นงานใหม่อยู่อย่างสม่ าเสมอ โดยเอา
รูปแบบงานผลิตภัณฑ์ต่างๆ มาประดิษฐ์ผสมผสานงานให้เกิดเป็นชิ้นงานใหม่จนได้สินค้ามีรูปแบบที่สวยงามและ
เป็นที่พอใจของกลุ่มลูกค้า ทั้งยังเป็นการเพิ่มมูลค่าของสินค้าด้วย 

    2.2 การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 
          ได้มีการเพิ่มตัวบรรจุภัณฑ์ซึ่งจากเดิมมีเพียงขนาดเดียว เป็นหลายขนาดตามชิ้นงาน 
    2.3 รูปแบบของบรรจุภัณฑ์ 
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          บรรจุภัณฑ์ของทางกลุ่มจะเน้นในเรื่องความหลากหลายในการใช้งานเนื่องจากสินค้ามี
หลากหลายรูปแบบ 

3. ด้านความเข้มแข็งของชุมชน 
    3.1 ระยะเวลาในการจัดตั้งกลุ่ม(ตั้งแค่เริ่มท าธุรกิจ) 
          กลุ่มได้จดทะเบียนการจัดตั้งกลุ่มตั้งแต่เมื่อวันที่ ๑๘ พฤศจิกายน 2543 ปัจจุบันมี

สมาชิก จ านวน 30 คน และสมาชิก/เครือข่าย 15 คน 
    3.2 การมีส่วนร่วมกับชุมชน 
          กลุ่มได้เข้าร่วมให้การช่วยเหลือสังคมโดยตลอดโดยจะเน้นในเรื่องของการเปิดศูนย์ให้

เป็นแหล่งเรียนรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่นให้แก่เยาวชน นักเรียน นักศึกษา ชาวบ้าน และผู้สนใจทั่วไปที่ต้องการจะศึกษา
ด้านภูมิปัญญาท้องถิ่นด้านการแกะสลักไม้เทพทาโร ในเรื่องของการบริจาคเงินและสิ่งของทางกลุ่มได้ให้การ
สนับสนุนชาวบ้านด้านการกีฬาเป็นส าคัญ อาทิการจัดซื้อเสื้อทีมฟุตบอลให้แก่นักกีฬาทุกปี 

    3.3 การจัดท าบัญชี 
          การจัดท าบัญชีของกลุ่มจะแยกเป็นส่วนๆ คือ รายรับและรายง่าย โดยจะด าเนินการ

จัดท าบัญชีรายวันและจะสรุปยอดรายรับและรายจ่ายทั้งหมดเป็นรายเดือน 
4. ด้านการตลาด 
    4.1 แหล่งจ าหน่ายหลักของสินค้า 

แหล่งจ าหน่ายในประเทศ 
-โรงแรม สนามบิน ร้านอาหาร หน่วยงานราชการ ตัวแทนจ าหน่ายใน จ.กระบี่ ภูเก็ต 

นครศรีธรรมราช เป็นต้น 
- ส านักงานย่อยที่ ถ.จรัญสนิทวงศ์ 71กรุงเทพฯ 
- ศูนย์จ าหน่ายผลิตภัณฑ์ OTOP Shop กรมส่งเสริมการส่งออก 
- ศูนย์จ าหน่ายผลิตภัณฑ์ OTOP ตรัง 
- งานออกร้านทั้งในจังหวัดและต่างจังหวัด 

ส าหรับงานแสดงสินค้าอ่ืนๆ ที่ต่างประเทศ กรมพัฒนาชุมชน กรมส่งเสริมการส่งออก จะเป็นตัวแทนในการน า 
สินค้าไปจัดแสดงโชว์และจ าหน่ายสินค้าดังกล่าวเอง 

    4.2 รายได้ในการจัดจ าหน่ายสินค้า เทียบกับปีที่ผ่านมา 
          รายได้จากการจัดจ าหน่ายสินค้าของทางกลุ่มเป็นในทิศทางที่ดีมีการขยายตัวในกลุ่ม

ลูกค้ากลุ่มใหม่อีกทั้งการรักษามาตรฐานทางการผลิต มาโดยตลอดท าให้มีตลาดรองรับและมีการสั่งซื้ออย่าง
สม่ าเสมอจนยอดจ าหน่ายเพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่องตลอดทั้งปีส่งผลให้ยอดการจัดจ าหน่ายของทางกลุ่มเพ่ิมสูงกว่าปีที่
ผ่านมา 

    4.3 ความต่อเนื่องของตลาด 
          ส าหรับในเรื่องของการตลาดนั้นถึงแม้ว่าในตอนนี้ตลาดต่างประเทศยังไม่ปิดรับ

ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มดีเท่าที่ควรแต่ตลาดในประเทศก็ให้การตอบรับผลิตภัณฑ์ของกลุ่มแกะสลักได้เทพทาไรถ้ าเลเขา
กอบเป็นอย่างดีมาตลอด ประกอบกับการกระจายแหล่งจ าหน่ายสินค้าไม่ว่าจะเป็นหน่วยงานราชการ โรงแรม 
ร้านอาหาร ศูนย์จ าหน่ายผลิตภัณฑ์ต่างๆ ทางกลุ่มก็ได้น าสินค้าไปฝากขายเพ่ือเป็นการเพ่ิมช่องทางการตลาดให้
ขยายจนเป็นที่รู้จักของคนท่ัวไป และจากการที่ทางกลุ่มได้ออกร้านจ าหน่ายสินค้าบ่อยครั้งสามารถท าให้สินค้าของ
กลุ่มได้ขยายวงกว้าง 

    4.4 ช่องทางการจัดจ าหน่าย 
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          - ทางกลุ่มได้รับค าแนะน าและการสนับสนุนในเรื่องของช่องทางในการขัดจ าหน่ายสินค้า
จากหน่วยงานราชการต่างๆในการส่งเสริมให้ออกร้านช าหน่ายสินค้าท้ังในจังหวัดและต่างจังหวัดอย่างสม่ าเสมอ 

          - จากการออกร้านร่วมกับหน่วยงานเอกชนต่างๆ 
          - ในการค าเนินการส่งออก จะด าเนินการส่งออกเอง โดย อ.สุภาพ พลการ โทร(66 75) 

233-082 .(659)09-03361 10 09-1583454 ในงาน Bangkok International Gift Fair (BIG) and 
Bangkok International  Houseware Fair(BIH) : OTOP TO THE WORLD สินค้าที่ด าเนินการส่งออกได้มีการ
จัดแสดงและจ าหน่ายในงานดังกล่าวด้วย 

5. ด้านเรื่องราวหรือต านานของผลิตภัณฑ์ 
    5.1 เรื่องราวของตัวผลิตภัณฑ์ 
          แรงผลักดันเริ่มแรกที่ก่อตั้งกลุ่มนั้นเกิดจากการที่ แหล่งท่องเที่ยวถ้ าเล เป็นแหล่ง

ท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียงเป็นที่รู้จักของนักท่องเที่ยวนั้น ได้ตั้งอยู่ใกล้กับที่ตั้งของกลุ่มผลิตภัณฑ์ จึงน่าที่จะมีสินค้าหรือ
ผลิตภัณฑ์ที่เป็นของฝากหรือของที่ระลึกให้แก่นักท่องเที่ยว เพราะตรังก็เป็นอีกจังหวัดหนึ่งในภาคใต้ที่เป็นแหล่ง
ท่องเที่ยว แต่ไม่มีสินค้าใดจะเป็นเอกลักษณ์ 

    5.2 ภูมิปัญญาท้องถิ่นเอกลักษณ์ของท้องถิ่น 
          โดยประยุกต์องค์ความรู้ของบุคลากรในท้องถิ่นผสมผสานกับวิถีชีวิตมาใช้ประดิษฐ์เป็น

ผลิตภัณฑ์รูปแบบต่างๆ 
6. ด้านลักษณะของผลิตภัณฑ์ 
    6.1 ด้านรูปแบบผลิตภัณฑ์ 
          สินค้าของทางกลุ่มจะมีหลากหลายรูปแบบอาทิ งานเกะสลักรูปแบบต่างๆ ที่เน้นพิเศษ

จะเป็นตัวพะยูนถือเป็นสัญลักษณ์ของจังหวัดตรัง ฯลฯ และงานกลึงซึ่งจะเป็นงานกลึงไม้ที่มีรูปแบบสวยงามมีทั้งที่
เขียนลายจากความร้อนและไม่เขียนลายและสามารถน ามาใช้ได้จริงอาทิ ชุดน้ าชา ถ้วยน้ า โถข้าว ผอบ ทัพที แก้ว
น้ า แจกันเป็นต้น , 

    6.2 ค้านคุณภาพของผลิตภัณฑ์ 
          ความพยายามท างานของสมาชิกในกลุ่มที่ต้องการให้ผลงานออกมาเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีสื่อถึง

วิธีชีวิตของชิ้นงานนั้นๆ ล่าสุดผลิตภัณฑ์ของกลุ่มแกะสลักไม้เทพทาโร คว้ารางวัล PM AWARD  OTOP DESING 
ชนะเลิศ ตลาดยุโรป ในปีเดียวกันถือเป็นความภาคภูมิใจอย่างยิ่งให้กับกลุ่ม 

    6.3 ด้านบรรจุภัณฑ์/ ฉลาก และตราสินค้า 
          ในการบรรจุสินค้าจะแบ่งแยกตามขนาดของสินค้าส าหรับลักษณะของกล่องบรรจุภัณฑ์

จะเป็นกล่องลูกฟูกด้านนอกของกล่องจะมีรายละเอียดประกอบด้วย ภาพตัวอย่างสินค้า ตราสินค้า ภาพตัวอย่าง
สินค้าคุณสมบัติ ประโยชน์ วิธีการดูแถรักษา ตลอดจนแหล่งที่มาของวัตถุดิบโดยรายละเอียดดังกล่า วมีทั้ง
ภาษาไทยเละภาษาอังกฤษ 

7. ด้านการได้รับการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) 
    - มผช. 365/2547 
ผลผลิตของกลุ่ม 
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      ๒.๔.๒ “ กลุ่มเยาวชนต้านยาเสพติด ” 
                 ( ผลิตภัณฑ์ไม้เทพทาโร ) 

     ๒.๔.๒.๑ ชื่อ  “ กลุ่มเยาวชนต้านยาเสพติด ” 
                                 ( ผลิตภัณฑ์ไมเ้ทพทาโร ) 

    ๒.๔.๒.๒ สถานที่ตั้ง 78/1 หมู่ที่ 1 ต าบลเขากอบ อ าเภอห้วยยอด จังหวัดตรัง 
โทร. 081-8950832 

    ๒.๔.๒.๓ วันที่จัดตั้งกลุ่ม   22 มิถุนายน  พ.ศ. ๒๕๔๘ 
    ๒.๔.๒.๔ จ านวน สมาชิก  จ านวน  ๒๕  ราย 

โครงสร้างของกลุ่มโครงสร้างไม้เทพทาโร(“ กลุ่มเยาวชนต้านยาเสพติด ”) 
ประธานกลุ่ม 
1- นายเรวัฒน ์  ปานทน   
รองประธานกลุ่ม 
1. นายอินทรวงษ์ วรรณบวร. 
แผนกออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
1. นางอาภรณ์รัตน์ เพชรรัตน์ 
2. นายประวิทย์  ศรีโภคา 
3. นายสง่า  ปานทน. 
แผนกบัญชี 
1. นางอาภรณ์รัตน์ เพชรรตัน์. 
แผนกการตลาด 
1. นายเรวัฒน ์  ปานทน. 
2. นายธวชั  ชาวนา 

แผนกการผลิต 
1. นางหนูพัก  หมื่นละม้าย 
2. นางอาภรณ์รัตน์ เพชรรัตน์. 
3. นายเรวัฒน์  ปานทน. 
4. นายประวิทย์  ศรีโภคา 
5. นายสุวิทย์  ปานทน. 
6. น.ส.บุญศิริ  ปานทน. 
7. นายสราวุฒิ  บุญจบก 
8. นายอภิวัฒน์  อุกฎานนท์ 
9. นายนิติพงษ์   ปานทน 
๑๐. น.ส .อุนนดา  ปานทน 
๑๑. นางจิรวรรณ  ภักดิโชติ 
๑๒. นายสัมพันธ  พลการ 
๑๓. นางสมฤดี   เตี้ยนวล 
๑๔. นายประเสริฐ จันสักรา 
๑๕. นายสมพงษ์  เหมนแก้ว 
๑๖. นางอุไร  ปานทน 
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๑๗. นางกัลยา   นวลสีทอง 
๑๘. นายแเจ้ว  ปานทน 
๑๙. น.ส.อธิชา  อุกฎานนท์ 
๒๐. น.ส.ธิดารัตน์  วรรณบวร 
๒๑. นายวิษณุ  วรรณบวร 
๒๒. นางวรรณวิสา ศรีโภคา 
๑) ประวัติการจัดตั้งกลุ่ม 
   เนื่องจากเยาวชนไทยได้หันไปติดยาเสพติดกันเป็นจ านวนมาก ซึ่งเป็นปัญหาใหญ่ปัญหาหนึ่งใน

สังคมไทย ทางกลุ่มจึงคิดรวบรวมสมาชิกในหมู่บ้านขึ้นมา เพ่ือผลิตและจ าหน่ายของที่ระลึกแก่นักท่องเที่ยว ซึ่งใน
ต าบลเขากอบมีสถานที่ท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียงคือ " ถ้ าเลเขากอบ " โดยมีวัตถุประสงค์คือ 

   1. ผลิตของที่ระลึกจากรากไม้เทพทาโร โดยจะเปิดโอกาสให้ชาวบ้านและเยาวชนที่สนใจ
ต้องการใช้เวลาว่างให้เป็นประโยชน์ มาฝึกและผลิตชิ้นงานเพื่อจ าหน่าย ซึ่งจะท าให้ชาวบ้านและเยาวชนเหล่านั้นมี
รายได้ จะได้ไม่หันไปติดยาเสพติด 

   2. เป็นศูนย์รวมสินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ เนื่องจากกลุ่มผลิตภัณฑ์บางกลุ่มอยู่ห่างจาก
แหล่งชุมชนหรือสถานที่ท่องเที่ยว ทางกลุ่มจึงเปิดโอกาสให้กลุ่มผลิตภัณฑ์ต่ างๆ น าผลิตภัณฑ์มาวางจ าหน่าย 
เพ่ือที่จะกระจายรายได้ให้กับกลุ่มผลิตภัณฑ์อ่ืนๆอีกด้วย 

   3. สนับสนุนกิจกรรมของเยาวชนในต าบล รายได้บางส่วนจากการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์มอบให้
กิจกรรมต่างๆของเยาวชนในต าบล ซึ่งเป็นการส่งเสริมให้เยาวชนมีส่วนร่วมในการท ากิจกรรมให้มากยิ่งขึ้น เพ่ือจะ
ได้ไม่หันไปพ่ึงพายาเสพติด 

๒) ความเป็นมาของผลิตภัณฑ์ 
   เทพทาโรเป็นไม้ยืนต้นขนาดใหญ่ จะขึ้นตามป่าดงดิบ  มีมากทางภาคใต้ของประเทศไทย 

ปัจจุบันต้นเทพทาโรจะเหลืออยู่น้อยมาก เนื่องจากบรรพบุรุษได้โค่นป่า เพ่ือจะใช้พ้ืนที่ปลูกยางพารา และสร้าง
บ้านเรือนเพ่ือเป็นที่อยู่อาศัย ต้นเทพทาโรจึงถูกโค่นทิ้งไปด้วย แต่ส่วนของคอและรากยังคงฝังอยู่ในดิน ชาวบ้านจึง
มีความคิดว่า น่าจะขุดข้ึนมาเพ่ือน าไปใช้ประโยชน์ได้ ดีกว่าถูกปล่อยทิ้งไปเนื่องจากไม้เทพราโรมีกลิ่นหอม ซึ่งกลิ่น
ของไม้จะป้องกันปลวกและมดได้ ทั้งยังเป็นไม้สมุนไพรและถือเป็นไม้มงคลอีกด้วย ดังนั้นชาวบ้านในหมู่บ้านจึงคิด
รวมกลุ่มกัน โดยน าเอาตอและรากของไม้เทพทาโรมาแกะสลักและกลึงเป็นผลิตภัณฑ์รูปแบบต่างๆ เพ่ือจ าหน่าย
แก่นักท่องเที่ยวหรือเป็นของที่ระลึกส าหรับผู้ที่มาเยือนจังหวัดตรังผลิตภัณฑ์ทุกชิ้นจะแกะสลักจากรากและตอไม้
เทพทาโรที่ผ่านการโค่นทิ้งมาเป็นเวลาหลายสิบปีแล้วทุกชิ้น ทางกลุ่มไม่ได้ตัดต้น เทพทาโรเพ่ือที่จะน ามาท า
ผลิตภัณฑ์ เนื่องจากไม้เทพทาโรเป็นไม้ที่มีคุณค่า ควรที่จะอนุรักษ์ไว้เพ่ือให้ยาวชนรุ่นหลังมีโอกาสได้รู้จักและศึกษา
ต่อไป 
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ผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม 
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บทที่ 3 : การวิเคราะหส์ภาพแวดลอ้ม 
  การจัดท าแผนบูรณาการการอนุรักษ์และการใช้ประโยชน์ “ไม้เทพทาโร” โครงการอนุรักษ์
พันธุกรรมพืชอันเนื่องมาจากพระราชด าริ สมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ สยามบรมราชกุมารี ส านักงานเกษตรและ
สหกรณ์จังหวัดตรัง ได้ใช้ความรู้ทางวิชาการ โดยน าแนวคิดทฤษฎีมาใช้ในการวิเคราะห์ทั้งปัจจัยภายนอกและ
ภายใน ดังนี้ 

  3.1 แนวคิด SWOT Analysis  
       SWOT Analysis เป็นการวิเคราะห์สภาพองค์การ หรือหน่วยงาน เพ่ือค้นหาจุดแข็ง จุดเด่น 
จุดด้อย หรือสิ่งที่อาจเป็นปัญหาส าคัญในการด าเนินงานสู่สภาพที่ต้องการในอนาคต SWOT เป็นตัว ย่อของ
ข้อความที่มีความหมาย ดังนี้  
   Strengths หมายถึง จุดแข็งหรือข้อได้เปรียบ  
   Weaknesses หมายถึงจุดอ่อนหรือข้อเสียเปรียบ  
   Opportunities หมายถึง โอกาสที่จะด าเนินการได ้ 
   Threats หมายถึงอุปสรรค ข้อจ ากัด หรือปัจจัยที่คุกคามการด าเนินงานขององค์การ  
       1. หลักการส าคัญของ SWOT ก็คือการวิเคราะห์โดยการส ารวจสภาพแวดล้อม 2 ด้าน 
ได้แก่ สภาพแวดล้อมภายในและสภาพแวดล้อมภายนอก ซึ่งเป็นการวิเคราะห์จุดแข็งจุดอ่อน เพ่ือให้รู้ตนเอง      
(รู้เรา) รู้จักสภาพแวดล้อม (รู้เขา) ชัดเจน และวิเคราะห์โอกาส-อุปสรรค การวิเคราะห์ปัจจัยต่าง ๆ ทั้งภายนอก 
และภายในองค์กร ซึ่งจะช่วยให้ผู้บริหารขององค์กรทราบถึงการเปลี่ยนแปลงต่าง ๆ ที่เกิดขึ้นภายนอกองค์กร  ทั้ง
สิ่งที่ได้เกิดข้ึนแล้วและแนวโน้มการเปลี่ยนแปลงในอนาคต รวมทั้งผลกระทบของการเปลี่ยนแปลงเหล่านี้ที่ จะมีผล
ต่อองค์กร และจุดแข็ง จุดอ่อน และความสามารถด้านต่าง ๆ ที่องค์กรมีอยู่ ซึ่งข้อมูลเหล่านี้จะเป็น ประโยชน์อย่าง
มากต่อการก าหนดวิสัยทัศน์ การก าหนดกลยุทธ์และกิจกรรมด าเนินการขององค์กรที่เหมาะสม ต่อไป  

      2. ประโยชน์ของการวิเคราะห์SWOTจะช่วยให้เข้าใจได้ว่ามีอิทธิพลต่อผลการด าเนินงานของ 
องค์กรอย่างไร จุดแข็งขององค์กรจะเป็นความสามารถภายในที่ถูกใช้ประโยชน์เพ่ือการบรรลุเป้าหมาย ในขณะ ที่
จุดอ่อนขององค์กรจะเป็นคุณลักษณะภายใน ที่อาจจะท าลายผลการด าเนินงาน โอกาสทาง สภาพแวดล้อมจะเป็น
สถานการณ์ที่ให้โอกาสเพ่ือการบรรลุเป้าหมายองค์กรในทางกลับกันอุปสรรคทาง สภาพแวดล้อมจะเป็น
สถานการณ์ที่ขัดขวางการบรรลุเป้าหมายขององค์กร ผลจากการวิเคราะห์ SWOT นี้ จะใช้เป็นแนวทางในการ
ก าหนดวิสัยทัศน์ การก าหนดกลยุทธ์ เพ่ือให้องค์กรเกิดการพัฒนาไปในทางที ่เหมาะสม  

      3. ขั้นตอนวิธีการด าเนินการท า SWOT Analysisการวิเคราะห์SWOT จะครอบคลุมขอบเขต
ของ ปัจจัยที่กว้าง ด้วยการระบุจุดแข็ง จุดอ่อน โอกาสและอุปสรรคขององค์กร ท า ให้มีข้อมูล ในการก าหนด 
ทิศทางหรือเป้าหมายที่จะถูกสร้างขึ้นมาบนจุดแข็งขององค์กร และแสวงหาประโยชน์จากโอกาสทาง 
สภาพแวดล้อม และสามารถ ก าหนดกลยุทธ์ที่มุ่งเอาชนะอุปสรรคทางสภาพแวดล้อมหรือลดจุดอ่อนของ องค์กร
ให้มีน้อยที่สุดได้ ภายใต้การวิเคราะห์SWOT นั้น จะต้องวิเคราะห์ทั้งสภาพแวดล้อมภายในและภายนอกองค์กร  

  3.2 การวิเคราะห์ปัจจัยภายใน โดยใช้แนวคิด 7-S McKinsey  
       7-S McKinsey เป็นเครื่องมือที่ถูกน ามาใช้ในการบริหาร ซึ่งคือกรอบแนวคิดพ้ืนฐานที่
น ามาใช้วิเคราะห์ตัวแปรทั้ง 7 ประการ ซึ่งมีส่วนส าคัญต่อความส าเร็จขององค์กร โดยน าผลการวิเคราะห์ตาม
หลักการมาก าหนดกลยุทธ์ เพ่ือให้เกิดประโยชน์และประสิทธิภาพสูงสุดต่อการบริหารองค์กรนั้นเอง องค์ประกอบ
ได้แก่ กลยุทธ์ (Strategy) ได้แก่กิจกรรมหรือการด าเนินงานต่างๆภายในองค์กรที่ได้ถูกวางแผนขั้นมาเพ่ือให้
สอดคล้องและเหมาะสมต่อการเปลี่ยนแปลงของสภาวะภายนอกและภายในองค์กร กลยุทธ์ขององค์กรจัดท าขึ้นมา
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โดยมีวัตถุประสงค์ เพ่ือช่วยให้องค์กรมีความสามารถ กลยุทธ์ขององค์กรนั้นมีความสัมพันธ์กับโครงสร้างองค์กร
อย่างใกล้ชิด เนื่องจากการจัดโครงสร้างองค์กรนั้น จะต้องเป็นไปตามกลยุทธ์ขององค์กรนั้นๆ 
   โครงสร้างองค์กร (Structure) หมายถึง การพิจารณาลักษณะขององค์กรมีประโยชน์
ต่อการจัดท ากลยุทธ์ขององค์กร เนื่องจากถ้าโครงสร้างองค์กรมีความเหมาะสมและสอดคล้องต่อกลยุทธ์ที่เลือกใช้ 
ก็จะเป็นจุดแข็งต่อองค์กร แต่ถ้าโครงสร้างไม่เหมาะสมและสอดคล้องต่อกลยุทธ์ที่เลือกใช้ ก็จะเป็นจุดอ่อนของ
องค์กร 

สไตล์ (Style) คือลักษณะแบบแผนหรือพฤติกรรมในการบริหารของผู้บริหารระดับสูง 
โดยรวมถึงบุคลิกภาพของผู้บริหารระดับสูงด้วย เนื่องจากการกระท าหรือพฤติกรรมของผู้บริหารระดับสูงจะมี
อิทธิพลต่อต่อความรู้สึกนึกคิดของพนักงานภายในองค์กรมากกว่าค าพูดของผู้บริหารองค์กร   
   ระบบ (System) ระบบในการด าเนินงานขององค์กร คือ ระบบภายในองค์กร ได้แก่ 
ระบบหรือข้ันตอนการด าเนินงานภายในองค์กรทั้งที่เป็นทางการและไม่เป็นทางการที่ช่วยให้องค์กรสามารถด าเนิน
ไปได้ เช่น ระบบสารสนเทศ ระบบการวางแผน ระบบงบประมาณ ระบบการควบคุม ระบบการจัดซื้อ ระบบใน
การสรรหาและคัดเลือกพนักงาน ระบบในการฝึกอบรม ตลอดจนระบบในการจ่ายผลตอบแทน 
   บุคลากร (Staff) ประกอบไปด้วยบุคลากร พนักงานทุกระดับภายในองค์กร รวมทั้ง
แบบแผน และพฤติกรรมต่างๆ ที่องค์กรแสดงและปฏิบัติต่อพนักงานภายในองค์กร เช่น การมอบหมายให้ฝ่าย
บุคคลเป็นผู้แลด้านการพนักงานทั้งหมด หรือการที่ผู้บริหารระดับสูงเข้ามาเกี่ยวข้องต่อการจูงใจและพัฒนา
พนักงาน 
   ทักษะ (Skill) ความรู้ความสามารถขององค์กร ที่องค์กรสามารถท าได้ดีกว่าองค์กรอ่ืน 
ถือว่าเป็นความรู้ความสามารถของพนักงาน เช่น ความสามารถและทักษะขององค์กรในการให้บริการผู้มารับ
บริการ/ลูกค้า ความสามารถในด้านวิจัยและพัฒนา ความสามารถด้านการตลาด ความสามารถด้านการเงิน การ
วิเคราะห์องค์กรโดยใช้หลักการ 7-S 
    ค่านิยมร่วมกัน (Shared Value) ได้แก่แนวคิดรวมกัน ค่านิยม ความคาดหวังของ
องค์กร ซึ่งมักจะไม่ได้เขียนไว้อย่างเป็นทางการ เป็นแนวคิดพ้ืนฐานขององค์กรแต่ละแห่ง รวมทั้งสิ่งที่จะให้องค์กร
เป็นในอนาคตข้างหน้า องค์กรที่มีความเป็นเลิศในการบริหาร มักจะมีค่านิยมรวมกันที่ก่อให้เกิดปัจจัยแห่ง
ความส าเร็จใน  

  3.3 การวิเคราะห์ปัจจัยภายนอกโดยใช้แนวคิด PESTEL Analysis  
        PESTEL Analysis คือ เครื่องมือทางกลยุทธ์ส าหรับการวิเคราะห์ปัจจัยภายนอกท่ีส่งผลกับ
องค์กร การวิเคราะห์ PESTEL Analysis จะประกอบด้วยปัจจัยภายนอก 6 ปัจจัยที่มีผลต่อองค์กรแต่ไม่สามารถ
ควบคุมได้ ได้แต่ละปัจจัยมีความหมายคร่าวๆ ดังนี้ 
   1. Political คือ ปัจจัยภายนอกด้านการเมือง 
   2. Economics คือ ปัจจัยภายนอกด้านเศรษฐกิจ 
   3. Social คือ ปัจจัยภายนอกเกี่ยวกับด้านสังคม 
   4. Technology คือ ปัจจัยเกี่ยวกับเทคโนโลยี 
   5. Environment คือ ปัจจัยภายนอกที่เกี่ยวกับสภาพแวดล้อม 
   6. Law หรือ Legal คือ ปัจจัยภายนอกที่เกี่ยวกับด้านกฎหมาย 
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  3.4 TOWS Matrix  
        TOWS Matrix นั้นมีที่มาจากค าว่า SWOT ที่กลับหัวกลับด้าน ซึ่งเป็นการน า จุดแข็ง จุดอ่อน 
โอกาส และอุปสรรค ที่ได้จากกระบวนการวิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายนอกและภายในขององค์กร  (SWOT 
Analysis) มาท าการจับคู่เข้าด้วยกัน โดยที่สามารถแบ่งรูปแบบการจับคู่กลยุทธ์ของ TOWS ออกเป็น กลยุทธ์   
เชิงรุก (SO) กลยุทธ์เชิงแก้ไข (WO) กลยุทธ์เชิงรับ (ST) และกลยุทธ์เชิงป้องกัน (WT) ซึ่งก่อนที่จะเริ่มท าการ
วิเคราะห์TOWS Matrix นั้น จะต้องผ่านกระบวนการวิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายในและภายนอกก่อน โดยการ
วิเคราะห์ TOWS Matrix เราจะสามารถวิเคราะห์และจับคู่กลยุทธ์ TOWS Matrixออกมาเป็นกลยุทธ์ 4 รูปแบบ 
ดังนี้ 

   กลยุทธ์เชิงรุก (SO Strategy) 
   เป็นกลยุทธ์ที่ เกิดจากการจับคู่ระหว่างสภาพแวดล้อมภายในทางบวกคือจุดแข็ง 
(Strength) และสภาพแวดล้อมภายนอกทางบวกคือโอกาส (Opportunity) ซึ่งก็คือการใช้จุดแข็งข้อได้เปรียบของ
เราผสมกับโอกาสที่ดีเพื่อน ามาก าหนดเป็นกลยุทธ์เชิงรุกส าหรับองค์กร ตัวอย่างเช่น 
S: มีการจัดโครงการที่ท าประโยชน์ให้สังคม สร้างภาพลักษณ์ท่ีดี 
O: การเพ่ิมข้ึนของผู้ประกอบการรายใหม่ ที่ประกอบธุรกิจเบเกอรี่และร้านกาแฟ  
จับคู่เป็นกลยุทธ์ การท าประชาสัมพันธ์ PR กิจกรรมต่างๆ ให้เป็นที่รู้จักอย่างแพร่หลายในวงการ Startup ท าได้
ง่ายขึ้น 

   กลยุทธ์แนวทางแก้ไข (WO Strategy) 
   เป็นกลยุทธ์ที่ เกิดจากการจับคู่ระหว่างสภาพแวดล้อมภายในทางลบคือจุดอ่อน 
(Weakness) และสภาพแวดล้อมภายนอกทางบวก (Opportunity) ซึ่งก็คือการใช้ประโยชน์จากโอกาสที่ดีเพ่ือมา
ปิดจุดอ่อนจุดด้อยขององค์กรหรือท าให้จุดอ่อนนั้นลดลง ตัวอย่างเช่น 
W: ผลิตภัณฑ์น้ าตาลเบอเกอรี่ของบริษัท น้ าตาล ABC จ ากัด มีช่องทางการจัดจ าหน่ายน้อย 
O: ความก้าวหน้าทางเทคโนโลยี ท าให้ผู้บริโภคเข้าถึงข้อมูลและเชื่อมต่อถึงกันได้ง่ายยิ่งขึ้น 
จับคู่เป็นกลยุทธ์ เพ่ิมฐานลูกค้าโดยการใช้ E-Commerce เป็นช่องทางจัดจ าหน่ายสินค้าเพ่ิมเติม 

   กลยุทธ์แนวทางตั้งรับ (ST Strategy) 
   เป็นกลยุทธ์ที่ เกิดจากการจับคู่ระหว่างสภาพแวดล้อมภายในทางบวกคือจุดแข็ง 
(Strength) และสภาพแวดล้อมภายนอกทางลบ (Threat) เป็นการน าจุดแข็งข้อได้เปรียบขององค์กรมาป้องกัน
อุปสรรคซึ่งก็คือเป็นการใช้จุดแข็งเพ่ือหลีกเลี่ยงอุปสรรค ตัวอย่างเช่น 
S: ผลิตภัณฑ์ของบริษัทมีความหลากหลาย เพ่ือตอบสนองความต้องการการใช้งานที่แตกต่างกัน 
T: การใช้สินค้าที่ให้ความหวานทดแทนน้าตาล เช่น แอสปาแทม หญ้าหวาน 
จับคู่เป็นกลยุทธ์ คุณสมบัติของเนื้อแป้งและรสชาติของเบเกอรี่ที่ได้มาจากการใช้น้ าตาลเบเกอรี่ ไม่สามารถ
ทดแทนได้ด้วยสารให้ความหวาน เช่น แอสปาแทม หญ้าหวาน ดังนั้นจึงต้องท าให้ผู้บริโภคมีความรู้และตระหนัก
ถึงความส าคัญ 

กลยุทธ์ป้องกัน (WT Strategy) 
   เป็นกลยุทธ์ที่ เกิดจากการจับคู่ระหว่างสภาพแวดล้อมภายในทางลบคือจุดอ่อน 
(Weakness) และสภาพแวดล้อมภายนอกทางลบคืออุปสรรค (Threat) เป็นกลยุทธ์เพ่ือการลดจุดอ่อนและ
หลีกเลี่ยงภัยคุกคามโดยมีเป้าหมายหลักคือการป้องกันหรือหลีกเลี่ยงให้สถานการณ์ขององค์กรนั้นไม่แย่ไปกว่าที่
เป็นอยู่ ตัวอย่างเช่น 
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 W: ผลิตภัณฑ์น้ าตาลเบเกอรี่ของบริษัท เป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ที่ก าลังจะเข้าสู่ตลาด ท าให้ยังไม่เป็นที่รู้จักมาก
นัก 
 T: การใช้สินค้าที่ให้ความหวานทดแทนน้ าตาล เช่น แอสปาแทม หญ้าหวาน 
 จับคู่เป็นกลยุทธ์ ท าการจัดกิจกรรมส่งเสริมทางการตลาด เช่น การจัดกิจกรรม ชุดความหวาน มอบ
ความสุข โดยมีการจัดกิจกรรม หรือ การออกอีเวนท์ เพ่ือท าให้ผู้บริโภคคิดว่าน้ าตาลไม่ใช่สิ่งที่น่ากลัวอย่างที่คิดถ้า
ได้รับในปริมาณที่พอเหมาะ 
 

๓.๕ ทฤษฎีการบูรณาการ (Integrative Theory) 
      ดามธรรม จินากูล และคณะ (2550) การบูรณาการ หมายถึง การท าให้หน่วยย่อย ๆ ทั้งหลาย

ที่สัมพันธ์อิงอาศัยซึ่งกันและกันเข้ามาร่วมท าหน้าที่ประสานกลมกลืนเป็นองค์รวมหนึ่งเดียว ที่มีความครบถ้วน
สมบูรณ์ในตัวการบูรณาการนั้น เราจะเอาหน่วยย่อยหน่วยหนึ่งมารวมเข้าในองค์รวม ที่มีหน่วยย่อยอ่ืนอยู่แล้วก็ได้ 
หรือจะเอาหน่วยย่อยทั้งหลายที่ต่างแยกๆกันอยู่มารวมเข้าด้วยกันเป็นองค์รวมก็ได้ ซึ่งเรียกว่า บูรณาการทั้งสิ้น แต่
ข้อส าคัญจะต้องมีตัวยืนที่เป็นหลักอยู่ 3 อย่าง ในเรื่องบูรณาการ คือ 
                         1) มีหน่วยย่อยองค์ประกอบ ชิ้นส่วน อวัยวะ หรือข้ัน ระดับ แง่ ด้านที่จะเอามาประมวลเข้า 
ด้วยกัน อันนี้เป็นสิ่งที่จะเอามาประมวลเข้าด้วยกันคือสิ่งย่อย ส่วนย่อย 
                         2) หน่วยย่อยเป็นต้นนั้นมีความสัมพันธ์เชื่อมโยงอิงอาศัยซึ่งกันและกัน อันนี้อาจจะเลยไปถึง 
ลักษณะที่ว่ายืดหยุ่นปรับตัวได้ มีความเคลื่อนไหวตลอดเวลาด้วย 
                         3) เมื่อรวมเข้าด้วยกันแล้วก็จะเกิดความครบถ้วนเต็มบริบูรณ์ โดยมีความประสานกลมกลืน 
เกิดภาวะได้ที่ พอดี หรือสมดุล พอได้ที่หรือพอดีสมดุลแล้วองค์รวมนั้นก็มีชีวิตชีวา ด ารงอยู่และด าเนินไปด้วยดี  
อันเป็นภาวะของบูรณาการถ้าครบ 3 อย่างนี้ก็เป็นบูรณาการ สามอย่างนี้เป็นตัวยืนที่จ าเป็นตามสภาวะ ส่วน
ในทางปฏิบัติจะมีหลักและกระบวนวิธีอย่างไร ก็พิจารณาว่ากันอีกส่วนหนึ่ง แต่สิ่งที่จะต้องเน้นก็คือว่าความพอดี
หรือได้ที่หรือสมดุล ซึ่งเป็นภาวะที่ต้องการของบูรณาการนั้น เราจะแสดงลักษณะออกมาให้เห็นเป็นข้อส าคัญได้    
2 อย่างคือ เมื่อเป็นองค์รวมแล้ว องค์รวมนั้นมีชีวิตชีวาหรือด าเนินไปด้วยดี องค์รวมนั้นเกิดมีภาวะและคุณสมบัติ 
ของมันเองที่ต่างหากจากภาวะและคุณสมบัติขององค์ประกอบทั้งหลาย 
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4.3.1 การวิเคราะห์สภาพภายใน โดย McKinsey 7-S framework 
7-S 

Mckinsey จุดแข็ง (Strength) 
ล าดับ
ความ
ส าคัญ 

จุดอ่อน (Weakness) 
ล าดับ
ความ
ส าคัญ 

1. กลยุทธ์ 
(Strategy) 

1) มีทรัพยากรธรรมชาติ  (ต้นเทพทาโร) 
มากในท้องถิ่น เมื่อเปรียบกับพ้ืนที่ 
อ าเภออ่ืน 
๒) มีภูมิปัญญาท้องถิ่นที่สืบทอดต่อเนื่อง
มาตั้ งแต่บรรพบุรุษ เป็นเอกลักษณ์ 
ของท้องถิ่น  
๓) กลุ่มตั้งอยู่ใกล้สถานที่ท่องเที่ยววัง
เทพทาโร สามารถเชื่อมโยงถึงกันได้
สะดวก เพราะเป็นหมู่บ้านติดกัน 
๔) กลุ่มมีการด าเนินกิจกรรมทั้งการ
อนุรักษ์และการน ามาใช้ประโยชน์ใน
การสร้างผลิตภัณฑ์ได้ เพ่ือสร้างรายได้
ให้กับเกษตรกร 

S 1 
 
 

S 2 
 
 
S 3 
 
 
S 4 

๑) ขาดการวางแผนประชาสัมพันธ์ 
ให้กลุ่มเป็นที่รู้จัก 
๒) ขาดการเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มี
มาตรฐานเพ่ือสร้างความเชื่อมั่น
ให้กับผู้บริโภค 
๓) ผลิตภัณฑ์มีความหลากหลาก
ค่อนข้างน้อยท าให้ตลาดมีเฉพาะบ้าง
กลุ่ม  
4) ขาดการสืบทอดภูมิปัญญา
ท้องถิ่นสู่คนรุ่นใหม่อย่างจริงจัง  
5) งานแกะสลักเป็นงานละเอียด 
ต้องใช้ฝีมือ ความมานะพยายาม 
ความอดทน ในการสร้างสรรค์
ผลิตภัณฑ์  
 

W 1 
 

 

W 2 
 
 

W 3 
 
 
W 4 
 

 
W 5 
 

2. โครงสร้าง
องค์กร 
(Structure) 

๕) กลุ่มมีศักยภาพและมีความพร้อม 
ในการพัฒนา 
๖) มีหน่วยงานของรัฐในท้องถิ่น ร่วม
สนองพระราชด าริ และสนับสนุนให้มี
การจัดการการอนุรักษ์และการใช้
ประโยชน์อย่างยั่งยืน 
๗) สินค้าเด่นของกลุ่ม ได้รับมาตรฐาน 
มผช.  และ มาตรฐาน OTOP 

S 5 
 

 

S 6 
 
 
 
 
 

S 7 

๖) สมาชิกกลุ่มยังมีน้อย เนื่องจาก
คนรุ่นใหม่ไม่สนใจในงานฝีมือ   
 
 
 
 

W 6 
 

3. ระบบการ
ปฏิบัติงาน 
(System) 

๘) สมาชิกกลุ่ม และคนในชุมชนมีการ
ปลูก “ไม้เทพทาโร” ในพ้ืนที่สวนยาง
ของตนเอง ซึ่งเป็นวัตถุดิบที่น ามาใช้ใน
การผลิต  
๙) สมาชิกกลุ่ม มีความรู้ในการ
แกะสลักและแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์
ต่างๆ 

S 8 
 

 
 

S 9 

๗) ขาดการสนับสนุนส่งเสริมการ
ปลูกและใช้ประโยชน์ไม้เทพทาโร
อย่างต่อเนื่อง 
 
 

W 7 
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7-S 
Mckinsey จุดแข็ง (Strength) 

ล าดับ
ความ
ส าคัญ 

จุดอ่อน (Weakness) 
ล าดับ
ความ
ส าคัญ 

4. บุคลากร 
(Staff) 

1๐) ผู้น ากลุ่มมีภาวะผู้น าและมี
วิสัยทัศน์ที่กว้างไกล  สามารถน าพา
กลุ่มให้เกิดการพัฒนาได้ 
๑๑) สมาชิกกลุ่มมีใจรักและมุ่งมั่นใน
การท ากิจกรรมร่วมกันของกลุ่ม และ
ขยายแนวคิดไปยังเยาวชนคนรุ่นใหม่ 
ให้มีส่วนร่วมในการท างานของกลุ่ม 

S 10 

 
S 11 

  

5. ทักษะ 
ความรู้ 
ความสามารถ 
(Skill) 

1๒) สมาชิกกลุ่มมีความรู้ความ
เชี่ยวชาญในการแกะสลักไม้เทพาโร  
๑๓) มีหน่วยงาน จัดฝึกอบรมให้
ความรู้เรื่องการแกะสลักให้กับเยาวชน
อย่างต่อเนื่อง 
 

S 12 
 

 

S 13 

๘) กลุ่มยังขาดความรู้ในการ
จ าหน่ายผลิตภัณฑ์ทางสื่อออนไลน์ 
เชิงรุก 
๙) สมาชิกกลุ่มมีความรู้ด้านภูมิ
ปัญญา ในการใช้เทพทาโรเพื่อการ
ดูแลสุขภาพ และรักษาโรคค่อนข้าง
น้อย  
๑๐) ขาดองค์ความรู้ในการพัฒนา
ออกแบบผลิตภัณฑ์ฯ ที่สอดคล้อง
กับความต้องการของตลาด 

W 8 
 
 
W ๙ 
 
 
 
W 10 
 

6. รูปแบบ
การบริหาร
จัดการ 
(Style) 

1๔) มีการบริหารจัดการกลุ่มใน
รูปแบบคณะกรรมการ มีการก าหนด
หน้าที่และความรับผิดชอบตาม
สามารถของแต่ละคน 
๑๕) กลุ่มมีการจัดท าบัญชีรายรับ
รายจ่าย เพื่อใช้ในการตรวจสอบก าไร
ขาดทุนของกลุ่ม 
๑๖) กลุ่มมีการน าผลิตภัณฑ์เพ่ือ
จ าหน่ายในงานส าคัญระดับประเทศ เช่น 
งาน OTOP  ของกรมพัฒนาชุมชน งาน
แสดงสินค้าของกรมส่งเสริมการส่งออก  
๑๗) มีการจ าหน่ายสินค้าใน โรงแรม 
สนามบิน ร้านอาหารที่มีชื่อเสียง และ
ศูนย์จ าหน่ายสินค้าของ กรมส่งเสริม
การส่งออก     
๑๘) การสร้างเรื่องราว (Story) ของ
ต้นเทพทาโร ให้เป็นผลิตภัณฑ์ที่โดด
เด่นของจังหวัดตรัง 

S 14 
 

 
 

S 15 
 
 
S 16 
 

 
S 17 
 
 
 

S 18 

  

7. ค่านิยม
ร่วม 

1๙) สมาชิกกลุ่มมีความรัก สามัคคี 
และร่วมมือร่วมใจกันเป็นอย่างดี มี

S 19 -  
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7-S 
Mckinsey จุดแข็ง (Strength) 

ล าดับ
ความ
ส าคัญ 

จุดอ่อน (Weakness) 
ล าดับ
ความ
ส าคัญ 

(Share 
values) 

ความตั้งใจในการท ากิจกรรมกลุ่มเพ่ือ
สร้างชื่อเสียงให้กับกลุ่มและจังหวัด 
ร่วมทั้งการอนุรักษ์ภูมิปัญญาไทย 

 
 ๔.๓.๒ การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายนอกโดย PESTEL Analysis 
 1. ปัจจัยด้านการเมืองและกฎหมาย (Political Factors) เช่น นโยบายของรฐั ระบบการปกครอง เสถียรภาพ 
ด้านการเมือง ความร่วมมือระหว่างประเทศ 
 2. ปัจจัยด้านเศรษฐกิจ (Economic Factors) เช่น การปรับอัตราภาษี อัตราดอกเบี้ย อัตราการจ้างงาน 
ภาวะทางเศรษฐกิจ 
 3. ปัจจัยด้านสังคมและวัฒนธรรม (Social cultural Factors) เช่น เพศ อายุ ระดับการศึกษา ค่านิยมการ
บริโภคอุปโภค 
 4. ปัจจัยดา้นเทคโนโลย ี(Technological Factors) เช่น เครื่องจักรกลทางการเกษตร เทคโนโลยีสารสนเทศ 
 5. ปัจจัยด้านกฎหมาย (Law/Legal Factors) เช่น กฎหมายแรงงาน กฎหมายคุ้มครองผู้บริโภค ระเบียบ
ข้อบังคับด้านธุรกิจ 
 6. ปัจจัยด้านสิ่งแวดล้อม (Environment Factors)เช่น สภาพภูมิอากาศ ภูมิประเทศ ธรรมชาติ 
 

PESTEL 
Analysis 

โอกาส (Opportunity) ล าดับ
ความส าคัญ 

อุปสรรค (Threats) ล าดับ
ความส าคัญ 

ด้าน
การเมือง 

1) หน่วยงานราชการที่เกี่ยวข้องเข้ามา
ส นั บ ส นุ น ง บ ป ร ะ ม า ณ  เ พื่ อ ก า ร
ด าเนินงานกิจกรรมที่เกี่ยวข้องอย่าง
ต่อเนื่อง  
๒) นโยบายรัฐบาลให้ความส าคัญต่อ
การพัฒนาด้านการเกษตร และก าหนด
ไว้อย่างชัดเจนในยุทธศาสตร์ชาติ ๒๐ 
ปี และแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม
แห่งชาติ ฉบับที่ ๑๓ โดยประเด็นการ
พัฒนาการเกษตร ได้ให้ความส าคัญใน
การเกษตรที่มีมูลค่าเพิ่มสูง โดยมีแผน
แม่บทด้านการเกษตร ๖ แผนย่อย 
ได้แก่เกษตรอัตลักษณ์ เกษตรแปรรูป 
เกษตรปลอดภัย เกษตรชีวภาพ เกษตร
อัจฉริยะ และระบบนิเวศเกษตร และได้
ก าหนดการขับเคลื่อน BCG Model 
เป็นวาระแห่งชาติเพื่อด าเนินการให้
บรรลุ เป้ าหมายการพัฒนาที่ ยั่ งยืน 
(SDGs) 

O1   
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PESTEL 
Analysis 

โอกาส (Opportunity) ล าดับ
ความส าคัญ 

อุปสรรค (Threats) ล าดับ
ความส าคัญ 

ด้าน
เศรษฐกิจ 

๓) มีการส่งเสริมและสนับสนุนให้มีการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์จากไม้เทพทาโร มาใช้
ประโยชน์ เพื่อการสร้างมูลค่าเพิ่มและ
การสร้างรายได้ให้กับสมาชิกขอองกลุ่ม
มีงานท า มีรายได้เสริมเพิ่มจากรายได้
หลัก ท าให้มีรายได้เพิ่มข้ึน 
๔) กระทรวงเกษตรและสหกรณ์มี
นโยบายที่ส าคัญ เช่น การตลาดน าการ
ผลิต เกษตรกรรมยั่งยืน การผลิตสินค้า
เกษตรมูลค่าสูง และการการขับเคลื่อน 
BCG Model ด้านการเกษตร 

O3 
 
 
 
 
 

O4 

๑) ปัญหาโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 
2019 (Covid – 19 ) ส่งผลกระทบ
ต่อเศรษฐกิจของกลุ่ ม  เนื่ องจาก
นักท่องเที่ยวไม่มาเที่ยวส่งผลให้ขาย
สินค้ากับนักท่องเที่ยวได้น้อยลง 
 

T1 
 
 

 

ด้านสังคม ๕) ชุมชนท้องถิ่น สนับสนุนการท า
กิจกรรมของกลุ่ม 
๖) พฤติกรรมผู้บริโภคที่ให้ความส าคัญ
ในการรักสุขภาพ เน้นการบริ โภค
อาหารที่ผลิตจากวัตถุดิบปลอดภัย และ
การใช้ยาสมุนไพรเพื่อใช้ในการรักษา
โรคเบื้องต้น เพื่อลดการใช้ยาแผน
ปัจจุบัน 
๗) ผู้ให้บริการขนส่งมีความหลากหลาย
มากขึ้น เพิ่มทางเลือกช่องทางการ
ขนส่งสินค้าอย่างมีประสิทธิภาพ 
 

O2 
 

O8 
 
 
 
 
 

O9 

๒) การเข้าสู่สังคมผู้สูงอายุ ท าให้
ส่ ง ผ ล ก ร ะ ท บ ต่ อ แ ร ง ง า น ภ า ค
การเกษตร และขาดแคลนแรงงานที่มี
คุณภาพ 
 

T4 
 
 
 
 

ด้าน
เทคโนโลย ี

๘) มีหลักสูตรอบรมเรียนรู้การขาย
ออนไลน์ E-Commerce จ านวนมาก 
ทั้งเสียค่าใช้จ่ายและไม่เสียค่าใช้จ่ายซึ่ง
เป็นทางเลือกในการศึกษาเรียนรู้ 
๙) รัฐบาลมีนโยบาย Thailand 4.0 
โ ด ย ก า ร ป ร ะ ยุ ก ต์ ใ ช้ เ ท ค โ น โ ล ยี 
นวัตกรรม และภูมิปัญญาในการพัฒนา
สินค้าเกษตร เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่ม สร้าง
คุณภาพ และมาตรฐานของสินค้ า
เกษตร ให้ ปลอดภั ยต่ อผู้ ผ ลิ ตและ
ผู้บริโภค 
๑๐) กระทรวงเกษตรและสหกรณ์มี
นโยบายขับเคลื่อนการเกษตรอย่าง
ยั่งยืน ด้านเทคโนโลยีการเกษตรและ
นวัตกรรม  
 

O5 
 
 
 

O6 
 
 
 
 
 
 

O11 
 
 
 
 

๓) การศึกษาวิจัยด้านเทคโนโลยี การ
ปลูก แปรูป การพฒันาผลิตภัณฑ์ 
ของ เทพทาโร มีค่อนข้างน้อย 

T2 
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PESTEL 
Analysis 

โอกาส (Opportunity) ล าดับ
ความส าคัญ 

อุปสรรค (Threats) ล าดับ
ความส าคัญ 

๑๑) Platform ส าหรับการขายออนไลน์
มีหลากหลาย เช่น Shopee, Lazada, 
Facebook รวมถึง Platform ซึ่งจัดท าโดย
หน่ วยงานภาครั ฐ  เช่ น  DGTFarm, 
Coopshopth, CoopMart, Coopclick, 
Otoptoday และ Thailandpostmart 
ส่งผลให้ผู้บริโภคเข้าถึงสินค้าได้ง่าย 

O12 

ด้าน
กฎหมาย 

๑๒)  มี ( ร่ า ง )  แผนปฏิบัติ การด้ าน
สมุน ไพรแห่ งชาติ  ฉบับที่  ๒  พ .ศ . 
๒ ๕ ๖ ๖ -๒ ๕ ๗ ๐ ป ร ะ ก อ บ ด้ ว ย  ๕ 
ยุทธศาสตร์ เพื่อรองรับการขับเคลื่อน
การพัฒนาและส่งเสริมสมุนไพรตลอด
ห่วงโซ่คุณค่าให้สามารถใช้ประโยชน์ได้
อย่างมีประสิทธิภาพสูงสุด 
๑๓) พระราชบัญญัติทะเบียนพาณิชย์  
พ.ศ. 2499 ครอบคลุมการจดทะเบียน
ร้านค้าอิเล็กทรอนิกส์ ช่วยสร้างความ
เชื่อมั่นในการซื้อสินค้าออนไลน์ให้กับ
ผู้บริโภค 

O13 
 
 
 
 
 
 
 

O14 

๔) ข้อจ ากัดกฎหมายที่เก่ียวกับการ
แปรรูปสมุนไพร ส่งผลต่อการท า
กิจกรรมของกลุ่ม 

T3 

ด้าน
สิ่งแวดล้อม 

1๔) ประเทศต่าง ๆ ให้ความส าคัญใน
การรักษาและการท าการเกษตรที่ เป็น
มิตรกับสิ่งแวดล้อม ซึ่งสอดคล้องกับ
การท าเกษตรผสมผสาน การปลูกพืช
ร่วมพืชแซมในสวนยางพารา 
๑๕) กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ให้ 
ความส าคัญในการบริหารจัดการ
ทรัพยากรการเกษตรและสิ่งแวดล้อม
อย่างสมดุลและยั่งยืน และประเทศต่าง 
ๆ ให้ความส าคัญในการรักษาและการ
ท าการเกษตรที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

O10 ๕) การเกิดภาวะโลกร้อนท าให้เกิดภัย
พิบัติทางธรรมชาติ  ได้แก่ภัยแล้ง 
อุทกภั ยส่ งผลกระทบต่อการท า
เกษตรกรรม 

T๕ 
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4.3.3 การจัดท า TOWS Matrix เพื่อก าหนดกลยุทธ์ 

 จุดแข็งภายใน (Internal 
Strengths (S)) 
S1 มีทรัพยากรธรรมชาติ                   
(ต้นเทพทาโร) มากในท้องถิ่น                 
เมื่อเปรียบกับพ้ืนที่อ าเภออ่ืน 
S๒ มีภูมิปัญญาท้องถิ่นที่สืบทอด
ต่ อ เนื่ องมาตั้ งแต่ บรรพบุ รุ ษ                
เป็นเอกลักษณ์ของท้องถิ่น  
S๓ กลุ่มตั้งอยู่ใกล้สถานที่
ท่องเที่ยววังเทพทาโร สามารถ
เชื่อมโยงถึงกันได้สะดวก เพราะ
เป็นหมู่บ้านติดกัน 
S๔ กลุ่มมีการด าเนินกิจกรรมทั้ง
การอนุรักษ์และการน ามาใช้
ประโยชน์ในการสร้างผลิตภัณฑ์ได้ 
เพ่ือสร้างรายได้ให้กับเกษตรกร 
S๕ กลุ่มมีศักยภาพและมีความ
พร้อมในการพัฒนา 
S๖ มีหน่วยงานของรัฐในท้องถิ่น 
ร่วมสนองพระราชด าริ และ
สนับสนุนให้มีการจัดการการ
อนุรักษ์และการใช้ประโยชน์
อย่างยั่งยืน 
S๗ สินค้าเด่นของกลุ่ม ได้รับ
มาตรฐาน มผช.  และ มาตรฐาน 
OTOP  
S๘ สมาชิกกลุ่ม และคนในชุมชน
มีการปลูก “ไม้เทพทาโร” ใน
พ้ืนทีส่วนยางของตนเอง ซึ่งเป็น
วัตถุดิบที่น ามาใช้ในการผลิต  
S๙ สมาชิกกลุ่ม มีความรู้ในการ
แกะสลักและแปรรูปเป็น
ผลิตภัณฑ์ต่างๆ 
S1๐ ผู้น ากลุ่มมีภาวะผู้น าและมี
วิสัยทัศน์ที่กว้างไกล  สามารถ
น าพากลุ่มให้เกิดการพัฒนาได้ 
S๑๑ สมาชิกกลุ่มมีใจรักและ
มุ่งม่ันในการท ากิจกรรมร่วมกัน
ของกลุ่ม และขยายแนวคิดไปยัง

จุดอ่อนภายใน (Internal 
Weakness (W)) 
W๑ ขาดการวางแผน
ประชาสัมพันธ์ ให้กลุ่มเป็นที่รู้จัก 
W๒ ขาดการเพื่อพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ให้มีมาตรฐานเพ่ือสร้าง
ความเชื่อมั่นให้กับผู้บริโภค 
W๓ ผลิตภัณฑ์มีความ
หลากหลายค่อนข้างน้อยท าให้
ตลาดมีเฉพาะบางกลุ่ม  
W4 ขาดการสืบทอดภูมิปัญญา
ท้องถิ่นสู่คนรุ่นใหม่อย่างจริงจัง  
W5 งานแกะสลักเป็นงาน
ละเอียด ต้องใช้ฝีมือ ความมานะ
พยายาม ความอดทน ในการ
สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ 
W๖ สมาชิกกลุ่มยังมีน้อย 
เนื่องจากคนรุ่นใหม่ไม่สนใจใน
งานฝีมือ   
W๗ ขาดการสนับสนุนส่งเสริม
การปลูกและใช้ประโยชน์ไม้
เทพทาโรอย่างต่อเนื่อง 
W๘ กลุ่มยังขาดความรู้ในการ
จ าหน่ายผลิตภัณฑ์ทางสื่อ
ออนไลน์ เชิงรุก 
W๙ สมาชิกกลุ่มมีความรู้ด้านภูมิ
ปัญญา ในการใช้เทพทาโรเพื่อ
การดูแลสุขภาพ และรักษาโรค
ค่อนข้างน้อย  
W๑๐ ขาดองค์ความรู้ในการ
พัฒนาออกแบบผลิตภัณฑ์ฯ ที่
สอดคล้องกับความต้องการของ
ตลาด 
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เยาวชนคนรุ่นใหม่ ให้มีส่วนร่วม
ในการท างานของกลุ่ม 
S1๒ สมาชิกกลุ่มมีความรู้ความ
เชี่ยวชาญในการแกะสลักไม้เทพาโร  
S๑๓ มีหน่วยงาน จัดฝึกอบรมให้ 
S1๔ มีการบริหารจัดการกลุ่มใน 
รูปแบบคณะกรรมการ มีการ
ก าหนดหน้าที่และความรับผิดชอบ
ตามสามารถของแต่ละคน 
S๑๕ กลุ่มมีการจัดท าบัญชี
รายรับรายจ่าย เพื่อใช้ในการ
ตรวจสอบก าไรขาดทุนของกลุ่ม 
S๑๖ กลุ่มมีการน าผลิตภัณฑ์เพ่ือ
จ าหน่ายในงานส าคัญระดับประเทศ 
เช่น งาน OTOP  ของกรมพัฒนา
ชุมชน งานแสดงสินค้าของกรม
ส่งเสริมการส่งออก  
S๑๗ มีการจ าหน่ายสินค้า                  
ใน โรงแรม สนามบิน ร้านอาหาร
ที่มีชื่อเสียง และศูนย์จ าหน่าย
สินค้าของ กรมส่งเสริมการ
ส่งออก     
S๑๘ การสร้างเรื่องราว (Story) 
ของต้นเทพทาโร ให้เป็น
ผลิตภัณฑ์ท่ีโดดเด่นของจังหวัดตรัง 

โอกาสจากภายนอก (External 
opportunities (o)) 
O1 หน่วยงานราชการที่
เกี่ยวข้องเข้ามาสนับสนุน
งบประมาณ เพื่อการด าเนินงาน
กิจกรรมที่เกี่ยวข้องอย่างต่อเนื่อง  
O๒ นโยบายรัฐบาลให้
ความส าคัญต่อการพัฒนาด้าน
การเกษตร และก าหนดไว้อย่าง
ชัดเจนในยุทธศาสตร์ชาติ ๒๐ ปี 
และแผนพัฒนาเศรษฐกิจและ
สังคมแห่งชาติ ฉบับที่ ๑๓ โดย
ประเดน็การพัฒนาการเกษตร     
ได้ให้ความส าคัญในการเกษตรที่
มีมูลค่าเพ่ิมสูง โดยมีแผนแม่บท

กลยุทธ์SO : มาก – มาก (SO 
strategy : maxi : maxi )     
เชิงรุก 
S1S2S3 O1O4 
= การใช้ วังเทพทาโร เป็น
สถานที่เรียนรู้กระบวนการ
บริหารจัดการไม้เทพทาโร          
แบบครบวงจร ของจังหวัดตรัง 

 
S4S8 O7O8O9 
= หน่วยงานที่เกี่ยวข้องสนับสนุน
ส่งเสริมการปลูก การอนุรักษ์ 
และการใช้ประโยชน์ โดยการ
ส่งเสริมให้ปลูกแซมในพ้ืนที่
การเกษตร 

กลยุทธ์ WO : น้อย-มาก ( WO 
strategy : mini : maxi )       
เชิงแก้ไข 
O8 W7 
= ส่งเสริมการปลูกไม้เทพทาโร
เพ่ือเป็นพืชร่วม พืชแซม ในพ้ืนที่
การเกษตรของเกษตรกร  
 
O6 W8 
= การส่งเสริมการพัฒนาช่อง
ทางการจ าหน่ายสินค้าโดยใช้
เทคโนโลยี และท าการตลาดใน
เชิงรุก 
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ด้านการเกษตร ๖ แผนย่อย 
ได้แก่เกษตรอัตลักษณ์ เกษตร
แปรรูป เกษตรปลอดภัย เกษตร
ชีวภาพ เกษตรอัจฉริยะ และ
ระบบนิเวศเกษตร และได้
ก าหนดการขับเคลื่อน BCG 
Model เป็นวาระแห่งชาติเพ่ือ
ด าเนินการให้บรรลุเป้าหมายการ
พัฒนาที่ยั่งยืน (SDGs) 
O๓ มีการส่งเสริมและสนับสนุน
ให้มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์จาก          
ไม้เทพทาโร มาใช้ประโยชน์    
เพ่ือการสร้างมูลค่าเพ่ิมและการ
สร้างรายได้ให้กับสมาชิกขออง
กลุ่มมีงานท า มีรายได้เสริมเพ่ิม
จากรายได้หลัก ท าให้มีรายได้
เพ่ิมข้ึน 
O๔ กระทรวงเกษตรและ
สหกรณ์มีนโยบายที่ส าคัญ เช่น 
การตลาดน าการผลิต 
เกษตรกรรมยั่งยืน การผลิตสินค้า
เกษตรมูลค่าสูง และการการ
ขับเคลื่อน BCG Model ด้าน
การเกษตร 
O๕ ชุมชนท้องถิ่น สนับสนุนการ
ท ากิจกรรมของกลุ่ม 
O๖ พฤติกรรมผู้บริโภคท่ีให้
ความส าคัญในการรักสุขภาพ 
เน้นการบริโภคอาหารที่ผลิตจาก
วัตถุดิบปลอดภัย และการใช้ยา
สมุนไพรเพ่ือใช้ในการรักษาโรค
เบื้องต้น เพ่ือลดการใช้ยาแผน
ปัจจุบัน 
O๗ ผู้ให้บริการขนส่งมีความ
หลากหลายมากขึ้น เพิ่ม
ทางเลือกช่องทางการขนส่งสินค้า
อย่างมีประสิทธิภาพ 
O๘ มีหลักสูตรอบรมเรียนรู้การ
ขายออนไลน์ E-Commerce 

S4S7O1O2O8 
= การส่งเสริมให้ผลิตภัณฑ์ของ
กลุ่มมีความหลากหลาย มีคุณค่า 
และได้รับมาตรฐานของ
หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง เช่น มผช. 
OTOP 
 
S9S12S13  
= การส่งเสริมให้เกิดการพัฒนา
ทักษะการแกะสลักให้กับ
เกษตรกร และเยาวชนในชุมชน 
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จ านวนมาก ทั้งเสียค่าใช้จ่ายและ
ไม่เสียค่าใช้จ่ายซึ่งเป็นทางเลือก
ในการศึกษาเรียนรู้ 
O๙ รัฐบาลมีนโยบาย Thailand 
4.0 โดยการประยุกต์ใช้เทคโนโลยี 
นวัตกรรม และภูมิปัญญาในการ
พัฒนาสินค้าเกษตร เพ่ือสร้าง
มูลค่าเพ่ิม สร้างคุณภาพ และ
มาตรฐานของสินค้าเกษตรให้
ปลอดภัยต่อผู้ผลิตและผู้บริโภค 
O๑๐ กระทรวงเกษตรและ
สหกรณ ์มีนโยบายขับเคลื่อน
การเกษตรอย่างยั่งยืน ด้าน
เทคโนโลยีการเกษตรและนวัตกรรม  
O๑๑ Platform ส าหรับการขาย
ออนไลน์มีหลากหลาย เช่น 
Shopee, Lazada, Facebook 
รวมถึง Platform ซึ่งจัดท าโดย
หน่วยงานภาครัฐ เช่น 
DGTFarm, Coopshopth, 
CoopMart, Coopclick, 
Otoptoday และ 
Thailandpostmart ส่งผลให้
ผู้บริโภคเข้าถึงสินค้าได้ง่าย 
O๑๒ มี (ร่าง) แผนปฏิบัติการ
ด้านสมุนไพรแห่งชาติฉบับที่ ๒ 
พ.ศ. ๒๕๖๖-๒๕๗๐
ประกอบด้วย ๕ ยุทธศาสตร์ เพ่ือ
รองรับการขับเคลื่อนการพัฒนา
และส่งเสริมสมุนไพรตลอดห่วงโซ่
คุณค่าให้สามารถใช้ประโยชน์ได้
อย่างมีประสิทธิภาพสูงสุด 
O๑๓ พระราชบัญญัติทะเบียน
พาณิชย์  พ.ศ. 2499 ครอบคลุมการ
จดทะเบียนร้านค้าอิเล็กทรอนิกส์ 
ช่วยสร้างความเชื่อมั่นในการซื้อ
สินค้าออนไลน์ให้กับผู้บริโภค 
O1๔ ประเทศต่าง ๆ ให้
ความส าคัญในการรักษาและการ
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ท าการเกษตรที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม ซึ่งสอดคล้องกับการ
ท าเกษตรผสมผสาน การปลูกพืช
ร่วมพืชแซมในสวนยางพารา 
O๑๕ กระทรวงเกษตรและ
สหกรณใ์ห้ความส าคัญในการ
บริหารจัดการทรัพยากร
การเกษตรและสิ่งแวดล้อม           
อย่างสมดุลและยั่งยืน และ
ประเทศต่าง ๆ ให้ความส าคัญใน
การรักษาและการท าการเกษตร
ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
อุปสรรค (External Threats 
(T)) 
 
T๑ ปัญหาโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 
2019 (Covid – 19 ) ส่งผล
กระทบต่อเศรษฐกิจของกลุ่ม 
เนื่องจากนักท่องเที่ยวไม่มาเที่ยว
ส่งผลให้ขายสินค้ากับ
นักท่องเที่ยวได้น้อยลง 
T๒ การศึกษาวิจัยด้านเทคโนโลยี 
การปลูก แปรูป การพัฒนาผลิตภณัฑ์ 
ของ เทพทาโร มีค่อนข้างน้อย 
T๓ การเข้าสู่สังคมผู้สูงอายุ              
ท าให้ส่งผลกระทบต่อแรงงาน
ภาคการเกษตร และขาดแคลน
แรงงานที่มีคุณภาพ 
T๔ ข้อจ ากัดกฎหมายที่เกี่ยวกับ
การแปรรูปสมุนไพร ส่งผลต่อ
การท ากิจกรรมของกลุ่ม 
T๕ การเกิดภาวะโลกร้อนท าให้
เกิดภัยพิบัติทางธรรมชาติ ได้แก่
ภัยแล้ง อุทกภัยส่งผลกระทบต่อ
การท าเกษตรกรรม 

กลยุทธ์ST : มาก-น้อย  (ST 
strategy : maxi : mini)             
เชิงป้องกัน 
S10 S14 S16 T2 T3 
= การเชื่อมโยงเครือข่ายของกลุ่ม
กับภาคธุรกิจที่เกี่ยวข้องเพ่ือเพ่ิม
ช่องทางการตลาด 
 
S16S18S19 T2T3 
= การเพ่ิมช่องทางการตลาดผ่าน
ทางระบบออนไลน์ โดยใช้ข้อมูล
การออกงานระดับประเทศเพ่ือ
สร้างความน่าสนใจให้กับลูกค้า 

กลยุทธ์ WT : น้อย-น้อย  (WT 
strategy : mini : mini)              
เชิงรับ 
 
W2W3T1T๕ 
= การส่งเสริมการศึกษาวิจัยเพ่ือ
พัฒนา กระบวนการปลูก การ
แปรรูป เพ่ือสร้างผลิตภัณฑ์ให้
สามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมได้ เช่น
การพัฒนาเป็น เครื่องส าอาง 
หรือยารักษาโรคในโรงพยาบาล 

 
W2W4W5 T2T3T๔ 
= การเชื่อมโยงกับภาคธุรกิจที่มี
ประสบการณ์เพ่ือการพัฒนา
ออกแบบผลิตภัณฑ์ ให้มีความ
หลากหลายเพื่อเพิ่มกลุ่มลูกค้าให้
ครอบคลุมทุกช่วงวัย 
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บทท่ี 4 : แผนบูรณาการไม้เทพทาโร 
โครงการอนุรักษ์พันธุกรรมพืชอันเนื่องมาจากพระราชด าริสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ สยามบรมราชกุมารี 

 
๔.๑ วิสัยทัศน์ (VISION)  

 “ไม้เทพทาโร” ภูมิปัญญาสร้างสรรค์ สู่ผลิตภัณฑ์ที่เป็นเอกลักษณ์และมีคุณค่า ร่วมพัฒนาเศรษฐกิจตรังยั่งยืน 
 

๔.๒ พันธกิจ (MISSION)  
1) ส่งเสริมให้เกษตรกรและคนในชุมชนได้รับการถ่ายทอดความรู้จากภูมิปัญญาท้องถิ่น ในการ

สรรค์สร้างเป็นผลิตภัณฑ์จากต้นเทพทาโร และการสร้างจิตส านึกในการอนุรักษ์ควบคู่กับการใช้ประโยชน์ เพ่ือการ
บริหารจัดการทรัพยากรธรรมชาติและภูมิปัญญาท้องถิ่นอย่างสมดุลและยั่งยืน 
  2) สนับสนุนการอนุรักษ์พ้ืนที่การปลูกไม้เทพทาโร และส่งเสริมการปลูกต้นเทพทาโรในพื้นที่
การเกษตร และน ามาใช้ประโยชน์ เพ่ือสร้างมูลค่าและสร้างรายได้ให้ชุมชน  
  3) การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากไม้เทพทาโรให้มีคุณภาพและมาตรฐาน ตามความต้องการของ
ผู้บริโภค 
  ๔) การพัฒนาช่องทางการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์จากเทพทาโร ให้ผู้บริโภค หรือภาคธุรกิจ องค์กรที่
เกี่ยวข้องเข้าถึงได้ง่าย  
  ๕) สนับสนุนการศึกษาวิจัยและการสร้างนวัตกรรมเพ่ือการสร้างมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจ 
๔.๓ เป้าประสงค์ (GOALS)  

  1) เกษตรกรในชุมชนมีรายได้เพ่ิมข้ึนและมีคุณภาพชีวิตดีขึ้น 

  2) พ้ืนที่การเกษตรมีการปลูกไม้เทพทาโรเพ่ิมข้ึน 

๔.๔ ประเด็นยุทธศาสตร์ (Strategic Issues) 

   ๔.๒.๔ ประเด็นยุทธศาสตร์ (Strategic Issues) 
 ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 1  สร้างความเข้มแข็งให้เกษตรกรและองค์กรเกษตรกร 
 เป้าประสงค์ เกษตรกรได้รับการพัฒนาศักยภาพ 
 ตัวชี้วัด  จ านวนเกษตรกรที่ได้รับการพัฒนา จ านวน ๒๐ ราย/ป ี
 แนวทางพัฒนา ๑) การถ่ายทอดองค์ความรู้ด้านประโยชน์ของเทพทาโร และภูมิ   

ปัญญาท้องถิ่นในการใช้เทพทาโร 
๒) ส่งเสริมให้มีการพัฒนาเกษตรกร และเยาวชน ในด้านทักษะ
การแกะสลัก เพ่ือเพ่ิมความเชี่ยวชาญ ให้สามารถพ่ึงพาตนเองได้
อย่างยั่งยืน 

  ๓) การถ่ายทอดองค์ความรู้เรื่องเทคโนโลยีการปลูก การแปรรูป 
  การสกัดและพัฒนาคุณภาพน้ ามันหอมระเหย จากส่วนประกอบ
  ต่างๆ ของไม้เทพทาโร 
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 ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 2  การพัฒนาขีดความสามารถด้านการผลิต การแปรรูป 
  ของผลิตภัณฑ์ไม้เทพทาโร  

 เป้าประสงค์ 1) มีการปลูกไม้เทพทาโรเป็นพืชร่วมยางพารา และพืชอ่ืนๆ  
  ๒) ผลิตภัณฑ์ได้รับการรับรองมาตรฐาน 
 ตัวชี้วัด  1) จ านวนไม้เทพทาโรที่ปลูกเพ่ิมข้ึน จ านวน ๑๐ ไร่/ปี 
  2) จ านวนผลิตภัณฑ์จากไม้เทพทาโรที่ได้รับการพัฒนาให้มี 

  มาตรฐาน จ านวน ๑ ชนิด/ป ี
 แนวทางพัฒนา 1) ส่งเสริมให้เกษตรกรและคนในชุมชนปลูกไม้เทพทาโรเป็นพืช

  ร่วมในพ้ืนที่การเกษตร 
                                                     2) ส่งเสริมการแปรรูป ออกแบบเป็นผลิตภัณฑ์จากไม้

 เทพทาโรเพ่ือสร้างประโยชน์ สร้างมูลค่าและสร้างรายได้ให้
 ชุมชน 

                                                     ๓) ส่งเสริมการสกัดน้ ามันหอมระเหยหรือพัฒนาคุณภาพ
 น้ ามันหอมระเหยจากส่วนต่างๆของไม้เทพทาโรเพื่อสร้างเป็น
 ผลิตภัณฑ์ของชุมชน 

๔) การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากส่วนต่างๆของไม้เทพทาโรให้มี
คุณภาพมาตรฐาน เช่น  OTOP อย. มผช. 

 
 ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 3  การส่งเสริมการจ าหน่ายท่ีหลากหลาย สร้างรายได้

อย่างยั่งยืน                                         
 เป้าประสงค์ มีช่องทางการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์จากไม้เทพทาโรที่สามารถ

    เข้าถึงได้ ง่ายและสอดคล้องกับความต้องการของลูกค้า 
 ตัวชี้วัด ๑) ช่องทางการตลาดของผลิตภัณฑ์จากไม้เทพทาโรที่เพ่ิมขึ้น 

ไม่น้อยกว่า ๑ ช่องทาง 
  2) ร้อยละท่ีเพ่ิมขึ้นของรายได้ของเกษตรกร ไม่น้อยกว่า      

ร้อยละ ๑๐  
 แนวทางพัฒนา ๑) สนับสนุนส่งเสริมให้หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง และชุมชนจัดท า

   ข้อมูลที่เกี่ยวกับเรื่องราวของต้นเทพทาโร และประชาสัมพันธ์
   ผ่านสื่อช่องทางต่างๆ ให้เข้าถึงผู้บริโภคอย่างทั่วถึง  

 ๒) ส่งเสริมการออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ ที่สามารถเชื่อมโยง
 กับธุรกิจต่างๆ เช่น ธุรกิจการท่องเที่ยว นวดสปา 
 ๓) การสนับสนุนให้ชุมชนผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ไม้เทพทาโร 
 เชื่อมโยงกับหน่วยงาน หรือองค์กรเพ่ือร่วมผลิตผลิตภัณฑ์
 ต่างๆ เช่น ยา หรือเวชภัณฑ์เครื่องส าอาง 
 ๔) การสนับสนุนให้ชุมชนผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ไม้เทพทาโร 
 พัฒนาสู่ชุมชนบริหารจัดการการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 
 ๕) มีการจ าหน่ายสินค้า ในตลาดหลากหลายระดับ ทั้งระดับ
 จังหวัด ระดับภูมิภาค ระดับประเทศ และการจ าหน่ายสินค้า
 ผ่านทางตลาดออนไลน์ 
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ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ ๔  การสนับสนุนการศึกษาวิจัยและการสร้างนวัตกรรม
เพื่อการสร้างมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจ 

 เป้าประสงค์ มีการศึกษาวิจัยเกี่ยวกับไม้เทพทาโรเพ่ือการพัฒนาต่อยอดให้
   เกิดประโยชน์อย่างยั่งยืน 

 ตัวชี้วัด  1) จ านวนผลงานศึกษาวิจัยเกี่ยวกับไม้เทพทาโร ไม่น้อยกว่า  
                                          ๒  เรื่อง  
 แนวทางพัฒนา 1) สนับสนุนส่งเสริมให้นักวิชาการ หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง

    ท าการศึกษาวิจัยเพ่ือใช้น้ ามันหอมระเหยไม้เทพทาโร ส าหรับ
    การผลิตยาหรือเวชภัณฑ์เครื่องส าอาง 

 ๒) สนับสนุนส่งเสริมให้นักวิชาการ หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง
 ท าการศึกษาวิจัยร่วมกับชุมชนเพ่ือสร้างนวัตกรรมในการ 
 ผลิต แปรรูป การบริหารจัดการไม้เทพทาโร เพื่อให้เกิดการ
 พัฒนาได้อย่างยั่งยืน 
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แผนบูรณาการการอนุรักษ์และการใช้ประโยชน์จาก “ ไม้เทพทาโร ”โครงการอนุรักษ์พันธุกรรมพืชอันเนื่องมาจากพระราชด าริ สมเด็จพระเทพรัตนราชุดาฯ สยามบรมราชกุมารี 
ปีงบประมาณ พ.ศ.๒๕๖๖ – ๒๕๖๘ : 

 แผนบูรณาการที่สามารถด าเนินการได้เองและแผนที่ขอรับการสนับสนุน จากหน่วยงานต่าง ๆ เพ่ือให้กลุ่มมีการพัฒนาศักยภาพและผลิตภัณฑ์ที่หลากหลายเพ่ิมมากขึ้น 
ควบคู่กับการอนุรักษ์อย่างยั่งยืน 

ประเด็นยุทธศาสตร์ แผนงาน/โครงการ/กิจกรรม 
ระยะเวลาการ
ด าเนินงาน 

งบประมาณ 
จากกลุ่ม 

งบประมาณ
จากหน่วยงาน
ที่เกี่ยวข้อง 

งบประมาณที่
ขอรับการ
สนับสนุน
(บาท) 

หน่วยงานที่รับผิดชอบ 

ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 1  
สร้างความเข้มแข็งให้
เกษตรกรและองค์กร
เกษตรกร 

๑. การสร้างการรับรู้เรื่อง
โครงการอนุรักษ์พันธุกรรมพืชอัน
เนื่องมาจากพระราชด าริ 

ระยะสั้น 
( ปี 256๖ ) 

 
 
 

- -     ๑๕,๐๐๐  - ส านั กงานเกษตรและสหกรณ์
จังหวัดตรัง(ส านักงานปลัดกระทรวง
เกษตรและสหกรณ์) 
- องค์การบริหารส่วนต าบลเขากอบ 
- ศูนย์การศึกษานอกระบบและ
การศึกษาตามอัธยาศัยอ าเภอห้วย
ยอด (ก.ศ.น. ต าบลเขากอบ) 
- มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล
ศรีวิชัย วิทยาเขตตรัง 

 2.  การจัดท าฐานข้อมูลโครงการ 
อพ.สธ. ( ไม้เทพทาโร ) ต าบลเขา
กอบ อ าเภอห้วยยอด จังหวัดตรัง 

ระยะสั้น 
( ปี 256๖ ) 

 50,000  - องค์การบริหารส่วนต าบลเขากอบ 

 3. การฝึกอาชีพการแกะสลักไม้
เทพทาโร 

ระยะสั้น 
( ปี 256๖ ) 

   - ส านักงานแรงงานจังหวัดตรัง 
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ประเด็นยุทธศาสตร์ แผนงาน/โครงการ/กิจกรรม 
ระยะเวลาการ
ด าเนินงาน 

งบประมาณ 
จากกลุ่ม 

งบประมาณ
จากหน่วยงาน
ที่เกี่ยวข้อง 

งบประมาณที่
ขอรับการ
สนับสนุน
(บาท) 

หน่วยงานที่รับผิดชอบ 

 4.  การฝึกอบรมการเพาะช า
กล้าเทพทาโรและการกลั่นน้ ามัน
หอมระเหยจากเทพทาโร 

ระยะสั้น 
( ปี 256๖ ) 

  ๑๓,๐๐๐  - สวนพฤกษศาสตร์ทุ่งค่าย จังหวัด
ตรัง 
- มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล
ศรีวิชัย วิทยาเขตตรัง 

ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 2  
การพัฒนาขีด
ความสามารถด้านการ
ผลิต การแปรรูปของ
ผลิตภัณฑ์ไม้เทพทาโร 

5.  การส่งเสริมการปลูกไม้
เทพทาโรเพ่ือสร้างรายได้เสริม
               

ระยะสั้น 
( ปี 256๖ ) 

    ๑๘๗,๙๐๐  - การยางแห่งประเทศไทยจังหวัด
ตรัง 
 - ส านักงานเกษตรจังหวัดตรัง 
 - ส านักงานการปฏิรูปที่ดินจังหวัด
ตรัง 
- มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล
ศรีวิชัย วิทยาเขตตรัง 
- ส านักงานธนาคารเพ่ือการเกษตร
และสหกรณ์การเกษตรจังหวัดตรัง 
 - ส ถ าบั น พัฒนาอ งค์ ก ร ชุ ม ชน 
(องค์การมหาชน) ภาคใต้ 

 ๖.  จัดตั้งศูนย์เรียนรู้ OTOP เพ่ือ
การท่องเที่ยว (วังเทพทาโร) 

ระยะปานกลาง 
( ปี 2567 ) 

   - ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดตรัง 
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ประเด็นยุทธศาสตร์ แผนงาน/โครงการ/กิจกรรม 
ระยะเวลาการ
ด าเนินงาน 

งบประมาณ 
จากกลุ่ม 

งบประมาณ
จากหน่วยงาน
ที่เกี่ยวข้อง 

งบประมาณที่
ขอรับการ
สนับสนุน
(บาท) 

หน่วยงานที่รับผิดชอบ 

 7.  ส่งเสริมการผลิตผ้าย้อมสี
ธรรมชาติจากไม้เทพทาโร 

ระยะปานกลาง 
( ปี 2567 ) 

   - ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดตรัง 

 8.  การส่งเสริมการผลิตผ้าลาย
พระราชทาน จากการย้อมสี
ธรรมชาติจากไม้เทพทาโร 

ระยะปานกลาง 
( ปี 2567 ) 

   - ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดตรัง 

 9. กิจกรรมส่งเสริมการท่องเที่ยว
ต าบลเขากอบ 

ระยะปานกลาง 
( ปี 2566 – 

68 ) 

 300,000  - องค์การบริหารส่วนต าบลเขากอบ 
- ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดตรัง 
 ส านักงานท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัด
ตรัง 

 10. กิจกรรม หมู่บ้าน OTOP 
village champiom 

ระยะปานกลาง 
( ปี 2566 – 

68 ) 

   - ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดตรัง 

 1๑. การพัฒนาผลิตภัณฑ์ไม้
เทพทาโรให้เป็นสินค้า OTOP 
ระดับ ๕ ดาว   

ระยะสั้น 
( ปี 256๖ ) 

  ๓๐๐,๐๐๐  - ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดตรัง 
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ประเด็นยุทธศาสตร์ แผนงาน/โครงการ/กิจกรรม 
ระยะเวลาการ
ด าเนินงาน 

งบประมาณ 
จากกลุ่ม 

งบประมาณ
จากหน่วยงาน
ที่เกี่ยวข้อง 

งบประมาณที่
ขอรับการ
สนับสนุน
(บาท) 

หน่วยงานที่รับผิดชอบ 

ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 3  
การส่งเสริมการจ าหน่าย
ที่หลากหลาย สร้าง
รายได้อย่างยั่งยืน 

๑๒. การจ าหน่ายสินค้าผลิตภัณฑ์
ไม้เทพทาโร ในเครือข่าย OTOP 

ระยะปานกลาง 
( ปี 2567 ) 

  -  - ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดตรัง 

 ๑๓. การสนับสนุนศูนย์จ าหน่าย
สินค้า OTOP 

ระยะปานกลาง 
( ปี 2567 ) 

   - ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดตรัง 

 ๑๔. การลงนามบันทึกข้อตกลง
เพ่ือเชื่อมโยงการใช้น้ ามันหอม
ระเหยเทพทาโรเป็นยาและ
ผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภาพ 

ระยะสั้น 
( ปี 256๖ ) 

  -  - ส านั กงานเกษตรและสหกรณ์
จังหวัดตรัง 
- ส านักงานสาธารณสุขจังหวัดตรัง 
- ส านักงานจังหวัดตรัง 

 ๑5. โครงการพัฒนาศักยภาพ
สินค้าของชุมชน  

ระยะปานกลาง 
( ปี 2566 – 

2567 ) 

 150,000  - องค์การบริหารส่วนต าบลเขากอบ 
- ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดตรัง 

 16. ส่งเสริมผลิตภัณฑ์จาก
เทพทาโรเชื่อมโยงการตลาด 
online/offline(Junghoo.com) 

ระยะปานกลาง 
( ปี 2567 ) 

   - ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดตรัง 
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ประเด็นยุทธศาสตร์ แผนงาน/โครงการ/กิจกรรม 
ระยะเวลาการ
ด าเนินงาน 

งบประมาณ 
จากกลุ่ม 

งบประมาณ
จากหน่วยงาน
ที่เกี่ยวข้อง 

งบประมาณที่
ขอรับการ
สนับสนุน
(บาท) 

หน่วยงานที่รับผิดชอบ 

ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ ๔  
การสนับสนุนการ
ศึกษาวิจัยและการสร้าง
นวัตกรรมเพื่อการสร้าง
มูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจ 

17. การศึกษาวิจัย สรรพคุณของ
สารส าคัญในน้ ามันหอมระเหย
เทพทาโร ต่อการรักษาโรค
ผิวหนัง 

ระยะปานกลาง 
( ปี 2567 ) 

   - โรงพยาบาลโรคผิวหนังเขตร้อน
ภาคใต้ จังหวัดตรัง 

 18. การพัฒนาผลิตภัณฑ์จาก
เทพทาโรเพ่ือใช้ประโยชน์ทางยา
และผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภาพ 

ระยะปานกลาง 
( ปี 256๖ – 

๒๕๖๘ ) 

  ๑,๕๐๐,๐๐๐  - มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล
ศรี วิ ชั ย  วิ ทย า เ ขตตรั ง ร่ ว มกั บ - 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลศรี
วิชัย  วิทยาเขตนครศรีธรรมราช      
ไสใหญ่ 

 19. โครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์ยา
ครีมรักษาแผลกดทับจากน้ ามัน
เทพทาโร 

ระยะสั้น 
ปี 256๖  

  900,000  - โรงพยาบาลห้วยยอด 

รวมงบประมาณ   - 500,000  ๒,915,9๐๐   
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ประมวลภาพกิจกรรม 

๑. การจัดเวทีประชาคมแผนบูรณาการไม้เทพทาโร โครงการอนุรักษ์พันธุกรรมพืชอันเนื่องมาจาก
พระราชด าริฯ  เมื่อวันที่ 2๖ กรกฎาคม 256๕ เวลา 13.๓0 – 16.30 น.  
ณ วังเทพทาโร ต าบลเขากอบ อ าเภอห้วยยอด จังหวัดตรัง 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



56 

 

 

๒. การประชุมคณะท างานขับเคลื่อนและสนับสนุนการด าเนินงานตามกรอบการใช้ประโยชน์  
เมื่อวันที่ ๙ สิงหาคม 256๕  เวลา 13.30 น.  ณ ห้องพระยารัษฎา ศาลากลางจังหวัดตรัง ชั้น 5 
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๓. การประชุมคณะอนุกรรมการพัฒนาการเกษตรและสหกรณ์จังหวัดตรัง ครั้งที่  ๓/๒๕๖๕           
เมื่อวันที่ ๒๕ สิงหาคม ๒๕๖๕ เวลา ๑๕.๐๐ น. ณ ห้องพระยารัษฎา ศาลากลางจังหวัดตรัง ชั้น ๕  
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บรรณานุกรม 
 

1. เว็บ www.im2market.com กลยุทธ์การตลาด 7s กรอบแนวคิดของ McKinsey 

2. เว็บ https://greedisgoods.com/pestel  กลยุทธ์ส าหรับการวิเคราะห์ปัจจัยภายนอก 

3. เว็บ www.tereb.in.th/การวิเคราะห์ TOWS Matrix  

4. ดามธรรม จินากูล และคณะ. 2550. โครงการวิจัยเชิงปฏิบัติการพัฒนารูปแบบการบูรณาการเครือข่าย
กองทุนสวัสดิการชุมชนอ าเภอพิมาย จังหวัดนครราชสีมา. สืบค้นจาก  
http://www.msociety.go.th/document/edoc/edoc_2263.pdf. (ออนไลน์)  
5. เว็บ http://www.trang.go.th/ ข้อมูลพื้นฐานจังหวัดตรัง 

6. เว็บ https://huaiyot.dopatrang.go.th/ ข้อมูลพื้นฐานอ าเภอห้วยยอด 

7. เว็บ http://www.kaokob.go.th/ ข้อมูลพื้นฐานต าบลเขากอบ 

๘. สมเกียรติ  กลั่นกลิ่น และคณะ.๒๕๕๒ แผนงานวิจัยและพัฒนาไม้หอมเพ่ือเศรษฐกิจ ส านักวิจัยและพัฒนา
ป่าไม้ กรมป่าไม้ กรุงเทพ. สืบค้นจาก 

http://www.forprod.forest.go.th/forprod/forprod2017/Knowledgebase/default.php  
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คณะผู้จัดท า 
  
 ที่ปรึกษา 
 นายจรูญศักดิ์  สุขขุม   เกษตรและสหกรณ์จังหวัดตรัง 

 ผู้จัดท า 
 นางสาวชนิตา  บุรีรักษ์   นักวิเคราะห์นโยบายและแผนช านาญการ 

หัวหน้ากลุ่มช่วยเหลือเกษตรกรและโครงการพิเศษ 

 ผู้เรียบเรียง/จัดพิมพ์    
 นางสาวชนิตา  บุรีรักษ์   นักวิเคราะห์นโยบายและแผนช านาญการ 

หัวหน้ากลุ่มช่วยเหลือเกษตรกรและโครงการพิเศษ 

 นายกฤษฎา    ชูงาน   เจ้าหน้าที่วิเคราะห์นโยบายและแผน 

 นางสาวมลธิชา ว่องทั่ง   เจ้าหน้าที่วิเคราะห์นโยบายและแผน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


